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说明、目录、图表目录
�����2009-2010年中国精炼石油产品的制造行业发展趋势及授信策略研究分析报告 内容介绍：

　　《2009-2010年中国精炼石油产品的制造行业发展趋势及授信策略研究分析报告》为独家

首创行业深度调查研究报告，此报告为个性定制服务报告，如果《2009-2010年中国精炼石油

产品的制造行业发展趋势及授信策略研究分析报告》目录中所列举的内容没有完全满足您的

需求，我们将根据不同类型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目

录的基础上重新完善行业数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者

战略方向提供全程服务。

　　报告摘要：

　　我们分析认为，从长期来看，随着国民经济持续高速发展，人均收入的提高，国家在精

炼石油产品的制造方面投入加大都会使精炼石油产品的制造需求增加。但由于受金融危机的

影响， 2008年市场对精炼石油产品的制造需求有所减缓。在市场精炼石油产品的制造需求增

长有所减缓的现状下，产能扩张的势头并没有得到较好的控制。产能过剩、重复建设不仅导

致生产与消费的失衡，而且还引发了精炼石油产品的制造内的一系列恶性价格竞争，影响了

精炼石油产品的制造业的盈利能力。

　　中国精炼石油产品的制造市场现状，为外资企业入驻中国创造了条件，国际许多精炼石

油产品的制造企业已经看中在中国低成本拓展市场的机会，随着外资投入逐步加大，中国国

内企业改革重组迅速壮大。同时新的行业制度等政策的颁布和实施将促使我国精炼石油产品

的制造行业洗牌，企业兼并重组将在政策的促使下大力发展。

　　由于当前精炼石油产品的制造行业效益下滑，所以对精炼石油产品的制造企业更要慎重

。我们建议银行加强对精炼石油产品的制造企业的筛选，选择行业龙头企业、长期增长的企

业、具有良好赢利模式的企业，关注精炼石油产品的制造子行业，关注精炼石油产品的制造

上下游企业，优化客户结构，针对精炼石油产品的制造行业需求进行新产品开发。

　　第一部分 精炼石油产品的制造行业运行分析及预测

　　第一章 精炼石油产品的制造行业环境分析及预测

　　第一节 宏观经济运行环境

　　一、宏观经济运行情况

　　二、宏观经济与精炼石油产品的制造相互关系分析

　　三、宏观经济对精炼石油产品的制造的影响

　　第二节 政策环境

　　一、宏观政策影响分析评价



　　二、财政货币政策影响分析评价

　　三、产业政策影响分析评价

　　四、其他因素及影响分析评价

　　第三节 成本环境

　　一、上游行业原材料供给

　　二、下游行业市场需求分析

　　三、关联行业对本行业的影响

　　第二章 精炼石油产品的制造行业供需分析

　　第一节 2008年精炼石油产品的制造需求情况分析

　　一、精炼石油产品的制造需求总量分析

　　二、精炼石油产品的制造需求结构变化

　　三、2009-2010年需求预测分析

　　第二节 2008年精炼石油产品的制造供给分析

　　一、精炼石油产品的制造供给总量分析

　　二、精炼石油产品的制造供给结构变化和2008年供给特点分析

　　三、2009-2010年供给预测分析

　　第三节 2008年供需平衡及价格分析

　　一、供需平衡分析

　　二、价格变化分析

　　第三章 精炼石油产品的制造行业市场竞争分析

　　第一节 精炼石油产品的制造竞争特点分析

　　一、行业发展阶段评价

　　二、行业技术水平

　　三、行业垄断性分析

　　四、行业进入退出壁垒分析

　　第二节 行业竞争结构分析

　　一、供应商分析

　　二、购买者分析

　　三、产业内竞争者分析

　　第三节 行业企业资产重组分析

　　第四节 行业市场竞争综合评价

　　第四章 精炼石油产品的制造行业投资与效益分析



　　第一节 精炼石油产品的制造在国民经济中的地位

　　第二节 精炼石油产品的制造投资状况分析

　　一、行业投资总体状况分析

　　二、投资企业性质结构分析

　　第三节 2008-2009年精炼石油产品的制造效益影响因素分析

　　一、成本结构分析

　　二、上游行业影响分析

　　三、下游行业影响分析

　　第四节 行业绩效分析及趋势预测

　　一、效益影响因素分析

　　二、营销模式对精炼石油产品的制造企业绩效的影响

　　三、行业亏损状况分析

　　四、行业财务绩效分析

　　五、精炼石油产品的制造行业绩效预测

　　第五节 2008-2009年精炼石油产品的制造效益预测分析

　　一、行业总体经济运行分析

　　二、行业运行效益分析

　　三、2008年行业效益分析

　　四、2009-2010年行业效益预测

　　第五章 精炼石油产品的制造子行业分析

　　第一节 精炼石油产品的制造细分行业对比分析

　　一、细分行业供需对比分析

　　二、细分行业经济运行对比分析

　　第二节 精炼石油产品的制造上游子行业发展状况分析及预测

　　一、行业供需情况分析

　　二、行业经济运行分析及预测

　　三、行业发展趋势分析及预测

　　第三节 精炼石油产品的制造下游发展状况分析及预测

　　一、供需市场分析及预测

　　二、行业经济运行分析及预测

　　三、行业发展趋势分析及预测

　　第四节 精炼石油产品的制造关联行业发展状况分析及预测



　　一、供需市场分析及预测

　　二、行业经济运行分析及预测

　　三、行业发展趋势分析及预测

　　第六章 精炼石油产品的制造行业区域分析及预测

　　第一节 2008年行业区域分布总体分析

　　一、行业区域分布特点分析

　　二、子行业经济区域分布分析

　　三、近年来行业区域发展趋势特点分析及预测

　　第二节 华南地区行业分析及预测

　　一、在全国中的地位变化

　　二、区域内主要生产企业

　　三、华南地区精炼石油产品的制造运行情况

　　四、华南地区精炼石油产品的制造发展趋势分析

　　第三节 华东地区行业分析及预测

　　一、在全国中的地位变化

　　二、区域内主要生产企业

　　三、华东地区精炼石油产品的制造运行情况

　　四、华东地区精炼石油产品的制造发展趋势分析

　　第四节 华北地区行业分析及预测

　　一、在全国中的地位变化

　　二、区域内主要生产企业

　　三、华北地区精炼石油产品的制造运行情况

　　四、华北地区精炼石油产品的制造发展趋势分析

　　第五节 中部地区行业分析及预测

　　一、在全国中的地位变化

　　二、区域内主要生产企业

　　三、中部地区精炼石油产品的制造运行情况

　　四、中部地区精炼石油产品的制造发展趋势分析

　　第六节 西部地区行业分析及预测

　　一、在全国中的地位变化

　　二、区域内主要生产企业

　　三、西部地区精炼石油产品的制造运行情况



　　四、西部地区精炼石油产品的制造发展趋势分析

　　第二部分 精炼石油产品的制造行业客户分析及建议

　　第七章 精炼石油产品的制造行业目标客户分析

　　第一节 精炼石油产品的制造机会分析

　　一、精炼石油产品的制造发展特点分析

　　二、精炼石油产品的制造及未来发展情况预测

　　三、信贷特点分析

　　四、机会分析

　　第二节 企业筛选及排序

　　一、筛选原理

　　二、企业筛选结果

　　第三节 典型企业分析

　　一、重点企业之一

　　1、企业概况

　　2、企业成长能力分析

　　3、企业盈利能力分析

　　4、企业偿债能力分析

　　5、企业经营能力分析

　　二、重点企业之二

　　1、企业概况

　　2、企业成长能力分析

　　3、企业盈利能力分析

　　4、企业偿债能力分析

　　5、企业经营能力分析

　　三、重点企业之三

　　1、企业概况

　　2、企业成长能力分析

　　3、企业盈利能力分析

　　4、企业偿债能力分析

　　5、企业经营能力分析

　　四、重点企业之四

　　1、企业概况



　　2、企业成长能力分析

　　3、企业盈利能力分析

　　4、企业偿债能力分析

　　5、企业经营能力分析

　　五、重点企业之五

　　1、企业概况

　　2、企业成长能力分析

　　3、企业盈利能力分析

　　4、企业偿债能力分析

　　5、企业经营能力分析

　　第八章 精炼石油产品的制造行业风险提示

　　第一节 经济环境风险分析

　　第二节 产业政策环境风险分析

　　一、宏观政策

　　二、相关产业政策

　　三、其他政策

　　第三节 外部风险分析

　　一、产业自身系统性风险分析

　　二、经济环境风险分析

　　1、宏观经济分析

　　2、宏观经济敏感度分析

　　第四节 内部风险分析

　　一、市场风险分析

　　1、市场竞争分析

　　2、价格波动风险

　　3、产品安全风险

　　二、生产供给风险

　　1、原材料供给风险

　　2、技术研发风险

　　3、资本风险

　　三、财务运行风险

　　（一）企业经济效益比较



　　（二）企业资产安全比较

　　（三）成长能力比较

　　第五节 精炼石油产品的制造市场风险分析

　　一、出口风险分析

　　二、市场竞争风险

　　三、替代风险

　　四、生产成本风险

　　第六节 精炼石油产品的制造运行风险

　　一、精炼石油产品的制造供需运行趋势

　　二、精炼石油产品的制造经济运行风险

　　第九章 金融危机对中国精炼石油产品的制造行业投资影响及企业应对策略分析

　　第一节 金融危机对中国精炼石油产品的制造行业投资增长的影响分析

　　第二节 中国政府对精炼石油产品的制造投资项目的支持作用辨析

　　第三节 金融危机形势下中国精炼石油产品的制造行业投融资方式点评

　　一、传统融资方式

　　二、新兴融资方式

　　三、中国精炼石油产品的制造行业融资方式的选择

　　第四节 中国精炼石油产品的制造行业应对金融危机策略及专家指导建议

　　一、国外精炼石油产品的制造行业应对金融危机策略研究

　　二、国内外企业面对金融危机普遍策略点评

　　三、中国精炼石油产品的专家建议

　　四、中国精炼石油产品的制造行业应对金融危机的主要策略研究

　　第十章 精炼石油产品的制造行业策略建议

　　第一节 2009-2010年精炼石油产品的制造行业总体特点及总量控制建议

　　一、2009-2010年精炼石油产品的制造行业总体发展特点与额度建议

　　二、2009-2010年精炼石油产品的制造行业资金需求特点期限建议

　　三、2009-2010年精炼石油产品的制造行业竞争特点及客户结构建议

　　第二节 2009-2010年细分子行业特点总结及建议

　　一、细分子行业对比分析总结

　　二、细分子行业建议

　　第三节 2009-2010年地区发展特点及建议

　　一、区域对比及发展特点总结



　　二、区域市场建议

　　第四节 2009-2010年所有制发展特点及建议

　　一、所有制对比及发展特点总结

　　二、所有制类型建议

　　第五节 2009-2010年规模发展特点及建议

　　一、企业分规模对比及发展特点总结

　　二、规模类型建议

　　第六节 2009-2010年企业发展特点及建议

　　一、企业发展特点总结

　　二、企业建议

　　第七节 精炼石油产品的制造行业客户营销中应注意的问题

　　一、关注国家政策的变化

　　二、关注市场变化

　　三、关注精炼石油产品的制造行业技术风险

　　四、加强对客户的审查

　　1、针对行业特点，加强对精炼石油产品的制造客户的准入审查

　　2、借款人应具备较好声誉

　　3、关注企业规模

　　4、关注自主知识产权对精炼石油产品的制造企业的影响�����������������
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