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说明、目录、图表目录
�����2009-2010年中国石油焦行业市场竞争深度调研及投资前景分析报告 内容介绍：

　　《2009-2010年中国石油焦行业市场竞争深度调研及投资前景分析报告》在大量周密的市

场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、

中国海关总署、石油焦行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及石油焦行业专业研究

单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前金融危机对全球及中

国宏观经济、政策、主要行业的影响，重点探讨了石油焦行业的的整体及其相关子行业的运

行情况，并对未来石油焦行业的发展环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析

、预测的基础上，研究了石油焦行业今后的应对策略，给予了合理的投资风险建议，为石油

焦企业在当前环境下，激烈的市场竞争中洞察先机，根据行业环境及时调整经营策略，为战

略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的

决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

　　第一章 石油焦行业相关界定

　　第一节 石油焦相关定义

　　一、石油焦定义

　　二、石油焦的形成

　　三、石油焦的性质和特点

　　四、石油焦的运输与置换

　　第二节 中国石油焦行业发展特性分析

　　一、中国石油焦行业发展特性分析

　　二、中国石油焦行业产业链分析

　　第三节 石油焦行业地位及意义

　　一、石油焦行业在国民经济中的地位分析

　　二、石油焦行业发展意义分析

　　第二章 金融危机下石油焦行业宏观经济环境分析

　　第一节 2009-2010年全球宏观经济分析

　　一、2008年全球宏观经济运行概况

　　二、2009-2010年全球宏观经济走势预测

　　第二节 金融危机对全球经济的影响

　　一、对各国实体经济的影响

　　二、国际金融危机发展趋势及其国际影响



　　第三节 2009-2010年中国宏观经济环境分析

　　一、2008年中国宏观经济发展情况

　　二、2008年中国宏观经济走势分析

　　三、2009-2010年中国宏观经济趋势预测

　　第四节 金融危机对中国经济的影响

　　一、金融危机引致的中国经济损失

　　二、金融危机影响下的主要行业

　　三、中国宏观经济政策变动及趋势

　　第三章 国外石油焦行业发展分析

　　第一节 世界液化天然所产业的发展

　　一、世界石油焦工业的发展历程

　　二、国际石油焦产业发展形势

　　三、世界上各国石油焦的应用

　　第二节 世界石油焦市场概况

　　一、石油焦市场正从买方市场转向卖方市场

　　二、世界各国石油焦进口国的特点

　　三、全球石油焦现货贸易发展状况分析

　　第三节 世界主要国家石油焦行业考察)行业发展分析

　　一、亚澳地区

　　二、美洲和欧洲地区

　　三、非洲地区

　　四、中东地区

　　第四节 世界石油焦行业发展分析

　　一、金融危机对世界石油焦行业影响分析

　　二、2009-2010年世界石油焦行业发展趋势预测

　　第四章 中国石油焦行业发展分析

　　第一节 中国石油焦产业的发展背景

　　一、中国能源结构需要做重大的换代转型

　　二、石油焦在中国能源结构调整中的战略作用综述

　　三、中国应加大石油焦发展力度缓解能源紧张

　　第二节 中国石油焦行业总体发展分析

　　一、我国石油焦产业的总体发展状况



　　二、2008年中国石油焦行业发展分析

　　三、石油焦行业动态分析

　　第三节 中国石油焦产业发展存在的问题

　　一、中国石油焦产业发展面临的主要问题

　　二、中国石油焦产业的最大障碍分析

　　三、中国石油焦发展有待解决的两个问题

　　第四节 金融危机下中国石油焦产业的发展对策分析

　　一、金融危机对中国石油焦行业发展影响分析

　　二、石油焦产业的发展需处理五个关系

　　三、加快中国石油焦产业发展的对策

　　第五章 中国石油焦行业经济态势分析分析

　　第一节 中国石油焦行业基本运行情况分析

　　一、2007年中国石油焦行业产品供需状况分析

　　二、2008年中国石油焦行业产品供需状况分析

　　第二节 中国石油焦行业市场价格分析

　　一、2007年中国石油焦行业产品价格走势分析

　　二、2008年中国石油焦行业产品价格走势分析

　　第三节 中国液化石油焦行业进出口分析

　　一、2006年1-12月中国石油焦进出口数据分析

　　二、2007年1-12月中国石油焦进出口数据分析

　　三、2008年1-12月中国石油焦进出口数据分析

　　第四节 2009-2010年中国石油焦行业效益分析及预测

　　一、行业运行效益分析

　　二、2009年行业效益预测

　　第六章 中国石油焦行业市场运行分析

　　第一节 石油焦产品市场价格分析

　　一、石油焦产品价格弹性分析

　　二、石油焦产品价格与成本的关系

　　三、石油焦产品主要品牌产品价位分析

　　四、石油焦产品市场主要企业的价格策略

　　五、价格在竞争中的重要性

　　六、低价策略与品牌战略的分析



　　第二节 石油焦产品竞争分析

　　一、竞争分析理论基础

　　二、石油焦行业内企业与品牌数量

　　三、石油焦行业竞争格局分析

　　四、石油焦竞争组群分析

　　第三节 石油焦产品市场渠道分析

　　一、渠道对行业影响

　　二、市场渠道格局

　　三、销售渠道要素对比

　　四、主要企业渠道策略研究

　　五、各区域市场主要代理商情况

　　第四节 石油焦产品用户分析

　　一、用户认知程度

　　二、用户关注因素

　　三、其它特性

　　第七章 2008年中国石油焦产业竞争状况分析

　　第一节 中国石油焦行业总体结构分析

　　一、规模结构及产业集中度分析

　　二、地区结构及集中度分析

　　三、所有制结构及集中度分布分析

　　第二节 2008年石油焦企业盈亏状况分析

　　一、企业分规模盈亏分析

　　二、企业分所有制盈亏分析

　　三、企业分地区盈亏分析

　　第三节 石油焦行业进入退出壁垒分析

　　第四节 行业市场竞争综合评价

　　第八章 中国石油焦行业地区发展分析

　　第一节 行业区域分布总体特征分析及预测

　　一、行业区域分布特点分析

　　二、石油焦行业经济区域分布分析

　　三、近年来行业区域发展趋势特点分析

　　第二节 华北地区石油焦行业发展分析



　　一、行业地位及变化

　　二、行业结构分析

　　三、2008年行业经济运行状况分析

　　四、2009-2010年行业发展预测

　　第三节 东北地区石油焦行业发展分析

　　一、行业地位及变化

　　二、行业结构分析

　　三、2008年行业经济运行状况分析

　　四、2009-2010年行业发展预测

　　第四节 西北地区石油焦行业发展分析

　　一、行业地位及变化

　　二、行业结构分析

　　三、2008年行业经济运行状况分析

　　四、2009-2010年行业发展预测

　　第五节 西南地区石油焦行业发展分析

　　一、行业地位及变化

　　二、行业结构分析

　　三、2008年行业经济运行状况分析

　　四、2009-2010年行业发展预测

　　第六节 华南地区石油焦行业发展分析

　　一、行业地位及变化

　　二、行业结构分析

　　三、2008年行业经济运行状况分析

　　四、2009-2010年行业发展预测

　　第九章 中国石油焦行业竞争格局分析

　　第一节 石油焦行业竞争结构分析

　　一、现有企业间竞争

　　二、潜在进入者分析

　　三、替代品威胁分析

　　四、供应商议价能力

　　五、客户议价能力

　　第二节 石油焦企业国际竞争力比较



　　一、生产要素

　　二、需求条件

　　三、支援与相关产业

　　四、企业战略、结构与竞争状态

　　五、政府的作用

　　第三节 石油焦行业竞争格局分析

　　一、石油焦行业集中度分析

　　二、石油焦行业竞争程度分析

　　第四节 石油焦行业竞争策略分析

　　一、金融危机对行业竞争格局的影响

　　二、2009-2010年石油焦行业竞争格局展望

　　三、2009-2010年石油焦行业竞争策略分析

　　第十章 中国石油焦行业重点企业发展分析

　　第一节 A企业

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第二节 B企业

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第三节 C企业

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第四节 D企业

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析



　　四、企业应对金融危机策略分析

　　第五节 E企业

　　一、企业概况

　　二、2008年企业经营状况分析

　　三、企业竞争力分析

　　四、企业应对金融危机策略分析

　　⋯⋯⋯⋯⋯⋯

　　第十一章 2009-2010年中国石油焦行业的发展趋势

　　第一节 国际液化石油焦的发展前景

　　一、金融危机可能造成未来石油焦供应短缺

　　二、未来世界石油焦行业市场发展格局预测

　　三、2020年全球石油焦需求增长预测

　　第二节 2009-2010年中国石油焦价格走势预测

　　一、中国石油焦价格影响因素分析

　　二、2009-2010年中国石油焦价格走势预测

　　第三节 2009-2010年中国石油焦的发展趋势预测

　　一、中国石油焦发展发展方向分析

　　二、2009-2010年中国石油焦行业发展趋势预测

　　第十二章 2009-2010年中国石油焦行业投资与效益预测

　　第一节 行业投资状况分析及预测

　　一、行业投资总体状况分析

　　二、行业投资建设项目分析

　　三、“十一五”投资资金需求分析

　　第二节 行业投资机遇分析

　　一、中国强劲的经济增长率对行业的支撑

　　二、企业在危机中的竞争优势

　　三、金融危机促使优胜劣汰速度加快

　　第三节 行业投资风险分析

　　一、国内同业竞争风险

　　二、国际同业竞争风险

　　三、行业金融信贷市场风险

　　四、产业政策变动的影响



　　第四节 行业应对策略

　　一、把握国家投资的契机

　　二、竞争性战略联盟的实施

　　三、企业自身应对策略

　　四、市场的重点客户战略实施�����������������
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