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说明、目录、图表目录
�����2009-2012年中国润滑油行业投资分析及深度调研咨询报告 内容介绍：

　　在金融危机的影响下，世界润滑油市场也遭遇“寒潮”，寻找市场新出路成为中外各大

润滑油公司的头等大事。随着“4万亿经济刺激计划”和“十大产业振兴规划”的推出，随着

一系列扩大内需、促进增长举措的实施，我国经济开始回暖。经济的复苏也带动了润滑油需

求的增加，润滑油企业紧抓这一机遇，实现了销售业绩大幅增长。受全球经济持续低迷的影

响，2009年全球润滑油需求可能触底，将比2008年下降5%-10%，2010年市场将开始复苏

。2009年全球润滑油需求估计在3390万-3630万吨之间。新车销售量的大幅下挫以及运输领域

对润滑油需求的下降，是造成2009年全球润滑油需求下挫的两大主要原因。此外，全球新增

基础油产能的陆续投产，再加上润滑油市场需求的大幅下降，预计到2013年世界润滑油市场

将出现730万-910万吨的过剩。经过多年角逐，国内高端车用润滑油市场超过八成被洋品牌垄

断，如BP、嘉实多、美孚、壳牌、道达尔等，几乎所有跨国石油巨头都加入了角逐中国润滑

油市场的行列。

　　目前润滑油行业的竞争已经从价格段的竞争升级为产品设计差异化、功能差异化的竞争

即专业化路线，可以说只有持续的创新才能让国产润滑油厂商得到持续性的发展。创新和设

计适合的产品在2009年的润滑油市场上应该是很重要的，而这一点国内品牌与国外品牌相比

就显得有点弱。随着我国汽车制造业的蓬勃发展，中国汽车工业持续表现为稳步上升的势头

，2020年预计总需求将约为2000万辆。我国现有汽车整车生产企业数量有100多家，而年收入

在500万人民币以上规模的汽车零部件厂商有4000多家；年收入在1亿元人民币的汽车零部件

厂商460家。汽车工业的发展，迫使发动机润滑油等必须紧跟世界潮流与国际接轨。汽车消费

市场发动机润滑油品种特别是乘用轿车市场，现已基本淘汰了SF级别以下的产品，多级油、

合成油品种成为市场宠儿。随着汽车普及率的提高，消费者对汽车后市场产品的需求逐年增

加，特别是车用润滑油，更成为国内外润滑油企业的竞争焦点。国际巨头将最先进的产品投

放到中国，希冀获得更高的市场。统计显示，未来10年中，亚太地区润滑油需求量将达

到1550万吨，而中国就将占该地区需求量40%。预计到了2010年，润滑油成品油销售总量230

万吨，成品油市场占有率50%；2010年高档润滑油比例也将提高到50%，达到114万吨。到2020

年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国。接下来的5年中，中国润滑

油市场也将以每年10%的速度增长，并且是向更高质量的类型转变。中国已成为全球第二大

润滑油消费市场，并且对优质润滑油的需求增长越来越快，这给了国际知名润滑油一个难得

的机遇。

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署



、国家发改委、国务院发展研究中心、中国石油化工科学研究院、中国石油和化学工业协会

、国内外相关报刊杂志的基础信息以及全国各省市相关统计单位等公布和提供的大量资料。

报告内容丰富翔实，引用大量的基础信息和统计数据，运用图、表等分析工具，结合相关的

经济学理论，从宏观着眼、以微观入手，两方面对中国润滑油行业面临的市场环境、行业供

给与需求、各子行业发展状况、进出口形势、消费与市场、竞争与发展机会、行业整合状况

、行业领先企业、市场营销策略、行业发展趋势等进行了独到的、深入详细的研究与分析，

重点剖析了我国润滑油企业的发展策略和市场竞争态势，揭示了中国润滑油行业投资风险和

投资建议，“2009-2012年中国润滑油行业投资分析及深度调研咨询报告”是润滑油生产、经

营企业及相关单位准确了解目前中国润滑油市场发展动态，把握行业发展方向、制定市场策

略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。

　　第一部分 行业发展现状

　　第一章 润滑油的概念及投资特性

　　第一节 定义及分类

　　一、润滑油的定义

　　二、润滑油的分类

　　第二节 润滑油产业链分析

　　一、基础油业务分析

　　二、添加剂业务分析

　　三、调合、罐装、包装分析

　　四、分析及检测实验环节 分析

　　五、系统及更换设备制造分析

　　六、研发机构及认证组织分析

　　七、销售、回收与利用分析

　　第二章 2009年国外润滑油行业发展分析

　　第一节 世界润滑油行业发展情况分析

　　一、2009年世界润滑油市场发展态势

　　二、2009年世界润滑油市场需求分析

　　第二节 主要地区润滑油市场发展分析

　　一、2009年俄罗斯润滑油市场发展分析

　　二、2009年美国行业发展分析

　　第一节 2008-2009年中国润滑油行业分析

　　一、2008年润滑油行业发展概况



　　二、2009年4月《通用润滑油基础油》标准正式实施

　　三、2009年润滑油行业变革分析

　　四、2009年润滑油升级换代情况

　　第二节 2009年中国润滑油行业发展情况

　　一、2009年国产润滑油厂商面临的考验

　　二、2009年润滑油企业的发展出路

　　三、2009年润滑油中小品牌高等级产品销售情况

　　四、2009年润滑设备行业前景分析

　　五、2009年润滑油进出口情况分析

　　第四章 2009年中国润滑油市场分析

　　第一节 润滑油市场现状分析

　　一、2009年经济放缓对润滑油市场的影响

　　二、2009年中国润滑油市场运行分析

　　三、2009年润滑油产量分析

　　四、经济危机对润滑油市场的影响

　　五、2009年润滑油高端市场利润分析

　　第二节 2009年润滑油价格走势

　　一、2009年国内品牌润滑油价格分析

　　二、2009年品牌润滑油价格情况

　　三、2009年润滑油零售价格分析

　　第三节 润滑油消费分析

　　一、2008年中国润滑油表观消费量分析

　　二、影响润滑油消费的因素分析

　　三、润滑油消费市场认知度分析

　　第五章 2009年润滑油上游产品分析

　　第一节 润滑油基础油市场分析

　　一、2009年中国基础油市场发展情况

　　二、2009年国内基础油市场需求情况

　　三、2009年中国基础油进口量分析

　　四、润滑油基础油技术发展趋势

　　五、2009-2011年我国基础油需求预测

　　第二节 润滑油添加剂市场分析



　　一、润滑油添加剂概述

　　二、国外润滑油添加剂发展概况

　　三、润滑油添加剂面临的问题

　　四、润滑油添加剂市场竞争情况

　　五、润滑油添加剂生产和使用与发展预测

　　第六章 2009年润滑油主要产品分析

　　第一节 车用润滑油市场分析

　　一、2009年轿车用润滑油市场分析

　　二、2009年重型货车用润滑油市场分析

　　三、2009年轻型货车用润滑油市场分析

　　四、2009年摩托车用润滑油市场分析

　　五、2010年我国车用润滑油需求预测

　　第二节 内燃机油市场分析

　　一、内燃机油的分类

　　二、内燃机油的主要作用

　　三、国内内燃机行业发展前景分析

　　四、中国内燃机油市场竞争状况分析

　　第三节 齿轮油市场分析

　　一、中国齿轮油需求结构分析

　　二、汽车齿轮油的发展

　　三、工业齿轮油的发展前景

　　第四节 液压油市场分析

　　一、液压油产品标准的发展

　　二、液压油发展结构分析

　　三、液压油发展趋势分析

　　第二部分 行业竞争格局

　　第七章 2009年润滑油市场竞争分析

　　第一节 润滑油市场竞争格局

　　一、国外品牌进占高档润滑油市场

　　二、国产品牌的中档润滑油市场格局

　　三、地方调合厂与低档润滑油市场

　　第二节 2009年中国润滑油市场竞争分析



　　一、2009年本土品牌润滑油竞争情况

　　二、润滑油市场的品牌竞争格局

　　三、2009年润滑油品牌竞争情况

　　四、润滑油市场的竞争力分析

　　五、润滑油中小品牌竞争战略

　　六、润滑油行业市场竞争趋势

　　第八章 主要润滑油品牌分析

　　第一节 壳牌润滑油

　　一、2008-2009年壳牌润滑油经营情况

　　二、2009年壳牌润滑油打造高端快修保养网络

　　三、2009年壳牌润滑油联姻自主品牌

　　四、2009-2010年壳牌计划出售炼油产能

　　第二节 BP润滑油

　　一、BP润滑油进入中国的发展情况

　　二、BP公司在中国市场的发展战略

　　三、BP工业润滑油的创造价值

　　四、2009年BP公司经营状况

　　第三节 美孚润滑油

　　一、2009年奇瑞-美孚战略合作升级

　　二、2009年美孚润滑油风力发电机的提升

　　三、2009年美孚工业润滑油发展动态

　　四、2009年美孚推出润滑油联合品牌

　　第四节 长城润滑油

　　一、2008-2009年长城润滑油的品牌价值

　　二、2009年长城润滑油与中冶拓展合作领域

　　三、2009年长城润滑油应对金融危机的策略

　　四、2009年中国石化长城润滑油力拓云南市场

　　第五节 昆仑润滑油

　　一、2009年昆仑润滑油品牌竞争格局

　　二、2009年昆仑润滑油经营状况

　　三、2009年昆仑润滑油的市场发展机会

　　四、2009年昆仑润滑油的终端提升策略



　　第三部分 行业发展环境及策略

　　第九章 润滑油行业发展环境

　　第一节 宏观经济环境分析

　　一、2008-2009年上半年我国宏观经济景气指数情况

　　二、2009年上半年宏观经济发展情况

　　三、2009-2010年中国宏观经济趋势预测

　　四、2009-2010年投资趋势及其影响预测

　　第二节 石油工业发展分析

　　一、2008年石油行业运行情况

　　二、2009年上半年石油行业运行状况

　　三、2009年石油价格走势分析

　　四、2009年石油行业趋势预测

　　五、2009-2011年石化产业调整和振兴规划

　　第三节 汽车工业发展分析

　　一、2008-2009年汽车进出口数据

　　二、2009年上半年汽车工业运行分析

　　三、2009年上半年汽车生产情况分析

　　四、2010年汽车业发展预测

　　五、2009-2011年汽车产业调整和振兴规划

　　第十章 润滑油市场营销分析

　　第一节 润滑油企业的国际化经营战略

　　一、国产润滑油与国外品牌润滑油竞争力比较

　　二、国际化战略选择

　　第二节 润滑油营销的专业化模式分析

　　一、营销渠道模式选择

　　二、专业化营销模式与传统营销模式的比较

　　三、润滑油专业化营销模式创新探讨

　　四、中小润滑油企业的博客营销

　　第三节 本土润滑油营销市场突破策略

　　一、理清品牌现状提升品牌价值

　　二、对价值链的充分整合

　　三、终端的建设和开发力度



　　四、注重对顾客的体验营销

　　五、发挥本土优势细分本土市场

　　六、整合营销传播

　　第十一章 润滑油企业发展策略

　　第一节 民营润滑油企业的发展策略

　　一、油品市场形势分析

　　二、民营润滑油发展策略分析

　　第二节 中小润滑油企业发展策略

　　一、中小润滑油企业经营现状

　　二、经销商选择策略

　　三、价格控制策略

　　四、渠道扩张策略

　　五、终端促销策略

　　第三节 润滑油公司成本控制战略分析

　　一、润滑油加工成本分析

　　二、润滑油期间费用分析

　　三、润滑油公司中长期绩效分析

　　第四部分 行业发展趋势及投资分析

　　第十二章 2009-2020年润滑油行业发展趋势

　　第一节 全球润滑油发展趋势分析

　　一、世界润滑油市场发展趋势

　　二、2012年全球润滑油需求量预测

　　第二节 中国润滑油发展趋势分析

　　一、2009年中国润滑油行业发展趋势

　　二、2009-2012年润滑油行业发展趋势

　　三、2012年中国润滑油市场增长预测

　　四、2020年我国润滑油的消费量预测

　　第三节 中国润滑油行业技术发展趋势分析

　　一、加氢技术生产润滑油基础油

　　二、生物技术在润滑油（脂）中的应用

　　三、纳米材料与技术在润滑油领域的应用

　　第十三章 2009年润滑油投资情况分析



　　第一节 润滑油行业投资特性分析

　　一、进入壁垒及其效应

　　二、退出壁垒及其影响

　　三、行业投资风险

　　第二节 2009年润滑油业投资风险和机遇

　　一、2009年中国润滑油行业投资风险

　　二、2009年中国润滑油行业投资机遇

　　三、2009年中国润滑油行业投资情况

　　图表目录：

　　图表：润滑油种类及标准

　　图表：API基础油分类

　　图表：代表性的添加剂

　　图表：2008年12月全国润滑油进出口分国家和地区统计

　　图表：2009年1月全国润滑油进出口分国家和地区统计

　　图表：2009年1月全国润滑油进出口分省、市统计

　　图表：2009年2月全国润滑油进出口分省、市统计

　　图表：2009年1-4月国内润滑油表观消费量

　　图表：2009年1-4月国内基础油进出口量

　　图表：2009年1-4月国内各地区润滑油基础油价格走势

　　图表：2008年10月全国各省市润滑油产量

　　图表：2008年11月全国各省市润滑油产量

　　图表：2008年12月全国各省市润滑油产量

　　图表：2009年2月全国各省市润滑油产量

　　图表：2009年3月全国各省市润滑油产量

　　图表：2009年4月全国各省市润滑油产量

　　图表：2009年5月全国各省市润滑油产量

　　图表：2009年6月全国各省市润滑油产量

　　图表：2009年7月上旬主要品牌柴机油CF-4级别价格

　　图表：2009年7月上旬主要品牌汽机油SM级别价格

　　图表：2009年1-5月国际油价走势

　　图表：消费者经常使用的润滑油品牌

　　图表：消费者最倾向使用的润滑油品牌



　　图表：在同级别产品中消费者选择润滑油的第一要素

　　图表：消费者更换汽车润滑油的里程数

　　图表：消费者通常使用润滑油的价格区间

　　图表：消费者通常选择购买润滑油的地点

　　图表：消费者了解润滑油相关信息的渠道

　　图表：选用雪佛龙公司异构脱蜡技术的工业装置

　　图表：用第三代催化剂异构脱蜡油的收率和粘度指数

　　图表：采用第三代催化剂全馏分Ⅲ类润滑油料（含蜡30%）异构脱蜡结果

　　图表：MSDW工艺的产品产率

　　图表：GTL基础油与其他几种基础油的质量比较

　　图表：2007-2013年中东和亚太地区基础油增长计划

　　图表：汽油机油粘度分类

　　图表：柴油机油粘度分类

　　图表：美国柴油机油规格试验

　　图表：2000-2010年中国内燃机油需求结构及预测

　　图表：中国车辆齿轮油需求结构

　　图表：齿轮油需求变化趋势

　　图表：工业齿轮油在使用中易于出现的问题及解决方法

　　图表：液压油的产品分类

　　图表：液压油粘度分类表

　　图表：润滑油新旧粘度分类对照表

　　图表：液压油低温粘度级别

　　图表：国内外HL产品对照表

　　图表：国内外HM产品对照

　　图表：国内外HV产品对照表

　　图表：国内外HG产品对照表

　　图表：国内外水－乙二醇（难燃液压油）产品对应表

　　图表：国内外液压油产品标准对应表

　　图表：中国液压油需求结构

　　图表：低锌油和无灰油对各类规格的适应性

　　图表：2008年1月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年2月国家宏观经济景气指数



　　图表：2008年3月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年4月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年5月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年6月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年7月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年8月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年9月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年10月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年10月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年11月国家宏观经济景气指数

　　图表：2008年12月国家宏观经济景气指数

　　图表：2009年2月我国宏观经济景气指数

　　图表：2009年3月我国宏观经济景气指数

　　图表：2009年4月我国宏观经济景气指数

　　图表：2009年5月我国宏观经济景气指数

　　图表：2009年6月我国宏观经济景气指数

　　图表：2009年上半年GDP累计增速

　　图表：2009年6月CPI增速情况

　　图表：2009年上半年货币供应量情况

　　图表：2009年上半年投资、消费及出口增长情况

　　图表：2009年上半年工业增加值增速情况

　　图表：2009年上半年经济数据分析

　　图表：2009年2月工业增加值增长速度

　　图表：2009年3月工业增加值增长速度

　　图表：2009年4月工业增加值增长速度

　　图表：2009年5月工业增加值增长速度

　　图表：2009年6月工业增加值增长速度

　　图表：2009年7月工业增加值增长速度

　　图表：2009年1-2月城镇固定资产投资情况

　　图表：2009年1-3月城镇固定资产投资情况

　　图表：2009年1-4月城镇固定资产投资情况

　　图表：2009年1-5月城镇固定资产投资情况



　　图表：2009年1-6月城镇固定资产投资情况

　　图表：2009年1-2月各行业城镇投资情况

　　图表：2009年1-3月各行业城镇投资情况

　　图表：2009年1-4月各行业城镇投资情况

　　图表：2009年1-5月各行业城镇投资情况

　　图表：2009年1-6月各行业城镇投资情况

　　图表：2009年1月居民消费价格分类指数分析

　　图表：2009年2月居民消费价格分类指数分析

　　图表：2009年3月居民消费价格分类指数分析

　　图表：2009年4月居民消费价格分类指数分析

　　图表：2009年5月居民消费价格分类指数分析

　　图表：2009年6月居民消费价格分类指数分析

　　图表：2009年上半年宏观经济价格指标

　　图表：2009年上半年宏观经济增长指标

　　图表：2009年上半年宏观经济外贸指标

　　图表：2009年上半年宏观经济金融指标

　　图表：1995-2009年6月我国CPI走势图

　　图表：1995-2009年6月我国PPI走势图

　　图表：1991-2009年上半年GDP增长趋势

　　图表：2008-2009年6月CPI&PPI走势图

　　图表：2008-2009年上半年银行新增信贷走势

　　图表：2008-2009年上半年我国进出口增幅走势图

　　图表：2008-2009年上半年外储余额走势图

　　图表：2008-2009年上半年FDI趋势图

　　图表：2008-2009年上半年工业增加值增幅走势

　　图表：2008-2009年上半年我国主要税种同比增幅

　　图表：2008-2009年7月我国财政收入同比、环比增长速度走势图

　　图表：2009年7月工业增加值增幅走势

　　图表：2008-2009年7月房价走势图

　　图表：2008-2009年7月银行新增信贷走势

　　图表：2002-2009年3月石油行业景气指数

　　图表：2002-2009年3月石油行业预警指数



　　图表：2006-2009年3月石油行业景气灯图

　　图表：2002-2009年2月石油行业产量增速

　　图表：2002-2009年2月石油和天然气开采业销售收入及增速

　　图表：2002-2009年2月石油加工、炼焦及核燃料加工销售收入及增速

　　图表：2002-2009年2月石油行业进口额及增速

　　图表：2002-2009年2月石油行业工业出厂价格指数

　　图表：2002-2009年2月石油和天然气开采业利润总额及增减额

　　图表：2002-2009年2月石油加工、炼焦及核燃料加工利润总额及增减额

　　图表：2002-2009年2月石油行业固定资产投资及增速

　　图表：2002-2009年6月石油行业景气指数

　　图表：2002-2009年6月石油行业预警指数

　　图表：2006-2009年6月石油行业景气灯图

　　图表：2009年1-2月中国主要石油产品产量

　　图表：2009年3月全国主要省市原油产量

　　图表：2009年4月全国主要省市原油产量

　　图表：2009年5月全国主要省市原油产量

　　图表：2002-2009年6月石油行业产量增速

　　图表：2002-2009年6月石油和天然气开采业销售收入及增速

　　图表：2002-2009年6月石油加工、炼焦及核燃料加工业销售收入及增速

　　图表：2002-2009年6月石油行业进口额及增速

　　图表：2002-2009年6月石油行业工业品出厂价格指数

　　图表：2002-2009年6月石油和天然气开采业利润总额及增减额

　　图表：2002-2009年6月石油加工、炼焦及核燃料加工业利润总额及增减额

　　图表：2002-2009年6月石油行业固定资产投资及增速

　　图表：2008年1月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年2月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年3月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年1季度车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年4月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年5月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年6月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年2季度车辆（铁道车辆除外）进口数据



　　图表：2008年7月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年8月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年9月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年3季度车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年10月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年11月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年12月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年4季度车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年1-12月车辆（铁道车辆除外）进口数据

　　图表：2008年1月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年2月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年3月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年1季度车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年4月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年5月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年6月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年2季度车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年7月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年8月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年9月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年3季度车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年10月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年11月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年12月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年4季度车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2008年1-12月车辆（铁道车辆除外）出口数据

　　图表：2007-2009年5月汽车销量情况表

　　图表：2007-2009年5月月度销量同比增长率变动趋势

　　图表：2009年5月乘用车销量分析

　　图表：2009年1-5月乘用车销量分析

　　图表：2007-2009年5月1.6升以下乘用车销售情况

　　图表：2008-2009年5月商用车产销月度增长趋势



　　图表：2007-2009年5月汽车产量情况表

　　图表：2007-2009年6月汽车产量月度走势

　　图表：2007-2009年6月汽车产量月度同比增幅变化

　　图表：2007-2009年6月汽车销量月度走势

　　图表：2007-2009年6月汽车销量月度同比增幅变化

　　图表：2007-2009年6月乘用车产量月度走势

　　图表：2007-2009年6月乘用车销量月度走势

　　图表：2009年1-6月1.6升及以下排量乘用车销量情况

　　图表：2007-2009年6月交叉型乘用车销量月度走势

　　图表：2007-2009年6月商用车销量月度走势

　　图表：2007-2009年6月汽车行业重点企业主营业务收入情况

　　图表：2007-2009年6月汽车行业重点企业利润总额情况

　　图表：2007-2009年6月汽车行业重点企业工业总产值情况

　　图表：2007-2009年6月汽车行业重点企业工业增加值情况

　　图表：2008-2009年6月汽车产品出口额情况

　　图表：2008-2009年6月汽车整车出口量月度走势

　　图表：2009年2-7月汽车产量全国合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量北京市合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量天津市合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量河北省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量山西省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量辽宁省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量吉林省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量黑龙江合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量上海市合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量江苏省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量浙江省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量安徽省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量福建省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量江西省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量山东省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量河南省合计



　　图表：2009年2-7月汽车产量湖北省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量湖南省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量广东省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量广西区合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量海南省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量重庆市合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量四川省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量贵州省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量云南省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量陕西省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量甘肃省合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量新疆区合计

　　图表：2009年2-7月汽车产量内蒙古合计�����������������

  详细请访问：http://www.bosidata.com/shiyou1101/3738271PPG.html

http://www.bosidata.com/shiyou1101/3738271PPG.html

