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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2009-2012年中国户外广告竞争情报分析与营销策略咨询报告》

共十一章。首先介绍了户外广告行业相关概述、中国户外广告产业运行环境等，接着分析了

中国户外广告行业的现状，然后介绍了中国户外广告行业竞争格局。随后，报告对中国户外

广告行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外广告产业发展前景与投资预测。

您若想对户外广告产业有个系统的了解或者想投资户外广告行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    户外广告制作是近两三年发展起来的。如今，众多的广告公司越来越关注户外广告的创意

、设计效果的实现。各行各业热切希望迅速提升企业形象，传播商业信息，各级政府也希望

通过户外广告树立城市形象，美化城市。这些都给户外广告制作提供了巨大的市场机会，也

因此提出了更高的要求。 
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