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 报告说明: 

    博思数据研究中心发     布的《2010-2012年家电连锁行业市场分析与投资前景研究报告》共

十六章。首先介绍了中国家电连锁行业的概念，接着分析了中国家电连锁行业发 展环境，然

后对中国家电连锁行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国家电连锁行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国家电连锁行业有个系统 的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。  

      在金融危机等多种因 素影响下，家电零售行业开始整体转型。在消费者方面，巨大的收入

差距使得消费者群体高度分化，同质化的快速扩张并不能满足全部消费者。一些厂商如西门

子 (Siemens)、索尼(SONY)等通过自建展示店、旗舰店等，展示自身的高端产品。在寻找低价

的基础上，消费者的购买过程中也将&ldquo;消费体验&rdquo;看做最 终决策的重要因素。随

着中国不断进入&ldquo;耐用消费品时代&rdquo;，逛街购物成为了人们主要的休闲娱乐方式，

增加&ldquo;消费者体验&rdquo;可以进一步的刺激销售。
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 二、家电连锁企业品牌的现状分析

 三、我国家电连锁企业的品牌战略

 四、家电连锁品牌战略管理的策略 
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