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 报告说明:

         博思数据研究中心发布的《2010-2012年手机设计行业市场分析与投资前景研究报告》共

十六章。首先介绍了中国手机设计行业的概念，接着分析了中国手机设计行业发展环境，然

后对中国手机设计行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手机设计行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国手机设计行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

     从手机元器件开始到消费者终结，由研发、生产和销售等环节构成完整的手机产业链。手

机设计环节从厂商的研发环节独立出来以后，厂商用于生产的手机产品技术方案来源多样化

了，一是来源于厂商自有研发部门，二是来源于ODM厂商，三是来源于手机设计公司，四是

来源于OEM厂商。手机厂商的四种手机设计来源的上一层都是芯片/模块厂商、操作系统/协

议/应用软件公司和其他零部件厂商，但是不同来源的设计方案对这些上游公司的依赖程度不

一样，比如早期国内手机设计公司都是利用国外手机设计公司方案做二次开发，因而其与芯

片/模块厂商等几乎没有接触，而国外手机设计公司对上游公司的依赖程度就很高。目前，中

国市场活跃着60多家国内手机设计公司，这些公司基本都能提供手机完整设计方案，多数公

司还能提供无线模块、手机软件系统、平台和应用软件的业务。近年以来，中国市场竞争环

境恶化，国产手机的生存和发展危机四起，销量大幅下滑，企业盈利也是每况愈下；此外，

随着国家对手机行业不规范行为治理的深入，大量的&ldquo;野品牌&rdquo;和黑手机也会逐渐

淡出市场，因而使以国产手机厂商为主要业务的国内手机设计公司也面临着新的危机。手机

普及率已很高，消费者对新功能和高配置产品有很高的依赖程度，产品更新换代周期明显缩

小；手机市场竞争环境日益严峻，品牌厂商依靠新机型打击竞争对手、取得较高利润和推动

消费需求更新。庞大的市场需求和现实的竞争环境，使中国手机市场新推产品数量逐年上升

，中国手机设计业的规模还会继续扩大。中国3G市场给手机厂商带来商机，巨大的换机需求

也给手机设计业描绘了美好蓝图，设计公司3G手机研发和设计已积累了一定的经验，已比2G

手机站在更高的起点上。但由于3G研发要投入大量的人力和财力，一般的手机设计公司出于

资金实力和风险考虑都没有积极进行3G手机的研发，只有实力较强的国外手机公司和ODM代

工厂商重点投入3G手机的研发，因而3G时代手机的研发和设计上他们仍然会处于领先地位，

设计公司仍没有先入为主的优势。对于手机设计公司来讲，一边是诱人的蛋糕，一边是发展

的瓶颈，手机设计公司必须权衡利弊，规划好公司的发展策略。
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    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家工业和信息化部、TD-SCDMA产业联盟、易观国际，中关村在线调研中心，国内外相关刊

物杂志的基础信息以及手机设计科研单位等公布和提供的大量资料，结合手机设计相关企业

和终端市场的实地调查，对我国手机设计行业发展现 状与前景、市场竞争格局与形势、赢利

水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析

了手机设计行业的前景与风险。报告揭示了手机设计市场潜在需求与潜在机会，为战略投资

者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。



  详细请访问：http://www.bosidata.com/tongxunshichang1010/Y4750437VW.html

http://www.bosidata.com/tongxunshichang1010/Y4750437VW.html

