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报告说明

    博思数据研究中心发   布的《2010-2012年伽玛照相机行业市场分析与投资前景研究报告》共

十六章。首先介绍了中国伽玛照相机行业的概念，接着分析了中国伽玛照相机行业发展环境

，然后对中国伽玛照相机行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国伽玛照相机行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国伽玛照相机行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不 可或缺的重要工具。 

    在全球经济衰退的大背景下，医疗器械成为了难得的&lsquo;独秀&rsquo;行业。在扩大内需

的4万亿元投资中，有近千亿元专门用于农村医疗条件的改善，这意味着国产医疗器械行业将

全面进入以前涉足不多的农村市场。另一方面，金融危机令欧美的设备采购商不得不考虑在

同质比价的情况下，选择价廉物美的中国产医疗器械。2008-2009年世界医疗器械市场总体销

售情况良好。根据统计，2008年全球医疗器械产品市场总销售额约3360亿美元，增长幅度达

到了12％,销售额合计约占国际医药市场总销售额的50％。2009年欧美大型仪器采购量可能锐

减，而中国、日本和印度的医疗器械市场销售额合计约占亚洲市场总销售额的70%，其中中

国市场仍有望保持10%以上的增长率。

    纵观2008年医疗器械招标采购市场，可以发现，2008年的市场变化趋势与往年基本一致，不

过市场活跃度普遍好于往年同期水平。尤其是在7月、8月和12月，均突破1500点大关。10月14

日，发改委正式公布《关于深化医药卫生体制改革的意见（征求意见稿）》，意见指出

，&ldquo;深化医药卫生体制改革的总体目标是：建立覆盖城乡居民的基本医疗卫生制度，为

群众提供安全、有效、方便、价廉的医疗卫生服务。到2020年，覆盖城乡居民的基本医疗卫

生制度基本建立。&rdquo;规划还指出，&ldquo;充分利用和优化配置现有医疗卫生资源，调整

优化结构和布局，对不符合规划要求的医疗机构要逐步进行整合，严格控制大型医疗设备配

置，鼓励共建共享，提高医疗卫生资源利用效率。新增卫生资源必须符合区域卫生规划，重

点投向农村和社区卫生等薄弱环节。&rdquo;据此，农村和社区卫生医疗机构所需的中小型医

疗设备采购在今后的几年或激增。

    3年前，很多投资人认为我国的医疗保健行业市场太小，不值得跟踪和投资。但从2008年开

始，投资机构在我国医疗保健行业的投资案例和投资金额均有较大幅度提高。随着我国经济

刺激计划和医疗改革实行后，投资机构对这个领域将会更加关注，该领域的投资市场也会越

来越大。到2010年，我国医疗器械行业市场总产值有可能达到1000-2000亿元的规模，而且将

持续增长，超过医药行业。医疗器械行业未来的投资热点将是微创医疗器械、计算机相关技



术、家庭和自我保健器械、器官移植和辅助运行及医院信息管理系统。但是，我国的13000家

医疗器械企业多数规模较小，医疗器械行业整体发展水平较低，企业盈利能力受到影响。从

投资的角度看，并购、整合是比较有效的途径。

    2009年1月21日，国务院原则通过了《关于深化医药卫生体制改革的意见》，新医改方案提

出，在2009-2011年间，各级政府将投入8500亿元用于五项医改。综观总体方案，普药和基本

医疗器械将是未来3年医改的最大受益者。按照拉动内需、促进经济增长的有关原则和深化医

药卫生体制改革、健全医疗卫生服务体系的要求，卫生系统建设的重点领域之一将是基本医

疗设备装备。新医改方案的出台，意味着政府将加大对医疗保障的投入，并建设覆盖城乡居

民的基本医疗卫生制度。在国家确定的2009年经济工作五项任务中，特别提到要&ldquo;加快

完善城乡社会保障体系，积极推进医药卫生体制改革&rdquo;。基层卫生基础设施建设将被列

为新增1000亿元中央投资的重要领域，安排专项投资48亿元。随着近期事业单位养老金改革

等工作的推进，未来公费医疗支出可能将逐步萎缩，&ldquo;新农合&rdquo;、城镇居民医保和

城乡救助保险带来的市场扩容十分确定。医疗器械行业受益的将不仅仅是最近新增的投资。

卫生部颁布的《农村卫生服务体系建设与发展规划》总额达67.71亿元的农村卫生服务系统医

疗设备投资，将在2009-2010年全部完成。目前中国农村大部分医疗机构还缺乏最基本的医疗

器械装备，需要建设的乡镇卫生院达70%以上，这一块市场有&ldquo;填平补齐&rdquo;的需求

。
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