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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国商用空调行业市场分析与投资前景研究报告》

共十三章。本报告首先介绍了商用空调行业的基本概念、发展环境等，接着分析了商用空调

行业全球市场发展状况。随后，报告对商用空调行业做了运行态势分析、运行特性分析、上

下游关联产业分析、竞争格局分析、优势企业经营状况分析、产业发展前景预测， 最后对商

用空调行业的投资风险进行分析并提出投资建议。本报告是全面了解商用空调行业以及对商

用空调行业进行投资不可或缺的重要工具。  

     2009年前4个月是中国空调市场近5年来最惨淡的时期。2009年1-4月房间空调器国内总出货

量同比下降19.1%，然而在北京、上海等大城市中变频空调的销量实现10%的增长，2009年5月

份开始房间空调器的国内销量也逐步回升。2009年1-9月，中国空调外销市场同比相比全面下

滑，直到10月份外销情况有所改变，当月出口量同比增长27.4%，到11月份该数值上升

到47.8%。尽管2009全年中国空调外销销量同比下降了28.9%，但10月和11月的表现显示中国空

调外销市场正逐渐复苏。随着中国政府对高效节能产品要求的提升，促进了变频空调的发展

，这无疑对日本制造商产生利好。但是，中国空调制造商凭借低成本优势越来越多加入到变

频领域，很大程度上影响了日本制造商在这一领域的优势。2009年，国内品牌在中央空调市

场的集体份额与外资品牌持平甚至略多，在大约350亿元的市场规模中，美的以近10%的占有

率位居第二，大金是第一。2010年，美的中央空调计划实现同比增长30%。目前，格力已经位

列中央空调行业前五名，国产品牌在中央空调领域已经开始向长期占据优势的外资品牌发起

冲击。2009年中央空调市场，四大欧美品牌(约克、特灵、开利、麦克维尔)中，除了约克，其

他三家都出现不同程度下滑，这也是导致2009年整体市场容量下滑的一个非常重要的原因。

受全球金融危机影响，众多外资中央空调企业纷纷对中国市场战略进行了调整，调整中最为

重要的就是对成本的控制以及重新规划和制定销售目标。 
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