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 报告说明:

 

       博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国经济型轿车行业市场分析与投资前景研究报告

》共九章。首先介绍了经济型轿车行业相关概述、中国经济型轿车产业运行环境等，接着分

析了中国经济型轿车行业的现状，然后介绍了中国经济型轿车行业竞争格局。随后，报告对

中国经济型轿车行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国经济型轿车产业发展前景

与投资预测。您若想对经济型轿车产业有个系统的了解或者想投资经济型轿车行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

      轿车（saloon  car）是指用于载送人员及其随身物品，且座位布置在两轴之间的汽车。包括

驾驶者在内，座位数最多不超过九个。一般轿车强调的是舒适性，以乘员为中心。而 且是从

经济性考虑出发，选择马力适中、排量小、耗油量小的发动机。在中国内地的行驶证管理方

面，轿车特指区别于货车、皮卡、SUV、大巴、中巴的小型汽 车，俗称为&ldquo;小轿

车&rdquo;。 

第一章　经济型轿车相关概述

 1.1　轿车的定义及划分

 1.1.1　轿车的定义

 1.1.2　中国轿车分级标准

 1.1.3　美国轿车分级标准

 1.1.4　德国轿车分级标准

 1.2　经济型轿车

 1.2.1　经济型轿车简介

 1.2.2　经济型轿车的定位

 1.2.3　经济型轿车的优点

 1.2.4　经济型轿车的消费诉求

 1.3　微型轿车

 1.3.1　微型轿车简介

 1.3.2　微型轿车的特点

 1.3.3　微型轿车的价格区间

 1.3.4　微型轿车发展的优势 



第二章　2010年中国轿车工业发展整体态势分析

 2.1　中国轿车工业发展回顾

 2.1.1　中国轿车业发展的三个时期

 2.1.2　中国轿车业起步较晚

 2.1.3　中国轿车业发展的优劣势分析

 2.2　2010年中国轿车工业发展环境分析

 2.2.1　中国轿车工业发展的宏观环境

 2.2.2　中国汽车产业政策及影响

 2.2.3　相关产业对中国汽车业发展的影响

 2.2.4　油价上涨对轿车消费需求影响有限

 2.3　2010年中国轿车行业发展应重视的因素

 2.3.1　技术因素

 2.3.2　消费者因素

 2.3.3　消费环境因素

 2.3.4　基础设施建设因素

 2.4　2010年中国轿车工业的存在问题分析

 2.4.1　中国轿车多以逆向开发为主

 2.4.2　中国轿车工业技术研发不足

 2.4.3　中国轿车业成本压力加大

 2.4.4　中国轿车海外发展欠缺实力 

第三章　2010年中国经济型轿车市场营运概况

 3.1　2010年世界经济型轿车市场发展局势分析

 3.1.1　世界经济型轿车发展概述

 3.1.2　欧洲经济型车市场潜力巨大

 3.1.3　以色列人青睐日本产经济型轿车

 3.1.4　巴西经济型轿车市场销量逐年下降

 3.2　2010年中国经济型轿车市场概况分析

 3.2.1　经济型轿车市场发展轨迹

 3.2.2　经济型轿车市场价格变化动态

 3.2.3　经济型轿车市场三大车型竞争优势比对

 3.3　2010年中国经济型轿车市场的问题及建议

 3.3.1　经济型轿车市场受制于政策冻结



 3.3.2　经济型轿车自主品牌市场问题分析

 3.3.3　中国经济型轿车生产企业的发展建议

 3.3.4　经济型轿车企业要考虑规模经济下的产业发展问题

 3.3.5　应大力发展精品微型轿车

 3.4　2010年中国经济型轿车市场的营销策略

 3.4.1　信息服务提高产品传播效果

 3.4.2　体验式营销让产品和服务说话

 3.4.3　互动式营销在沟通中销售

 3.4.4　跨界营销实现双品牌共赢 

第四章 2006-2010年中国汽车制造行业主要数据监测分析

 4.1 2006-2010年5月中国汽车制造行业规模分析

 4.1.1 企业数量增长分析

 4.1.2 从业人数增长分析

 4.1.3 资产规模增长分析

 4.2 2010年5月中国汽车制造行业结构分析

 4.2.1 企业数量结构分析

 4.2.2 销售收入结构分析

 4.3 2006-2010年5月中国汽车制造行业产值分析

 4.3.1 产成品增长分析

 4.3.2 工业销售产值分析

 4.3.3 出口交货值分析

 4.4 2006-2010年5月中国汽车制造行业成本费用分析

 4.4.1 销售成本分析

 4.4.2 费用分析

 4.5 2006-2010年5月中国汽车制造行业盈利能力分析

 4.5.1 主要盈利指标分析

 4.5.2 主要盈利能力指标分析 

第五章　2010年中国微型轿车市场营运走势分析

 5.1　2010年中国微型轿车市场发展状况分析

 5.1.1　微型轿车市场的发展轨迹

 5.1.2　微型轿车市场的特征

 5.1.3　中国微型轿车市场竞争状况分析



 5.1.4　微型轿车发展存在的问题

 5.2　2010年中国主流微型轿车的消费群体分析

 5.2.1　夏利锁定中年族群

 5.2.2　自由舰频繁现身城乡结合部及三线城市

 5.2.3　奇瑞成为时尚人士的最爱

 5.2.4　奔奔迎合&ldquo;落寞&rdquo;年轻一族心理

 5.3　2011-2015年中国微型轿车市场发展趋势前瞻

 5.3.1　微型轿车竞争将更加激烈

 5.3.2　微型轿车第三代产品将成为市场新亮点

 5.3.3　微型轿车市场短期内无法走出困境 

第六章　中国经济型轿车产业的战略研究

 6.1　发展经济型轿车的重要意义

 6.1.1　经济型轿车的发展加快了轿车消费大众化进程

 6.1.2　经济型轿车的发展促进了轿车工业的技术进步

 6.1.3　经济型轿车的发展改善了轿车消费环境

 6.1.4　经济型轿车的发展优化了轿车产业结构

 6.1.5　经济型轿车的发展有益于社会经济发展

 6.2　新形势下经济型轿车的发展模式及其要点

 6.2.1　经济型轿车现行模式的思考

 6.2.2　&ldquo;十一五&rdquo;发展规划对经济型轿车的界定

 6.2.3　经济型轿车发展模式应具备的特征

 6.2.4　经济型轿车应将比较优势转化为竞争优势

 6.3　经济型轿车的发展战略

 6.3.1　将扩大现有市场份额作为短期目标

 6.3.2　将实现净出口加入全球分工体系作为中长期目标

 6.3.3　大力推动民营资本进入经济型轿车生产领域

 6.3.4　逐步实现价值链升级的阶段性发展战略 

第七章　2010年中国经济型轿车产业重点企业关键性数据分析

 7.1 天津一汽夏利汽车股份有限公司

 7.1.1 企业概况

 7.1.2 企业主要经济指标分析

 7.1.3 企业盈利能力分析



 7.1.4 企业偿债能力分析

 7.1.5 企业运营能力分析

 7.1.6 企业成长能力分析

 7.2 江苏悦达投资股份有限公司

 7.2.1 企业概况

 7.2.2 企业主要经济指标分析

 7.2.3 企业盈利能力分析

 7.2.4 企业偿债能力分析

 7.2.5 企业运营能力分析

 7.2.6 企业成长能力分析

 7.3 重庆长安汽车股份有限公司

 7.3.1 企业概况

 7.3.2 企业主要经济指标分析

 7.3.3 企业盈利能力分析

 7.3.4 企业偿债能力分析

 7.3.5 企业运营能力分析

 7.3.6 企业成长能力分析

 7.4 海马投资集团股份有限公司

 7.4.1 企业概况

 7.4.2 企业主要经济指标分析

 7.4.3 企业盈利能力分析

 7.4.4 企业偿债能力分析

 7.4.5 企业运营能力分析

 7.4.6 企业成长能力分析

 7.5 江西昌河汽车股份有限公司

 7.5.1 企业概况

 7.5.2 企业主要经济指标分析

 7.5.3 企业盈利能力分析

 7.5.4 企业偿债能力分析

 7.5.5 企业运营能力分析

 7.5.6 企业成长能力分析 

第八章　2011-2015年中国经济型轿车的投资潜力分析



 8.1　2011-2015年中国经济型轿车投资政策环境分析

 8.1.1　国家鼓励发展小排量车

 8.1.2　新消费税减轻了小排量车的负担

 8.1.3　国家再次鼓励企业推动小排量车发展

 8.1.4　燃料油消费税全额征收助推燃油税的出台

 8.2　国IV排放标准对经济型轿车的影响

 8.2.1　2008年北京率先实施国IV标准

 8.2.2　实施国Ⅳ排放标准经济型轿车压力增大

 8.2.3　国Ⅳ标准成为经济型轿车&ldquo;试金石&rdquo;

 8.2.4　几款国产经济型轿车积极迎战国IV标准

 8.3　2011-2015年中国经济型轿车投资利好因素

 8.3.1　经济型车倍受青睐的原因分析

 8.3.2　中国轿车消费结构向健康方向发展

 8.3.3　中国经济型轿车用钢材基本实现自给

 8.3.4　经济型汽车发展顺应节能环保趋势

 8.4　2011-2015年中国经济型轿车投资热点分析

 8.4.1　兵装集团投资发展经济型轿车及其发动机

 8.4.2　华晨汽车进军经济型轿车市场

 8.4.3　夏利投资5.67亿用于经济型轿车研发

 8.5　2011-2015年中国经济型轿车投资风险预警

 8.5.1　人民币升值对经济型轿车造成压力

 8.5.2　高油价亦会短期&ldquo;制动&rdquo;经济型轿车

 8.5.3　钢材大幅涨价对经济型轿车影响巨大

 8.5.4　经济型轿车面临高风险竞争 

第九章　2011-2015年中国经济型轿车的发展前景及趋势

 9.1　2011-2015年中国轿车工业的前景及趋势分析

 9.1.1　中国轿车工业发展的机遇和挑战

 9.1.2　中国轿车市场的未来发展

 9.1.3　中国轿车行业盈利前景分析

 9.2　2011-2015年中国经济型轿车的发展前景

 9.2.1　经济型轿车将有更大发展空间

 9.2.2　未来经济型轿车市场增长潜力将高于轿车市场增长



 9.2.3　经济型轿车将成为家用轿车首选

 9.2.4　经济型轿车将迅速与国际惯例接轨

 9.3　2011-2015年中国经济型轿车的发展趋势

 9.3.1　未来经济型轿车走向浅析

 9.3.2　经济型轿车市场的变化趋势

 9.3.3　未来几年经济型车迫于成本压力或将提价

 9.3.4　经济型轿车消费将呈现多样化趋势 
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博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国经济型轿车行业市场分析与投资前景研究报告》

， 内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正

确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家 信息中心等渠道

发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及政府部门准确把

握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策

的重要决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。 
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