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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国户外广告行业市场分析与行业调查报告》共八

章。首先介绍了户外广告行业相关概述、中国户外广告产业运行环境等，接着分析了中国户

外广告行业的现状，然后介绍了中国户外广告行业竞争格局。随后，报告对中国户外广告行

业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国户外广告产业发展前景与投资预测。您若想

对户外广告产业有个系统的了解或者想投资户外广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。 

   2007 年全球广告市场总体规模达到4648.4 亿美元，较上年增长6.24%；2005-2010 年间，全球

广告市场年复合增长率为5.89%。全球广告市场格局出现较大变化，2007 年全球广告市场仍由

欧美主导，北美是全球最大广告市场，但发展趋于滞缓，而东欧、非洲、中东等新兴市场发

展迅猛；未来5 年中国和俄罗斯成为主要增长力量，在全球广告市场的排名实现飞跃。  图表

2004-2009年全球主流媒体广告支出统计表(百万美元)                                          2004年             2005年   

         2006年             2007年             2008年             2009年                                                                             北美      

      168250             173271             182209             189878             197369             186243.4                                         

   年增长率             6.10%             2.98%             5.16%             4.21%             3.95%             -5.64%                       

                     欧洲             104567             108448             113010             117726             122657             116402.1   

                                         年增长率             6.40%             3.71%             4.21%             4.17%             4.19%            

-5.10%                                             亚太地区             78802             83162             88819             95420            

101816             100881.9                                             年增长率             6.50%             5.53%             6.80%            

7.43%             6.70%             -0.92%                                             拉丁美洲             15546             18021            

19754             21090             22244             20998.03                                             年增长率             13.40%            

15.92%             9.62%             6.76%             5.47%             -5.60%                                             非洲/M.

East/ROW             18160             21206             24581             28043             32190             31953.53                        

                    年增长率             27.70%             16.77%             15.92%             14.08%             14.79%            

-0.73%                                             全球             385324             404108             429373             452157            

476276             456479                                             年增长率             7.40%             4.87%             6.25%            

5.31%             5.33%             -4.16%                              

    监测报告显示，2009年中国广告市场总投放同比增长13.5%，突破5000亿元大关至5075.18亿



元，为2009年交上完美答卷。作为吸纳广告投放的龙头，电视媒体以15%的增幅高于整体市场

平均水平，并领先其他媒体。相对地，受累于金融危机，平面媒体涨速放缓，主要集中在房

地产和交通类。受国家政策和大事件营销影响，户外广告止跌回升，2009年增长9%。 

     目前中国户外广告已经占到全部广告份额的12%，成为仅次于电视和报纸的第三大广告媒

体。2009年中国户外电子屏广告市场整体规模为57.4亿元,比2008年下降12.1%。中国户外电子

屏广告的主要市场细分为移动电视、商业楼宇电子屏和航空电子屏三个市场,它们在2009年的

表现状况冷暖不一。  
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