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 报告说明:

        博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国展览行业市场分析与投资前景研究报告》共

十四章。首先介绍了展览行业相关概述、中国展览产业运行环境等，接着分析了中国展览行

业的现状，然后介绍了中国展览行业竞争格局。随后，报告对中国展览行业做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国展览产业发展前景与投资预测。您若想对展览产业有个系统的

了解或者想投资展览行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     在2010年上海世博会的影响下，我国展览市场将不断扩大。目前在上海、广州、深圳、重

庆等地相继建起面积从25万平方米至75万平方米的国际展览大厅，总面积超过百万平方米。

当前中国出现南、北、东三大&ldquo;会展城市战略生态群&rdquo;，即以广州为代表

的&ldquo;珠三角会展城市战略生态群&rdquo;、北京为中心的&ldquo;北方会展城市战略生态

群&rdquo;和围绕上海出现的&ldquo;长三角会展城市战略生态群&rdquo;。广州市具有展览经

营权企业超过500家，注册展览公司200家左右，其中90%以上是民营企业。我国每年举办的展

览会大约有3800个，展览市场年增长率超过20%，中国总展馆面积已排亚太区第一，全球排名

第五。全国现有大中型会展场馆150多个，会展面积300万平方米以上，已经超过了号

称&ldquo;世界会展之国&rdquo;德国的展馆面积，拥有一批具有国际水平的现代化会展场馆。

而目前各地都在大兴土木，会展馆建设方兴未艾，全国正在建设或规划将在未来三年内建成

的各类会展中心的会展面积可能超过100万平方米。目前主要有五大主体：一为政府机构，包

括政府部门、事业单位，承担政府主导的各种重大经贸洽谈展会和综合性展会，政府主导型

的展会仍是一大亮点，由国家部委和省市政府共同举办的大型展会活动，其中不少展会有高

层领导人出席、讲话、剪彩、题词；二为行业协会，各种有影响的专业性会展大部分由行业

协会主导或主办；三为国有企业，少数国有企业组织经营性会展等业务；四为民营企业，个

别民营企业介入会展业，或主营或兼营，经营范围中有会展业务的民营企业仅京、沪、穗这

三地就超过千家；五为外资企业，境外的会展公司与国内有关单位结成合作伙伴，开展海外

和国内招展，目前国内举办的国际专业展将近40％有境外公司参与。 
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