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 &rarr;报告说明

        博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国加油站行业市场分析与投资前景研究报告》

共十四章。首先介绍了加油站行业相关概述、中国加油站产业运行环境等，接着分析了中国

加油站行业的现状，然后介绍了中国加油站行业竞争格局。随后，报告对中国加油站行业做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国加油站产业发展前景与投资预测。您若想对加油

站产业有个系统的了解或者想投资加油站行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

&rarr;内容简介 

     2010年上半年，中国GDP同比增长11.1%，较2009年全年增速加快了2个百分点，支撑成品油

供需基本面向好。中国三大类成品油（汽油、煤油、柴油）表观消费量1.17亿吨，同比增

长13.8%。其中，柴油消费量7489万吨，同比增长16.3%；汽油消费同比增长8.4%。这既与经

济增长和相关刺激消费政策有关，又与主要用油行业的运行特点密切相关；国际原油价格高

位运行也为上半年中国成品油市场走高创造了条件。2008年底，中国共有加油站9.6万座，其

中中石化和中石油分别拥有2.8万、1.9万座加油站，这两大国有公司加油站数量总和约占中国

加油站总数的一半左右；另一半则属于外资和民营性质，约为4.87万座左右。2009年5月，中

国加油站的数量约为9.7万座，竞争格局与2008年相比变动不大。但随着中石油、中石化放松

对民营加油站批发量的控制之后，山东等地炼油厂纷纷复工，为民营加油站提供价格相对较

低的油源，使其更具有价格优势。2009年10月，在中石化主导的长城以南辖区内，民营加油

站急速扩张，数量大幅增加至3万家，导致中石化的油品份额从60%降到了50%。这对中石油

、中石化两大石油巨头构成威胁，中国成品油零售市场竞争加剧的趋势开始逐步显现。 

     加油站非油品业务指的是经营成品油以外的业务，包括便利店、餐饮、洗车、修车、换油

、汽配销售、广告代理等等。为开拓市场和满足消费者的需求，加油站非油品业务经营范围

不断扩大，内容日渐增多，目前，非油品业务已成为加油站功能的重要组成部分。由于目前

我国成品油零售利润相对较为丰厚，因此加油站经营仍然以油品销售为主，非油品业务利润

在总利润中所占的比例仍较小。但随着我国石油零售市场竞争的日趋激烈，以及油品零售业

务利润率的下滑，单一经营纯油品已不符合企业长期发展和效益的要求。中国石化和中国石

油两大集团已认识到开发加油站非油品业务的重要性，目前正在逐步加大非油品业务的开发

力度。加油站赖以生存的基础就是拥有持续不断的创效能力。当前，加油站扩销增效任务繁

重，系统内外加油站之间的竞争日趋激烈，如何提高加油站的创效能力，是摆在企业面前一

项紧迫课题。 
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家海关总署、国家发改委、中国石油和化学工业协会、国民经济景气监测中 心、各省市石油

成品油流通协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供的大

量的内容翔实、统计精确的资料和数据。报告全面系统、 深入地对国内外加油站行业的现状

、发展环境、加油站市场营销、产业竞争格局、以及投资方向等进行了详细的分析，全面展

示加油站行业现状，揭示加油站的市场 潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资
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