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 报告说明: 

      博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国高尔夫行业深度调研与投资前景研究报告》共

十二章。首先介绍了高尔夫行业相关概述、中国高尔夫产业运行环境等，接着分析了中国高

尔夫行业的现状，然后介绍了中国高尔夫行业竞争格局。随后，报告对中国高尔夫行业做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国高尔夫产业发展前景与投资预测。您若想对高尔夫

产业有个系统的了解或者想投资高尔夫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    打高尔夫球是一项具有特殊魅力的运动。它是人们在天然优雅的自然的绿色环境中，锻炼

身体，陶冶情操，提高技巧的活动。 

     从中国高尔夫球场发展的轨迹来看，各个地区高尔夫的发展水平、普及程度和拥有球场的

数量基本上同当地经济发展水平成正比，因此也带来高尔夫球场在全国的区域分布不均衡，

大致呈现由东部向西南部、中部、西部地区渐次减少的态势，大部分集中在沿海经济发达地

区和经济中心城市，其中又以北京为核心的环渤海地区、上海为核心的长江三角洲地区、广

州、深圳为核心的珠江三角洲地区最为集中，东北、西北及中部地区相对较少，在一些偏远

省份和经济欠发达地区尚没有高尔夫球场。高尔夫球场的区域分布与中国经济发展水平的区

域状况基本吻合。 

     从中国高尔夫球场目前的整体分布来看，情况大致如下：京沪粤三足鼎立，是中国高尔夫

运动最普及和发展最成熟的三个地区；沿海经济发达地区作补充；东北、西北、西南等地区

则相对较少，少数省份甚至没有高尔夫球场。中国高尔夫球场的分布几乎与国家经济发展的

地区分布状况相一致。 

     中国高尔夫爱好者达450多万人，每周打球人数接近530万人次，从2001年以来，参于这项

运动的爱好者每年以30%的幅度递增。专家预测，中国目前中等收入阶层在18%左右，如果中

等收入阶层以每年1%的速度增长，到2012年，我国中等收入阶层可以达到35%左右，如果中

国高尔夫球消费人群每年增长千分之一，预计2020年内，中国高尔夫消费人数将达2000万人

左右。 

     中国经济的快速增长，催生了中国新一代爱好高尔夫运动的消费人群，同时，随着全球经

济一体化与中国经济发展的不断深入，也汇聚了一大批境内外的商务精英人士，他们是新增

财富的创造者，也是优越、优质生活的引领者，在跨区域文化沟通急速加快的情形下，高尔

夫健康休闲成为企业中高层人士青睐的商务社交手段。
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博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国高尔夫行业深度调研与投资前景研究报告》， 内

容严 谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中 心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关 投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业 以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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