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 报告说明:

        博思数据研究中心发布的《2010-2015年中国高尔夫行业市场分析与投资前景研究报告》

共十六章。首先介绍了高尔夫行业相关概述、中国高尔夫产业运行环境等，接着分析了中国

高尔夫行业的现状，然后介绍了中国高尔夫行业竞争格局。随后，报告对中国高尔夫行业做

了重点企业经营状况分析，最后分析了中国高尔夫产业发展前景与投资预测。您若想对高尔

夫产业有个系统的了解或者想投资高尔夫行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

&rarr;内容简介 

     随着社会的发展，人们生活水平的提高，高尔夫运动逐渐被中国人所接受。2009年我国营

业中的高尔夫设施共有348家，共7772个球洞，折合约432个18洞标准球场(不包括港澳台地区)

。目前全球共有31548家高尔夫设施，中国内地占其中的1.1%，占亚洲3785家高尔夫设施

的9.2%。深圳是全国高尔夫球场密度最大、球洞数量最多、高球人口最多的城市。我国高尔

夫核心人口约为30万人。2009年全国总打球轮次为872万，其中94%由高尔夫核心人口贡献。

相比2008年，2009年度国内球场数量的增长率为11.5%，高尔夫核心人口的增长率则为22.7%

。2009年的世界金融危机影响了全球的高尔夫行业，但高尔夫在中国仍然表现出了足够的发

展活力。中国在建、拟建高尔夫球场多达454个，共计10506洞，这超过了1984年以来中国内地

已有高尔夫球场的总和。预计到2011年年底，中国内地新增高尔夫设施将超过100个，总数量

将达到450个左右。这样的发展速度，在全世界绝无仅有。2009年中国高尔夫球场累计产生

了872万的总打球轮次，全国约有30万以上的高尔夫核心人口，这些人对打球总轮次的贡献率

达到94%。目前，中国高尔夫球会大都是以会员制模式在经营，这类球会占到了总数的92.8%

。而非会员制球场仅占7.2%，其中市政公众球场只有3家（两家在深圳），这无疑抬高了高尔

夫运动的参与门槛。中国18洞规模球会个人正会籍均价为32.5万元人民币，访客平日打球均价

亦高达796元／18洞，高尔夫在中国的确仍属于中高收入阶层的专利。 
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