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 报告说明:

        博思数据研究中心发布的《2011-2012年中国果汁行业市场分析与投资前景研究报告》共

八章。介绍了果汁行业相关概述、中国果汁产业运行环境、分析了中国果汁行业的现状、中

国果汁行业竞争格局、对中国果汁行业做了重点企业经营状况分析及中国果汁产业发展前景

与投资预测。您若想对果汁产业有个系统的了解或者想投资果汁行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。 

前言 

     果汁及果汁饮料是近年发展较快的品种之一，果汁饮料在整个饮料市场中所占的比例也越

来越大，预计此类型的饮料仍将保持高速增长的势头。另外，随着人们生活水平的不断提高

，100%果汁将会得到越来越多消费者的认可，现市场上有味全的100%葡萄汁、汇源的100%桃

汁及100%橙汁，未来可能会出现更多的100%果汁品种。 

    果汁之争看是平静，细心的人们就会发现几家国内的果汁饮料巨头一反常态的在销售淡季

大打广告战，果汁市场争夺战的硝烟已经的燃了起来。2010年果汁饮料大战已经打响，果汁

饮料将成为饮料行业的&ldquo;大热门&rdquo;。 汇源的目标是构建果汁饮料王国，其掌门人

朱新礼更是多次在公开场合表示&ldquo;未来100%纯果汁饮料将成为市场的主流&rdquo;

。2009年可口可乐收购汇源没有成功，引起业内人士及国人广泛的关注。众多大品牌纷纷加

强品牌延伸，进军果汁市场，未来果汁市场必然会有一番大动静。值得注意的是，2009年率

先启动的果汁饮料企业，一改过去更多强调健康、营养的诉求，不约而同的打起了多口味差

异化的时尚牌。2008年汇源100%果汁占据纯果汁42.1%的市场份额，占据中浓度果汁43.6%的

市场份额，市场占有率居第一。2009年汇源果汁营业收入和纯利润双双下挫，比2008年同期

均有下滑，2009年上半年汇源100%果汁及中浓度果蔬汁的市场占有率仍高达45%及49.3%，仍

占据领导地位。但汇源果汁2009年的日子确实不好过，销售额下滑而费用却大幅攀升。由此

可见其他品牌蚕食了汇源不小的市场份额。统一自2007年打造&ldquo;统一鲜橙多五新行

动&rdquo;&mdash;&mdash;新营养、新内容、新包装、新广告、新推广开始后，销售业绩增长

较快。新营养如苹果多、蜜桃多、葡萄多等略有增长，但费用增加了更多。其广告：&ldquo;

多C多漂亮&rdquo;仍将是鲜橙多力求传达的主信息。统一鲜橙多2009年在全国范围内开展大

型开盖有奖的促销活动，并与一些其他的知名品牌强强联手，实行联合促销活动，吸引更广

泛的消费者的眼球。统一企业将会让让更多消费者分享到统一鲜橙多&ldquo;多C多漂

亮&rdquo;的美丽。 
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