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【报告说明】

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国KTV行业市场分析与行业调查报告》共十一章

。介绍了KTV行业相关概述、中国KTV产业运行环境、分析了中国KTV行业的现状、中

国KTV行业竞争格局、对中国KTV行业做了重点企业经营状况分析及中国KTV产业发展前景

与投资预测。您若想对KTV产业有个系统的了解或者想投资KTV行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

【报告前言】 

    经过十几年的发展，中国KTV存在形式主要有量贩式、夜总会式、练歌房式、酒吧式等。

就中国，各种形式的企业都有，但以量贩式和夜总会式为主，而后者则主要依托高档酒店

。KTV是人服务人的企业，在不断进行设备、曲库、装修更新的同时，如何为客人提供舒适

全面的服务，是KTV成败的关键所在。在这一方面，KTV要在管理制度、服务规范、品牌维

护等方面下功夫。作为企业管理者，更要做好决策、组织、指挥、协调等方面的工作，

使KTV形成最大的接待能力，保证效益。 

    与传统KTV相比，量贩式KTV突出安全、健康和自助式的时尚概念，传统KTV容易引起暖

味联想。 

    量贩式KTV与夜总会式KTV相比，对音响与电脑点歌系统的要求不同：量贩式音响主要以

唱歌为主，要求唱歌轻松；而夜总会式对音响低音要求比较高。点歌系统量贩式要求较高：

量贩式要求字幕清楚，歌曲更新速度快，歌库系统稳定；而夜总会要求就没那么高，老歌的

生命力更大。夜总会音响要经得起HI的考验，唱歌音响要有力度，对音响长时间运转要有耐

力度。因此，就量贩式KTV的这些特点而言，音响和点歌设备的好坏在在很大程度上影响着

量贩式KTV的经营，因此可以更加肯定的说，在新一轮技术的不断冲击下，量贩式KTV的迅

速发展将会为KTV行业的发展带来又一轮的新高潮。 

    KTV发展的格局是将来量贩式的市场将会占很大部份；夜总会由于特殊的需要还会存在；

小型歌厅适应低消费阶层的需要，也会见缝插针。每种形式都会有新老接替的现象，如果经

营不善，就会有转让的、倒闭的，如果一个时期歌厅的发展处于一种无序的状态，就会供大

于求，没有那么多客户源，大家就会恶性竞争，结果就会有人被&quot;他杀&quot;也会有

人&quot;自杀&quot;，这样在这个行业内形成一种恐怖局面，没人愿意再进入这个领域，这样

剩下的胜利者就会享受这个拼杀后的胜利果实，客户源又会相对集中，企业又会得到一定的



发展，但是不会等多久，就会有新的力量因为眼红而杀将进来，老的失败者也会有不甘心者

也会重振雄风卷土重来，这块刚刚稳定一些的市场又会掀起拼杀的波澜，这样的动荡总是会

随着暴利－薄利－暴利－薄利的结果而循环，而最终以没有暴利、只有品牌、只有服务的局

面而趋于稳定，将来在这个行业内，会出现集团化的企业，也会有上市公司的出现，但是，

中国夜生活的蛋糕太大，娱乐行业的市场太广，光靠几家是做不完的，所以，大中小型的场

所永远会存在，这里的金钱永远捞不完。 
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