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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011年-2015年中国电视媒体行业&ldquo;十二五&rdquo;规划发

展指导报告》共十一章。首先介绍了中国电视媒体行业相关概述，接着分 析了中国电视媒体

行业全球市场发展状况，然后对中国电视媒体行业市场运行环境及运行现状进行了重点分析

，最后分析了中国电视媒体行业的发展趋势及投资前 景，并提出相应投资策略。您若想对中

国电视媒体行业有个系统的了解，透视行业发展现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻

求技术突破、产业创新、经济发 展，为引领下一轮发展打下坚实的基础，本报告是您不可或

缺的重要工具。 

     2009年，中国电视事业继续稳步发展。从收视情况分析，全国电视观众的人均收看时间大

幅上涨。同时，中央电视台继续占据全国三分之一强的收视份额，在高端观众中的影响力更

是不断提升。全国电视观众收视时间增长明显、中央电视台占据全国三分之一强的收视份额 

、全国份额超过1%的大频道减少1个，中央电视台保持在12个 。从2009年全国各级电视媒体

市场份额的分布来看，中央电视台平均市场份额33.88%，占据了全国三分之一强的市场份额

；省级卫视平均市场份额29.62%，占据不到三成的市场份额；地面频道等其他频道收视份额

最高，平均市场份额达36.51%。2010年电视媒体市场上的竞争态势仍将激烈、地方卫视联合

抗衡央视的局面会进一步加剧。各主要卫视电视媒体广告市场份额预计均有所突破。而从长

远来看，近年来网络媒体等新媒体势头迅猛，给传统电视媒体的主导地位带来了巨大的冲击

，短期内传统电视媒体的主导地位是否会被改写？电视媒体在网络环境下应该如何发展，如

何制定战略？都是迫切需要我们去思考的。 

  

 第一章 电视媒体行业相关概述 

 第一节 电视媒体行业定义及相关概述 

 第二节 电视媒体行业发展历程与特征 

 一、行业发展历程 

 二、行业发展特征 

 第三节 电视媒体行业生命周期分析 

 

 第二章 &ldquo;十一五&rdquo;期间电视媒体行业全球发展状况分析 

 第一节 国际电视媒体管理理念与模式创新 



 第二节 全球华语电视媒体的发展综述 

 一、国际华语电视媒体的起步 

 二、日本华语电视媒体发展面临的阻碍 

 三、华语电视媒体全球化发展的路径探讨 

 四、海外华语电视媒体的生存困境及突围策略 

 第三节 美国 

 一、美国电视工业发展综述 

 二、后管制时代的美国电视媒体集中度分析 

 三、美国电视行业将变革收视率统计方式 

 第四节 英国 

 一、英国电视媒体的竞争形态 

 二、英国电视媒体的生存状态 

 三、英国电视媒体的广告经营概况 

 第五节 澳大利亚 

 一、澳大利亚电视业 

 二、澳大利亚数字电视现状及发展历程 

 三、澳大利亚电视行业将在Hulu重点扩张 

 

 第三章 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国电视媒体行业发展环境分析 

 第一节 国内宏观经济情况分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 中国电视媒体行业政策环境分析 

 一、电视媒体行业监管体制分析 

 二、电视媒体行业相关政策分析 

 

 第四章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国电视媒体行业发展现状分析 

 第一节 2006-2009年中国电视媒体产业发展概况 

 一、2006年中国电视媒体发展状况回顾 

 二、2007年国内电视媒体业经历高压监管 

 三、2008年我国电视产业发展综述 



 四、2008年中国电视行业发展关键词 

 五、2009年电视媒体革新之年 

 六、2009年新政下的电视媒体变局 

 七、2009年中国电视媒体热点理论研究情况分析 

 八、新媒体给电视媒体带来的新商业模式 

 第二节 网络时代传统电视媒体的发展 

 一、网络的优势何在 

 二、网络是手段，不是信息传播方式的终结 

 三、网络时代电视媒体的发展 

 四、电视媒体与网络媒体融合发展前瞻 

 第三节 电视媒体推介会分析 

 一、2008年电视媒体推介会亮点解析 

 二、2008年电视媒体推介会存在的缺陷 

 三、电视媒体推介会的制胜策略探究 

 第四节 电视媒体的跨媒体合作现状及对策 

 一、跨媒体合作模式的产生 

 二、跨媒体合作模式存在的不足 

 三、跨媒体整合中电视媒体产业的突围策 

 四、深港联手打造跨区域跨媒体合作新模式 

 第五节 电视收视率的相关分析 

 一、影响电视收视率的四大因素浅析 

 二、电视媒体的收视率面临的不足 

 三、电视媒体需要理性看待&ldquo;收视率&rdquo;指标 

 四、中国电视媒体亟需建立绿色收视率体系 

 第六节 电视媒体产业存在的问题与对策 

 一、中国电视媒体产业思考 

 二、电视媒体的大众化发展态势与路径选择 

 三、电视媒体可持续发展的关键在于人才 

 四、突发事件中电视媒体的应对机制探索 

 五、重塑电视媒体公信力的策略分析 

 

 第五章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国电视新媒体行业发展分析 



 第一节 移动电视媒体的价值剖析 

 一、媒体发展的时代背景解读 

 二、各种媒体的市场价值分析 

 三、移动电视新媒体全效传播特征透析 

 第二节 移动电视新媒体的发展现状 

 一、多媒体竞合时代的移动电视生存法则 

 二、地铁电视媒体的经营思路分析 

 三、车载移动电视媒体的运营思路探讨 

 四、2010中国公交移动电视发展十大趋势 

 第三节 数字电视媒体的发展 

 一、世界数字电视产业发展浅述 

 二、中国数字电视发展现状研究 

 三、我国发展数字电视产业的政策环境 

 四、我国数字电视产业发展的优势剖析 

 第四节 手机电视媒体的发展 

 一、我国手机电视产业链解析 

 二、中国手机电视产业发展现况 

 三、探索我国手机电视的商业运作模式 

 四、立足核心技术推进我国手机电视产业发展 

 五、未来手机电视市场规模预测 

 六、手机电视的五大猜想 

 第五节 IPTV市场发展现状 

 一、国内IPTV市场发展的特点透析 

 二、IPTV与数字电视抢占市场用户&ldquo;付费&rdquo;陷入瓶颈 

 三、2008年中国IPTV市场回顾 

 四、2009年中国IPTV市场发展形势分析 

 五、中国IPTV的市场运作模式详解 

 六、解析：2010年IPTV的&ldquo;竞合之年&rdquo; 

 

 第六章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国电视栏目的制作与发展 

 第一节 电视栏目发展的基本概述 

 一、浅谈电视栏目创新 



 二、频道竞争时代的电视节目编排策略 

 三、电视栏目的定位与品牌塑造攻略 

 四、新创电视栏目的成功要素探讨 

 五、电视节 目的惟收视率论需要重新评估 

 六、主持人对品牌电视栏目的影响 

 七、电视新闻栏目品牌的成长战略 

 第二节 女性电视节目 

 一、中国女性电视节目形成与发展的三个阶段 

 二、中国女性电视节目的困境分析 

 三、中美典型女性电视节目比较评析 

 四、我国女性电视节目的生存路线分析 

 五、中国女性电视节目的出路 

 第三节 讲坛类电视栏目 

 一、讲坛类电视栏目的火爆发展 

 二、讲坛类电视栏目发展的条件 

 三、电视讲坛栏目逐步进入发展滞后期 

 四、讲坛类电视栏目的困惑与出路 

 五、电视讲坛栏目的未来思考 

 第四节 电视选秀节目 

 一、从心理学角度分析电视选秀节目受追捧的原因 

 二、我国各大卫视频道选秀类节目运作现状解读 

 三、2009年我国电视选秀节目风光不再 

 四、我国电视选秀节目的未来出路思考 

 第五节 谈话类电视栏目 

 一、电视谈话节目定义 

 二、电视谈话节目的基本类型 

 三、国内电视谈话节目困局剖析 

 四、深入分析中国谈话类电视节目的传播特性 

 五、我国电视谈话节目的出路思考 

 

 第七章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国电视媒体广告市场分析 

 第一节 电视广告发展历程及特征分析 



 一、中国电视广告产业发展历程分析 

 二、电视广告的分类及优缺点 

 三、电视广告的语言特点分析 

 四、视觉文化环境下电视广告的发展 

 五、电视广告的审美特性分析 

 第二节 中国电视广告市场发展分析 

 一、中国电视广告竞争新格局 

 二、2009年电视媒体广告增幅最高平媒放缓 

 三、中国电视广告市场发展的特点解析 

 四、中国移动电视广告市场规模分析 

 五、2010年电视广告市场媒体方变动趋势 

 六、2010电视广告市场缓慢增长新产业渐崛起 

 第三节 电我国省、地市级电视媒体广告市场现状及未来发展趋势 

 一、近年来我国广告媒体发展概况 

 二、我国省、地市级电视媒体广告市场发展现状及特点 

 三、促进省、地市级电视媒体广告市场发展的主要因素 

 四、我国省地市级电视媒体广告市场未来发展趋势 

 五、结论 

 第四节 电视媒体的广告影响力评价 

 一、媒体影响力评估办法简介 

 二、影响力评估指标的建立 

 三、模型的使用与评估方法 

 四、电视媒体广告影响力的评分等级探析 

 五、媒体矩阵与广告传播的适配性 

 六、电视媒体影响力层级划分实例应用 

 七、媒体影响力与广告传播价值 

 第五节 电视广告市场存在的问题及对策 

 一、电视广告面临的突出问题 

 二、电视广告市场恶俗广告泛滥 

 三、恶俗商业广告形成及发展的原因 

 四、从恶俗商业广告分析电视广告行业的发展对策 

 第六节 中国电视媒体广告的经营思路探讨 



 一、电视媒体广告经营方向的转变简述 

 二、浅析电视广告的经营环境 

 三、探索正确的电视广告经营策略 

 四、2010年电视广告经营的五大趋势 

 

 第八章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国电视媒体的运营与盈利 

 第一节 电视媒体的品牌运作 

 一、电视媒体品牌价值的深入剖析 

 二、电视媒体的品牌资产管理策略探究 

 三、以品牌价值促进电视产业发展 

 第二节 我国电视媒体经营现况及策略 

 一、&ldquo;播出季&rdquo;运营模式对我国电视业和广告业的影响 

 二、目前中国电视媒体经营中存在的问题 

 三、中国电视传媒业公司化运作的必要性与意义 

 四、电视媒体的和谐经营模式的构筑 

 五、电视媒体健康发展需要树立正确的经营方针 

 第三节 透析电视媒体的成本核算与管理 

 一、&ldquo;成本核算&rdquo;问题的提出 

 二、现实的需求与差距 

 三、应对策略分析 

 四、电视媒体财务管理的具体要点分析 

 第四节 电视媒体产业盈利模式的发展与创新 

 一、问题提出 

 二、摸索中前行 

 三、盈利模式的思考 

 四、破解盈利模式难题 

 第五节 深入透析移动电视的受众市场和盈利模式 

 一、移动电视的媒体特性解析 

 二、移动电视的受众市场研究 

 三、未来移动电视赢利模式的预测解析 

 

 第九章 电视媒体行业&ldquo;十二五&rdquo;竞争格局分析 



 第一节 中国电视媒体面临的竞争格局 

 一、产业政策导向市场化 

 二、电视媒体身份市场化 

 三、资源配置方式市场化 

 四、新媒体时代受众偏好与电视竞争策略 

 第二节 中国电视媒体的核心竞争力剖析 

 一、电视媒体核心竞争力的内涵 

 二、电视媒体核心竞争力的构成浅述 

 三、透析我国电视媒体核心竞争力现状 

 四、提升我国电视媒体核心竞争力的途径 

 第三节 解读省级卫视的竞争格局 

 一、断裂与修复 

 二、电视综合实力 

 三、频道发展面临困惑 

 四、品牌健康体征评析 

 五、动态平衡 

 第四节 省级卫视频道竞争特征 

 一、2009年省级卫视节目内容竞争主要表现 

 二、中国电视剧竞争的现状、未来与制胜之道 

 第五节 电视媒体与博客的竞合综述 

 一、博客传播的功能解读 

 二、博客对电视媒体的影响浅述 

 三、电视媒体与博客的对比评价 

 四、电视媒体与博客的竞争与合作阐述 

 

 第十章 省级卫视 

 第一节 2007年全国省级卫视发展回顾 

 一、覆盖形势分析 

 二、收视状况分析 

 第二节 2008年全国省级卫视发展综述 

 一、覆盖形势分析 

 二、2008年度省级卫视全国收视盘点 



 三、2008年省级卫视在全国和重点城市收视状况TOP5 

 第三节 2009年省级卫视收视状况分析 

 一、2009年全国电视媒体收视盘点央视占三分之一 

 二、2009年省级卫视广告收入分析 

 第四节 省级卫视面临的主要挑战 

 一、省级卫视遭遇的内部困局 

 二、省级卫视遭遇的外部困局 

 三、受众环境下的困局透析 

 四、广告资源环境下的困局剖析 

 第五节 省级卫视市场发展新动向 

 一、全国数十家省级卫视绝大多数正亏本经营 

 二、中国省级卫视刮起&ldquo;重组&rdquo;风跨频道合作风行 

 三、三网整合前奏省级卫视体制内整合发酵 

 四、上海宁夏合办宁夏卫视省级卫视竞争大幕拉开 

 第六节 省级卫视的市场定位策略解析 

 一、省级卫视的市场定位与差异化分析 

 二、自我定位或咨询定位 

 三、由近及远或由远及近 

 四、概念先行或市场细分 

 五、目标积聚或标歧立异 

 

 第十一章 重点电视媒体机构分析 

 第一节 中央电视台 

 一、基本简介 

 二、中央电视台广告经营战略解析 

 三、中央电视台的媒介代理机制评析 

 四、与时俱进中央电视台2009年广告经营六大创新举措 

 五、2009年中央电视台经营状况 

 六、中央电视台虎年春晚整体广告收入已超过6.5亿 

 第二节 凤凰卫视 

 一、基本简介 

 二、2008年凤凰卫视经营状况 



 三、2009年凤凰卫视经营状况 

 四、打造媒体的核心竞争力、凤凰卫视经营策略分析 

 第三节 湖南电视台 

 一、基本简介 

 二、湖南电视台电视播出市场成绩斐然 

 三、湖南卫视电视剧发展路径探析 

 四、湖南卫视营销策略4P-4C理论 

 五、湖南卫视与青海卫视合作电视台跨省合作启幕 

 六、湖南卫视预期2010广告总收入实现30％增长 

 第四节 上海文广 

 一、基本简介 

 二、2009年SMG成功融资100亿元 

 三、2009年东方卫视改版升级寻求突围 

 四、上海文广积极图谋版权收入 

 五、2009年上海文广影视业收入近300亿元 

 第五节 安徽电视台 

 一、基本简介 

 二、2008年安徽电视台与搜狐网签约结成战略合作伙伴关系 

 三、安徽电视台2009年经营创收突破20亿 

 四、奇瑞携手安徽电视台开启媒企战略合作新模式 

 五、2010年安徽卫视广告收入目标为17亿元 

 第六节 山东电视台 

 一、基本简介 

 二、山东卫视积极开拓二三级广告市场 

 三、2008年山东卫视首次跻身全国四强 

 四、山东电视进军国际传媒产业新探索 

 五、山东卫视的市场突围策略探讨 

 

 第十二章 电视媒体营销策略 

 第一节 电视媒体的活动营销 

 一、活动营销基本概述 

 二、我国电视媒体活动营销的基本现状 



 三、国内电视媒体活动营销存在的突出问题 

 四、促进电视媒体活动营销成功运作的建议 

 第二节 电视媒体的整合营销 

 一、整合营销的相关概述 

 二、电视频道引入整合营销的必要性阐述 

 三、电视频道整合营销的特点 

 四、电视频道整合营销的战略思路分析 

 第三节 电视媒体的其他营销方式 

 一、电视媒体的植入式营销 

 二、电视媒体的公益营销 

 三、电视媒体的会议营销 

 第四节 电视媒体的营销个案分析 

 一、安徽卫视的营销理念 

 二、凤凰卫视的营销理念 

 三、湖南卫视的营销理念 

 四、东方卫视的营销理念 

 

 第十三章 &ldquo;十二五&rdquo;规划期电视媒体产业发展前景预测 

 第一节 电视媒体业的发展前景及趋势 

 一、电视媒体的主导地位将长期存在 

 二、中国电视媒体的发展走向预测 

 三、中国电视媒体的未来发展战略 

 四、2010年电视媒体酝酿资源型到价值型转型 

 五、我国儿童电视媒体市场发展潜力巨大 

 六、我国省地市级电视媒体广告市场未来发展趋势 

 第二节 电视媒体各细分市场前景分析 

 一、传统文化电视节 目前景无限 

 二、电视新闻节 目的发展方向透析 

 三、电视台自制剧将成未来主流趋势 

 四、2010年中国电视广告市场的走向 

 

 第十四章 &ldquo;十二五&rdquo;规划期电视媒体产业投资策略探讨 



 第一节 中国电视媒体市场的投资机会与策略 

 一、影视市场化轨道下民营资本的投资机会 

 二、转型时期中国电视剧的投融资风险 

 三、数字电视市场的投资机会及风险 

 四、广电总局号召发展网络电视鼓励投资海外传媒 

 第二节 风投在电视媒体市场大有可为 

 一、风险投资的内涵与特点 

 二、风险投资商不再青睐互联网关注媒体发展新趋势 

 第三节 外资媒体进入中国电视业的可行性探析 

 一、外资传媒对中国电视业的资本渗透 

 二、中国媒体业向外资敞开大门 

 四、境外媒体经营中国市场的策略 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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