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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国团购（Groupon）行业深度调研与投资前景研

究报告》共十一章。首先介绍了团购（Groupon）行业相关概述、中国团购（Groupon）产业

运行环境等，接着分析了中国团购（Groupon）行业的现状，然后介绍了中国团购（Groupon

）行业竞争格局。随后，报告对中国团购（Groupon）行业做了重点企业经营状况分析，最

后分析了中国团购（Groupon）产业发展前景与投资预测。您若想对团购（Groupon）产业有

个系统的了解或者想投资团购（Groupon）行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

第一章 团购相关概述 

 第一节 网络团购的兴起 

 第二节 网络团购的特点及意义阐述 

 第三节 团购形式 

 一、现场团购会 

 二、介于网络平台的团购 

 三、自发团购 

 第四节 国内团购网站类型 

 一、服务型 

 二、实体商品型 

 三、混合型 

 第五节 团购网站层次架构 

 一、战略层 

 二、范围层 

 三、结构层 

 四、框架层 

 五、呈现层 

 第六节 网络团购按照组织者分类 

 一、个人组织网络团购 

 二、机构组织网络团购 

 三、销售商自己组织的团购活动 



 

 第二章 2010年全球团购市场运行态势分析 

 第一节 2010年全球团购市场运行总况 

 一、全球团购仍属起步阶段 

 二、团购热潮风靡全球 团购网站水平有待提升 

 三、团购网站吸引全球风投目光 

 四、7大创业公司角逐全球团购市场点评 

 第二节 2010年美国团购市场分析 

 一、美国团购发展与演进 

 二、美国团购网站规模 

 三、美国团购日成交量 

 第三节 日本 

 一、日本团购网站主要推广模式 

 二、Groupon日本砸下亚洲首单团购投资项目 

 三、日本团购网酣战正激 

 

 第三章 2010年美国七大团购网站盘点 

 第一节 Groupon 

 第二节 LivingSocial 

 第三节 Gilt City 

 第四节 BuyWithMe 

 第五节 Tippr 

 第六节 Juice in the City 

 第七节 We Give to Get 

 

 第四章 2010年中国团购产业运行新形势透析 

 第一节 2010年中国团购产业运行概况 

 一、Groupon快速成长，引领社会化团购发展 

 二、中国社会化团购市场有待洗牌，本土化创新是关键 

 三、团购网站获资本青睐尚需时间 

 四、团购网站必将经历产业阵痛 

 五、国内的发展开始脱离了 &ldquo;社会化团购&rdquo;的模式 



 六、国内团购网站运营手段变更 

 第二节 2010年中国团购市场热点问题探讨 

 一、同质化太严重 

 二、门槛太低 成本太高 

 三、粘性太低 回头客太少 

 四、利润率低 难受资本青睐 

 第三节 2010中国社会化团购企业本土化创新分析 

 一、拓展每天一团的商业内涵 

 二、深挖用户群体需求 

 三、改善用户购物体验 

 

 第五章2010年1-7月中国团购网站深度调研 

 第一节 2010年1-7月中国团购网站活动量监测 

 第二节 2010年1-7月中国团购网站销售收入TOP10月度统计 

 第三节 2010年1-7月中国团购网站月度访问人数排名TOP10 

 第四节 2010年1-7月中国团购网站人均月度访问人数排名TOP10 

 第五节 2010年1-7月中国团购网站活动数量前十名 

 第六节 2010年1-7月各网站团购活动平均现价 

 第七节 2010年1-7月各网站团购活动平均折扣 

 第八节 2010年1-7月各网站团购活动分类比例 

 第九节 2010年1-7月2010年中国团购市场份额占比图 

 第十节 2010年1-7月主要团购网站团购次数及购买人数 

 第十一节 2010年1-7月主要团购网站团购次数及购买金额 

 第十二节 2010年1-7月主要团购网站每次团购平均收入及购买金额 

 第十三节 2010年1-7月主要团购网站人均购买金额和热购指数 

 

 第六章2010年中国团购市场运行态势分析 

 第一节 2010年中国团购市场运行现状综述 

 一、国内团购网站规模及集区分布 

 二、国内团购网站同比分析 

 1、现价 

 2、成交人数 



 3、折扣幅度 

 三、四类厂商将脱颖而出 

 四、&ldquo;社交网站&rdquo;成市场突破点 

 第二节 2010年中国团购活动类型分析 

 一、餐饮美食 

 二、美容美体 

 三、生活娱乐 

 四、精品团购 

 第三节 经典团购活动案例分析 

 第四节 2010年中国团购市场四大隐忧 

 一、经不起推销的数字游戏 

 二、挂羊头卖狗肉的变相倾销 

 三、负1元抢购的陷阱 

 四、隐性消费 忽悠没商量 

 

 第七章 2010年中国团购市场竞争新格局分析 

 第一节 2010年中国团购市场竞争总况 

 一、中国团购网站竞争升级 

 二、团购网站上升到&ldquo;千团大战&rdquo; 

 三、低价背后的无序竞争 

 第二节 2010年中国团购市场竞争动态分析 

 一、搜狐、腾讯、新浪等互联网巨头的加入 

 二、全球团购鼻祖Groupon谋划进入中国 

 三、家具电子商务团购加入团购网站竞争行列 

 第三节 2010年中国团购市场竞争深度剖析 

 一、现有竞争者 

 二、消费者议价能力 

 三、供应商议价能力 

 四、来自替代品的威胁 

 五、新进入者的威胁 

 

 第八章 2010年中国团网网运营态势监测 



 第一节 美团网 

 一、亮点 

 二、主要团购项目 

 三、当前覆盖城市 

 四、团购交易所占份额 

 五、竞争优势分析 

 第二节 拉手网 

 第三节 找折网 

 第四节 爱帮团 

 第五节 Yoka优享网 

 第六节 喜团 

 第七节 窝窝团 

 第八节 团宝 

 第九节 糯米网 

 第十节 满座 

 第十一节 乐拼 

 第十二节 酷团 

 第十三节 可可团 

 第十四节 饭统饭团 

 第十五节 Like团（前叫橘子团最近刚改名） 

 第十六节 F团爱赴团 

 第十七节 58同城 

 第十八节 36团 

 第十九节 24券 

 

 第九章 2010年中国网购相关产业运行透析&mdash;&mdash;电子商务 

 第一节 2010年中国电子商务发展综述 

 一、中国电子商务行业大事盘点 

 二、国内电子商务进入了一个高速发展的阶段 

 三、电子商务市场规模增长迅猛 

 四、中国电子商务企业用户数量 

 五、中国网络购物交易额占社会消费品零售总额 



 第二节 2010年电子商务网站发展分析 

 一、电子商务行业站点数量增长 

 二、电子商务网站访客行为分析 

 三、电子商务站点经营模式分析 

 第三节 2010年电子商务热点问题探讨 

 一、我国电子商务中的诚信问题及对策 

 二、我国电子商务税收问题研究 

 三、电子商务网络信息安全问题研究 

 

 第十章 2010年中国网购相关产业运行探析&mdash;&mdash;网络购物 

 第一节2010年中国网络购物动行动态分析 

 一、小长假网络购物日均消费情况 

 二、金融危机为网络购物发展带来机遇 

 三、国外知名厂商开始涉足中国网络购物市场 

 四、个性创意年货走俏网络购物 

 第二节2010年中国网络购物市场剖析 

 一、网络购物市场规模 

 二、网络购物占社会消费品零售总额比重 

 三、交易额规模结构 

 四、交易额各地区分布状况 

 五、中国网络购物发展挑战传统零售业 

 第三节2010年中国网络购物发展的问题及对策 

 一、中国网络购物市场尚缺信用保障 

 二、中国网络购物市场&ldquo;堵漏&rdquo;需要多管齐下 

 

 第十一章 2011-2015年中国团购市场前景展望及趋势预测 

 第一节 2011-2015年中国团购市场前瞻 

 一、团购网迎来中国式变异 

 二、中国团购网规模预测 

 三、中国团购市场成交预测分析 

 四、中国团购市场盈利预测分析 

 第二节 2011-2015年中国团购市场新趋势预测分析 



 一、团购消费意识形态 

 二、中国团购网站五大发展趋势 

 三、团购专业化趋势凸显 

 四、团购模式分析及未来发展趋势 

 1、区域垂直化 

 2、商家社会化 

 五、纵深化是团购发展的必然趋势 

 第三节业内专家Groupon为代表的新型团购模式观点 

 一、消费者及商家的价值 

 二、目标市场 

 三、有效整合线下资源 

 四、打破团购商品的区域性限制 

 五、单纯的团购网站缺乏粘性 

 六、创造中国化的团购网站商业模式 

 

 图表名称：部分 

 图表 2010年中国团购网站活动量监测 

 图表 2010年中国团购网站销售收入TOP10月度统计 

 图表 2010年中国团购网站月度访问人数排名TOP10 

 图表 2010年中国团购网站人均月度访问人数排名TOP10 

 图表 2010年中国团购网站活动数量前十名 

 图表 各网站团购活动平均现价 

 图表 各网站团购活动平均折扣 

 图表 各网站团购活动分类比例 

 图表 2010年中国团购市场份额占比图

 图表 2010年1-7月主要团购网站团购次数及购买人数 

 图表 2010年1-7月主要团购网站团购次数及购买金额 

 图表 2010年1-7月主要团购网站每次团购平均收入及购买金额 

 图表 2010年1-7月主要团购网站人均购买金额和热购指数 

 图表 十大团购网站月度参团人数趋势 

 图表 十大团购网站每次团购平均购买人数趋势 

 图表 十大团购网站每次团购平均购买金额趋势 



 图表 十大团购网站月度收入预测（收入=团购金额ⅹ10%） 

 图表 十大团购网站月度累积收入预测 

 图表 略&hellip;&hellip;  

博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国团购（Groupon）行业深度调 研与投资前景研究

报告》，内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动

向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国 家统计局、海关总署和国家信息中心

等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论

到实践、从宏观到微观等多个角度进 行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门

准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战

略决策的重要决策 依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。
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