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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国啤酒行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共二十章 。介绍了啤酒行业相关概述、中国啤酒产业运行环境、分析了中国啤酒行业的现状

、中国啤酒行业竞争格局、对中国啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国啤酒产业发展

前景与投资预测。您若想对啤酒产业有个系统的了解或者想投资啤酒行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

     近2个月啤酒行业表现出较强的旺季需求特征，4-5月产量持续快速增长。进口大麦价格继

续维持上涨态势，整个啤酒行业的原料成本压力将在下半年逐渐体现。 虽然在消费旺季各啤

酒企业对于提价都是慎之又慎，但是目前啤酒行业利润太低，2011年下半年整个啤酒行业都

会进行提价。下半年非餐饮地区的主流价格将从 现在的3元涨至4-5元，餐饮地区的价格会达

到7-8元。2011年4月，在消费品价格一路攀高的情况下，发改委约谈各行业协会及企业代表，

表达出稳定物 价的决心。白酒行业的毛利率高达60%-80%，而啤酒企业一箱啤酒的净利润只

有一块钱左右。对于可能导致提价的原因，企业均称是原材料价格的上涨压缩了 企业的利润

。我国啤酒产业链的短板就是主要原料的大麦依赖进口，国际市场的变动对整个国内啤酒行

业都会产生极大影响。2010年11月起，大麦价格持续走 高，到2011年3月，进口大麦价格同比

上升43.5%。大麦价格的变化必将影响到2011年啤酒企业的盈利，所以必须重视生产成本大幅

度升高的预期。原 材料成本上升只是中国啤酒业涨价的一方面原因，更主要的原因是近五年

刮起&ldquo;血战到底&rdquo;的竞争模式。企业所有的成本开支中，原材料成本、人力成本及

通胀压力 导致的成本不太多，但是砸在市场上的钱是一个天文数字。预计2011下半年，啤酒

行业总量升级空间不大，结构升级尚有空间。 
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、国家发改委、中国食品工业协会、中国酿酒工业协会、中国经济景气监测中 心、中华全国

商业信息中心及相关媒体的权威信息，对我国啤酒行业的发展情况、市场现状、行业前景、

竞争状况以及进出口情况等方面进行了详尽地研究，并分析 了啤酒原材料的发展趋势，对今

后我国啤酒产业的发展方向做出了精确的预测。同时，本报告也针对啤酒产业的特点，从各

个角度全面详实地进行了调研，在报告中 汇集了大量、最新的第一手数据，并采用了时间序

列分析、回归分析、相关性分析等计量经济模型进行统计及预测。本报告数据全面及时、图

表丰富，既有深入的研 究，又有直观的比较分析，为啤酒生产和相关企业在激烈的市场竞争

中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层 做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。 
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