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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国移动位置服务(LBS)行业市场分析与投资前景研

究报告》共十九章。首先介绍了移动位置服务(LBS)行业相关概述、中国移动位置服务(LBS)产

业运行环境等，接着分析了中国移动位置服务(LBS)行业的现状，然后介绍了中国移动位置服

务(LBS)行业竞争格局。随后，报告对中国移动位置服务(LBS)行业做了重点企业经营状况分析

，最后分析了中国移动位置服务(LBS)产业发展前景与投资预测。您若想对移动位置服务(LBS)

产业有个系统的了解或者想投资移动位置服务(LBS)行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2010-2011年的热点当之无愧应属于LBS (基于地理位置的服务)， checkin类LBS服务商层出不

穷，到目前为止整个相关应用以及用户数仍持续地增长, 而且速度也算是惊人。与此同时，业

内对单一签到类LBS的前景质疑也从未断绝，很多应用也开始在其他方向寻求差异化突破，

如AR技术、与团购、优惠券等形式结合，相信不久的将来, 地理位置服务的应用会更加成熟

更加多元化。LBS的市场将会不断地进化。提供地理位置应用相关的公司必须开拓新的发展领

域, 提供除了签到以外的功能, 最重要是要能满足主流的需求。 厌倦现有的签到步骤可能是目

前大多数LBS用户的心声，而如何让签到更有意义也是大家一直在探索的问题, 也许2011年

对LBS来说会是个关键, 如何让用户使用的更舒适, 更加隐私, 反馈更多元, 这些根本的改变将攸

关LBS是否能长久生存的因素。截止2010年底，中国互联网用户已达4.5亿，其中3亿为手机互

联网用户，相比2009年增长30%。同时，智能手机的日益普及，各种软硬件环境的成熟，助力

了LBS位置签到服务的快速发展。多家企业抢滩布局，然而在看似一片繁荣的背后也隐藏了不

可忽视的一些问题。LBS被认为是继&ldquo;团购&rdquo;之后，中国互联网下一个&ldquo;注定

血腥&rdquo;的战场。统互联网和移动互联网最大的不同，就是多了一个额外的维

度&mdash;&mdash;地点。未来LBS将是一个基础性的应用，将会成为各大互联网公司的标配

，搜索、社区、门户、游戏&hellip;&hellip;中国所有大的互联网公司都会做。 
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