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&rarr;报告说明

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国移动互联网应用产业链行业市场分析与投资前

景研究报告》共七章。介绍了移动互联网应用产业链行业相关概述、中国移动互联网应用产

业链产业运行环境、分析了中国移动互联网应用产业链行业的现状、中国移动互联网应用产

业链行业竞争格局、对中国移动互联网应用产业链行业做了重点企业经营状况分析及中国移

动互联网应用产业链产业发展前景与投资预测。您若想对移动互联网应用产业链产业有个系

统的了解或者想投资移动互联网应用产业链行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

&rarr;内容简介 

    从2008-2014年中国互联网用户规模看，移动互联网用户规模也在不断增长中，到2010年，

移动互联网用户是3.03亿，2011年预计达到4.15亿，2014年预计达到7.5亿，这是很大幅度的移

动互联网增长空间。3G用户快速增长成为推动移动互联网增长的继续推动力，我们从3G用户

的发展趋势看，2009年是1500万3G用户，2010年是4000万户，2011年上半年是增加到8000万户

，增长比例超过70%。随着智能终端的普及，移动互联网购买用户将不断得到提升，移动互

联网的用户收入结构不断得到改善。新通信时代，移动互联适逢其时。掌握全球大势，将会

有助于更好地把握本土移动互联网产业与市场的发展方向，从而在移动互联网发展浪潮中获

得更好更健康的发展壮大机会。 

    移动互联网应用主要表现在在手机游戏、移动音乐、移动搜索、移动支付等方面，并且都

有很大的发展前景，但是也面临着很大的困难。移动互联网相对于固定互联网最大特点是随

时随地和充分个性化。移动用户可随时随地方便接入无线网络，实现无处不在的通信能力；

移动互联网的个性化表现为终端、网络和内容/应用的个性化，互联网内容/应用个性化表现

在采用社会化网络服务(SNS)、Widget等Web2.0技术与终端个性化和网络个性化相互结合，使

个性化效应极大释放。这是移动互联网应用所面临的技术环境，很多企业都在这方面进行深

入地研究发展，以达成移动互联网应用最大的发展。 

    2010年中国移动互联网细分行业构成中，移动增值服务份额最高，占比为56.5%。手机游戏

和手机电子商务分别占比12.9%和10.2%。由于自2009年底以来的计费通道治理，移动增值市

场份额降低。手机游戏受基于智能手机平台的游戏市场带动，份额居于其次。移动互联网应

用拥有很大的发展机会，但也遭遇挑战。移动运营商要根据国内外移动互联网发展现状和发

展趋势的分析，实行战略部署。要加强产业链合作实现共赢。为整个移动互联网产业发展开

辟了更加广阔的空间，所以移动互联网应用具有很大的投资和发展潜力。 
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家经济信息中

心、国家工业和信息化部、中国互联网协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及移动互联

网专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国移动互联网应用产业链的行业现状、市场

各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、相关企业状 况等内容进行详细的阐述和深入的

分析，着重对互联网市场发展动向作了详尽深入的分析，并根据移动互联网应用产业链行业

的发展轨迹对移动互联网应用产业链未 来的发展趋势作了审慎的判断，为移动互联网应用产

业运营商提供参考建议。最后阐明移动互联网应用行业的发展模式，指明发展方向，提出研

究者的战略创新建 议，以供参考。 
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