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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国卫星导航行业运营状况分析与投资前景研究报

告》共十五章。首先介绍了卫星导航行业相关概述、中国卫星导航产业运行环境等，接着分

析了中国卫星导航行业的现状，然后介绍了中国卫星导航行业竞争格局。随后，报告对中国

卫星导航行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国卫星导航产业发展前景与投资预

测。您若想对卫星导航产业有个系统的了解或者想投资卫星导航行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    经过了2008年的低迷之后，中国GPS整体市场开始出现逐渐回暖的迹象，2010年中国GPS市

场容量达到908.3万套，同比增长117.8%。其中，车载GPS销量达到342.7万套，较2009年增

长102.2%。在汽车市场&ldquo;井喷&rdquo;式发展的良好形势下，汽车导航市场也实现了飞速

发展，而且随着汽车逐渐进入千家万户，在汽车刚性需求带动下，汽车导航市场仍然具有巨

大的发展潜力。在巨大的发展潜力下，各大厂商纷纷加大市场拓展力度，力图在中国汽车导

航市场占有一席之地，目前国内汽车导航市场竞争仍然比较比较混乱，类似于战国争霸时期

。随着市场消费心理逐渐成熟，以及我国各大城市堵车问题的日益凸显，具有智能导航功能

的专业汽车GPS将受到用户更广泛的青睐，对于GPS厂商来说，要想在激烈的市场竞争中最终

胜出，过硬品质、技术创新二者显得尤为重要。中国车载导航市场，特别是汽车前装导航市

场是从2007年开始进入第一个五年周期（车厂订单通常为5年），头两年每年仅有30多万台

，2009年和2010年明显呈加速扩张的态势，一方面是原有高端车型的装配率有很大的提高，

另一方面由于硬件成本的大幅度下降，中低端车型也开始装配车载导航仪，以前只有合资车

厂装配导航仪，现在国产汽车厂也积极进入这个市场，未来两年国产车厂前装导航仪的装配

量将会大幅度提高。汽车前装导航仪它有别于山寨市场或自由品牌的后装市场。对于前装和

准前装导航仪，汽车厂都要对购买者承担产品质量和售后服务的责任，对品质要求很高，地

图的售价也比较高。汽车前装导航市场也是车载导航市场的主流市场，更是导航电子地图企

业的主要收入来源。所以只有能够进入汽车前装市场的图商才能够成为主流图商，也才能在

竞争中胜出。 
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