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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国香水行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共二十章。介绍了香水行业相关概述、中国香水产业运行环境、分析了中国香水行业的现状

、中国香水行业竞争格局、对中国香水行业做了重点企业经营状况分析及中国香水产业发展

前景与投资预测。您若想对香水产业有个系统的了解或者想投资香水行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    从全球来看，香水市场是一个价值250亿美元的产业，每年有300多个新品上市。在国外，香

水早已介入生活各个方面，从儿童的教育用品，到各种生活用品，都有曼妙香水的气息，在

一些国家，如法国，香水甚至和衣食住行一样不可缺少。面对这样一个充满神奇魅力与商业

诱惑的市场的确很难不让人心生爱意。而中国在首饰、服装、皮具、香水等奢侈品上的消费

已经达到80亿美元，成为仅次于日本的全球第二大奢侈品消费国。2010年，中国有2.5亿消费

者有能力购买奢侈品，消费总额达到2000亿元人民币，香水将对所有人变得越来越有吸引力

。金融危机席卷全球，给每一个产业都带来了一次洗礼。香水作为奢侈品市场的主角之一，

其价值主要体现在彰显身份和增加生活乐趣，相比其他类别化妆品而言更加缺乏实用性，因

而在危机下所受冲击较大。金融危机一方面影响消费者购买力，一方面使各大品牌竞争加剧

，导致部分消费下移，品牌竞争分散，市场集中度不断下滑。 
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、



国家商务部、全国商业信息中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国经济 景气监测中心、

《中国化妆品》、《化妆品报》、《化妆品行业信息》、《美容时尚报》、等国内外相关报

刊杂志的基础信息以及香水行业研究单位等公布和提供的 大量资料和基础数据，主要分析了

全球香水市场现状、我国香水市场状况、金融风暴对行业的影响、香水包装业的发展趋势、

香水的销售渠道、市场竞争格局、进出 口状况、香水领域领先企业以及当前北京、上海、广

州等各大城市消费者消费心理。对中国香水行业的投资前景、企业应对策略、行业发展趋势

进行了研究预测。报 告还对国家香水相关产业政策进行了介绍和政策趋向研判，是香水生产

业、经营企业、科研机构等单位准确了解目前香水行业发展动态，把握企业定位和发展方向

不 可多得的精品。 
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