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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国论坛行业深度调研与投资前景研究报告》共十

三章。首先介绍了论坛行业相关概述、中国论坛产业运行环境等，接着分析了中国论坛行业

的现状，然后介绍了中国论坛行业竞争格局。随后，报告对中国论坛行业做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国论坛产业发展前景与投资预测。您若想对论坛产业有个系统的了

解或者想投资论坛行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    目前，中国的论坛行业尚处于初步发展时期。纵观世界经济论坛、《财富》全球论坛和博

鳌亚洲论坛，这些国际著名论坛的成功经验可供中国论坛业参考借鉴。首先，建立优秀的论

坛品牌形象。论坛品牌形象的建立分为两个阶段：初始品牌形象建立阶段和长期品牌形象培

育阶段。其次，培育长期品牌形象的成功要素。在论坛的长期品牌形象培育阶段，其关键成

功因素，一是为会员或参与者带来关键利益，二是论坛议题对全球、区域或行业的重要意义

。最后，论坛商业盈利模式和网络论坛的盈利模式有所不同，但收入主要有3种来源：会员会

费、会议赞助费、参会费。论坛的盈利能力需要一个逐步培养的过程。 

    互联网正成为舆论形成的新型重要大众媒介，也成为民意表达的新的重要平台。中国互联

网的舆论平台已经十分发达。几乎每个门户网站都设有BBS论坛，中国目前约拥有130万个BBS

论坛，数量为全球第一。与发达国家的网民相比，中国的网民更年轻，25岁以下网民占

到51%，30岁以下的网民占到70%左右，年轻人成为网民的主力军，他们更乐于对社会、文化

、经济方面的话题发表自己的看法。在这些年轻网民中，拥有大专及大专以上学历的占

到40%，较高的学历决定了他们参与网络话题的热情较高，发言的质量也较高。具有社交网

络和博客双重功能的&ldquo;网络社区&rdquo;，已成为全球互联网用户的新宠。据调查，网络

社区的登录人数达全球互联网用户的2/3（67%），超过电子邮件，成为全球第四大受欢迎的

互联网服务。其发展速度是其它四大互联网服务（搜索、门户网站、电脑软件和电子邮件）

的两倍。据调查，38.8%的网民经常访问社区中的论坛BBS，用户规模达到9822万人，论坛BBS

仍是网络社区的主要应用之一。在2.53亿网民中，网络社区中的论坛/BBS访问率为38.8%，用

户规模接近1亿，达到9822万人，是中国互联网十大应用之一。中国论坛/BBS的普及率极高，

从门户到行业网站，从地区门户到个人站点，几乎80%以上网站均拥有独立的论坛BBS。网络

社区为用户粘性较高的网络服务，未来社区的发展还有很大的上升空间。 
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、中国互联网协会，以 及国内外知名论



坛如博鳌亚洲论坛、亚洲财富论坛、天涯虚拟社区、猫扑网等提供的大量资料和数据，客观

、多角度地对中国论坛行业进行了分析研究。报告对我国 论坛行业的发展概况、发展环境、

发展现状和知名论坛等情况作了详细的分析，报告还重点研究了我国网络社区行业发展现状

和趋势格局。报告资料详实，图表丰 富，既有深入的分析，又有直观的比较，为论坛行业在

激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对论坛赢

利方式及行业政策 制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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