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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011年-2015年中国罐头行业&ldquo;十二五&rdquo;规划发展指

导报告》共十一章。首先介绍了中国罐头行业相关概述，接着分析了中国 罐头行业全球市场

发展状况，然后对中国罐头行业市场运行环境及运行现状进行了重点分析，最后分析了中国

罐头行业的发展趋势及投资前景，并提出相应投资策 略。您若想对中国罐头行业有个系统的

了解，透视行业发展现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻求技术突破、产业创新、经

济发展，为引领下一轮发展打下坚 实的基础，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    近年来，国内消费市场正在起步。来自中国食品工业协会的调查表明，随着居民生活水平

的提高，出行、旅游不断增加，食品消费观念和方式正在悄然改变，很多家庭试图从厨房中

解放出来，减少油烟污染，减轻家务劳动。罐头食品正以其方便、卫生、易储存的特点，适

应了人们的日常需要，日益受到人们的欢迎。另外，我国罐头消费水平还很低，以人均年消

费量计算，美国为90公斤，西欧为50公斤，日本为23公斤，我国仅为1公斤。可见，国内市场

尚未真正启动，潜力巨大。

第一章 罐头行业相关概述 

 第一节 罐头食品相关介绍 

 一、罐头食品定义 

 二、罐头食品分类 

 三、罐头食品的腐蚀机理 

 四、罐头食品对包装制罐技术的新要求 

 第二节 罐头食品的生产工艺 

 一、蔬菜罐头的加工工艺 

 二、糖水罐头的工艺特点及其质量问题 

 三、糖水染色草莓罐头生产工艺 

 四、黄鳝罐头的制作方法 

 五、甘薯叶罐头的保健作用及制法 

 

 第二章 &ldquo;十一五&rdquo;期间罐头行业全球发展状况分析 

 第一节 世界罐头市场发展概述 



 一、世界罐头市场发展回顾 

 二、世界罐头产品研发状况 

 三、2006年世界Ti鱼罐头的出口状况 

 三、2007年中国成世界第二大Ti鱼罐头出口国 

 四、世界大麻哈鱼罐头出口格局分析 

 五、世界金枪鱼罐头进出口状况 

 第二节 日本 

 一、日本海产品罐头行业综述 

 二、日本研制成功活鱼罐头产品 

 三、2006年前三季度日本水果罐头贸易状况 

 四、2007年1-3月日本金枪鱼罐头贸易简况 

 五、2007年5月日本金枪鱼罐头贸易简况 

 第三节 俄罗斯 

 一、俄罗斯果蔬罐头市场综述 

 二、俄罗斯肉类罐头品种大幅减少 

 三、俄罗斯鱼罐头进口增长 

 四、俄罗斯乳品罐头需求增加 

 五、国外蔬菜罐头产品主导俄市场 

 第四节 泰国 

 一、泰国金枪鱼罐头市场简述 

 二、泰国金枪鱼罐头出口美国的状况 

 三、泰国拓展金枪鱼罐头出口市场 

 四、泰国昆虫罐头市场畅销 

 第五节 其他国家 

 一、2007年1-3月德国水果罐头进口状况 

 二、美国桃罐头竞争十分激烈 

 三、法国水果罐头需求分析 

 

 第三章 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国罐头行业发展环境分析 

 第一节 国内宏观经济情况分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 



 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 中国罐头行业政策环境分析 

 一、罐头行业监管体制分析 

 二、罐头行业相关政策分析 

 

 第四章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国罐头行业发展现状分析 

 第一节 中国罐头行业概述 

 一、中国罐头行业发展阶段 

 二、中国罐头行业发展特征 

 三、中国罐头企业区域化状况 

 四、&ldquo;十五&rdquo;期间罐头行业发展状况简析 

 五、中国罐头行业品牌现状 

 六、中国罐头发展的机遇与优势 

 第二节 中国罐头市场发展分析 

 一、中国罐头市场发展状况分析 

 二、中国罐头产品市场特点 

 三、中国罐头市场发展环境分析 

 四、中国罐头企业进军东南亚市场 

 五、外资看好中国罐头市场 

 第三节 中国罐头包装发展状况解析 

 一、软罐头包装材料的特征简述 

 二、肉制罐头包装材料应用分析 

 三、中国罐头软硬包装需共同发展 

 第四节 中国罐头行业发展存在的问题与对策 

 一、中国罐头业发展中的困难及策略 

 二、中国罐头行业发展建议 

 三、罐头食品市场创新策略 

 第五节 全球金融危机对罐头业的影响 

 一、多重冲击下的罐头行业 

 二、在危机中拓展商机 

 三、罐头行业转向内销促发展 

 



 第五章 罐头细分行业发展解析 

 第一节 水果罐头 

 一、中国水果罐头发展简况 

 二、混合水果罐头市场俏 

 三、苦味和什锦水果罐头市场境况好 

 四、中国水果罐头发展亟待解决的问题 

 五、水果罐头发展面临的困境及其策略 

 第二节 蔬菜罐头 

 一、蔬菜罐头海外市场分析 

 二、芦笋罐头产品销路看好切莫盲销 

 三、食用菌罐头业发展状况 

 四、影响中国食用菌罐头发展的因素 

 五、中国食用菌罐头发展的措施 

 第三节 水产罐头 

 一、中国水产罐头市场现状 

 二、水产罐头市场遭冷遇的原因 

 三、中国水产罐头的突围策略 

 

 第六章 中国区域罐头行业发展分析 

 第一节 福建 

 一、福建罐头工业发展综述 

 二、2006年福建罐头产量居全国第一 

 三、福建罐头新品种市场受欢迎 

 四、福建漳州蘑菇罐头脱销分析 

 第二节 山东 

 一、利津县罐头产业发展综述 

 二、平邑县实施罐头产业快速发展战略 

 三、山东荣成苹果罐头泰国市场受欢迎 

 四、山东罐头行业发展需解决的问题 

 第三节 广西 

 一、广西罐头工业简况 

 二、广西罐头产业发展存在的困难和问题 



 三、广西罐头工业发展的对策和建议 

 第四节 其他区域 

 一、2006年河南罐头饮料企业发展快 

 二、云南罐头行业发展状况浅析 

 三、辽宁大连罐头产业面临突围 

 

 第七章 罐头行业&ldquo;十一五&rdquo;规划期间行业运行监测数据分析 

 第一节 2008-2010年中国罐头行业总体数据分析 

 一、2008年中国罐头行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国罐头行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国罐头行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国罐头行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国罐头行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国罐头行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国罐头行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国罐头行业不同所有制企业数据分析 

 一、2008年中国罐头行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国罐头行业不同所有制企业数据分析 

 三、2010年中国罐头行业不同所有制企业数据分析 

 

 第八章 集团企业制定&ldquo;十二五&rdquo;规划指导 

 第一节 集团企业制定&ldquo;十二五&rdquo;规划主要内容 

 一、&ldquo;十一五&rdquo;战略规划回顾和效果评估 

 二、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的指导思想和发展思路 

 三、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的基本出发点 

 四、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的流程 

 五、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的基础和方法 

 六、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的成果体现 

 七、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的内容 

 第二节 制订战略规划后的战略管理 

 一、战略规划的质询、批准与公布 

 二、战略规划的执行 



 三、战略执行效果的评估 

 四、战略检讨与调整 

 

 第九章 罐头行业&ldquo;十二五&rdquo;区域竞争格局研究 

 第一节 上海梅林正广和股份有限公司 

 一、公司简介 

 二、2007年1-12月上海梅林经营状况 

 三、2008年1-6月上海梅林经营状况 

 四、2008年第三季度上海梅林经营状况 

 第二节 四川高金食品股份有限公司 

 一、公司简介 

 二、2007年第三季度四川高金经营状况 

 三、2007年全年高金食品经营简况 

 第三节 厦门罐头厂 

 一、厦门罐头厂简介 

 二、发展循环经济打造古龙罐头品牌 

 三、古龙罐头靠品质取胜 

 第四节 广州鹰金钱企业集团公司 

 一、公司简介 

 二、广州鹰金钱企业集团的光辉历程 

 三、广州鹰金钱企业集团发展分析 

 第五节 其他企业简介 

 一、江苏亲亲集团 

 二、浙江黄岩第一罐头食品厂 

 三、福建紫山集团有限公司 

 四、厦门银鹭集团有限公司 

 五、广西万利来工贸有限责任公司 

 

 第十章 罐头行业&ldquo;十二五&rdquo;规划期重点企业竞争力分析 

 第一节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 



 第二节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第三节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第四节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第五节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 

 第十一章 罐头行业&ldquo;十二五&rdquo;规划期投资及发展前景分析 

 第一节 罐头行业投资分析 

 一、罐头产品的市场发展机会 

 二、投资罐头行业的风险 

 三、投资罐头食品的创新思路 

 第二节 罐头行业的发展前景预测 

 一、中国罐头食品发展前景广阔 

 二、中国罐头市场商机巨大 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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