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 报告说明:

      博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国茶饮料竞争情报分析与营销策略咨询报告》共

十二章。首先介绍了中国茶饮料行业的概念，接着分析了中国 茶饮料产业行业发展环境，然

后对中国茶饮料产业行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国茶饮料产业行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国茶饮料 产业行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。  

    在国外，茶饮料是20世纪90年代欧美国家发展最快的饮料。在国际上被称为&quot;新生代饮

料&quot;，被认为符合现代人崇尚天然、绿色的消费追求。 

     近年来，软饮料市场结构发生了明显的变化，原来备受推崇的碳酸饮料逐渐&quot;退

烧&quot;，而以茶饮料为代表的无糖饮品迅速崛起，成为饮料市场新的主力军。在国外，茶

饮料是20世纪90年代欧美国家发展最快的饮料。在国际上被称为&quot;新生代饮料&quot;，被

认为符合现代人崇尚天然、绿色的消费追求。 

     目前国内茶饮料市场品牌集中化较为明显，茶饮料是典型的双寡头垄断。康师傅一家的份

额就已经接近50%，加上统一，两者合计占领份额在一二线城市接近80%。销售排名前十位的

茶饮料品牌的市场份额超过96％。其中，康师傅、统一、麒麟、王老吉、三得利、雀巢等都

是市场上比较强势的品牌。  

第一章 2010年中国茶饮料产业运行环境分析 

 第一节 国内宏观经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 2010年中国茶饮料产业政策环境分析 

 第三节 2010年中国茶饮料产业社会环境分析 

 一、人口环境分析 

 二、教育环境分析 

 三、文化环境分析 

 四、生态环境分析 

 

 第二章 中国茶饮料产业发展分析 



 第一节 茶饮料行业发展概述 

 一、中国茶饮料十五年发展变化 

 二、茶饮料行业特征分析 

 三、驱动茶饮料行业发展的宏观因素解析 

 第二节 茶饮料市场结构及需求分析 

 一、茶饮料消费者需求分析 

 二、茶饮料产品结构分析 

 三、茶饮料市场结构 

 四、茶饮料市场潜力分析 

 第三节 茶饮料市场发展总体分析 

 一、中国茶饮料市场发展现状 

 二、健康意识助推茶饮料市场迅速增长 

 三、我国茶饮料市场发展特点 

 四、中国茶饮料口味市场发展浅析 

 五、茶饮料与果汁饮料消费需求差异对比解析 

 第四节 茶饮料市场存在问题及对策分析 

 一、中国茶饮料产业存在问题分析 

 二、中国茶饮料行业亟需规范化发展 

 三、我国茶饮料市场发展建议 

 

 第三章 2010年中国茶饮料市场动态分析 

 第一节 中国茶饮料历年消费量统计分析 

 一、茶饮料市场供需发展历程 

 二、茶饮料市场销售状况 

 第二节 2010年茶饮料产品用户市场调查 

 一、中国茶饮料市场品牌调查情况 

 二、茶饮料市场品牌用户关注度调查 

 第三节 2010年中国茶饮料市场用户关注走势调研 

 

 第四章 2010年中国茶饮料品牌市场态势分析 

 第一节 2010年中国茶饮料市场品牌调查 

 一、中国茶饮料市场品牌关注度比例 



 二、中国茶饮料市场品牌热门情况 

 三、中国茶饮料各品牌热门情况 

 四、各价格阶段的茶饮料市场品牌热门情况 

 第二节 不同客户购买茶饮料的影响因素分析 

 一、价格敏感程度 

 二、品牌的影响 

 三、广告的影响程度 

 四、包装的影响程度 

 

 第五章 2010年中国品牌茶饮料市场价格分析 

 第一节 中国茶饮料市场发展现状 

 一、我国茶饮料行业概况 

 二、中国茶饮料市场品种分析 

 三、中国茶饮料市场消费者的需求特点 

 第二节 茶饮料价格形成机制分析 

 第三节 中国茶饮料价格走势情况 

 第四节 国产品牌茶饮料价格趋势分析 

 

 第六章 2006-2010年中国茶饮料产量统计分析 

 第一节 2006-2009年全国茶饮料产量分析 

 第二节 2010年全国及主要省份茶饮料产量分析 

 第三节 2010年茶饮料产量集中度分析 

 

 第七章 2006-2010年中国茶饮料行业主要数据监测分析 

 第一节 2006-2010年中国茶饮料行业规模分析 

 一、企业数量增长分析 

 二、从业人数增长分析 

 三、资产规模增长分析 

 第二节 2010年中国茶饮料行业结构分析 

 一、企业数量结构分析 

 1、不同类型分析 

 2、不同所有制分析 



 二、销售收入结构分析 

 1、不同类型分析 

 2、不同所有制分析 

 第三节 2006-2010年中国茶饮料行业产值分析 

 一、产成品增长分析 

 二、工业销售产值分析 

 第四节 2006-2010年中国茶饮料行业成本费用分析 

 一、销售成本分析 

 二、费用分析 

 第五节 2006-2010年中国茶饮料行业盈利能力分析 

 一、主要盈利指标分析 

 二、主要盈利能力指标分析 

 

 第八章 2006-2009年中国茶饮料进出口数据监测分析 

 第一节2006-2009年中国茶饮料进口数据分析 

 一、进口数量分析 

 二、进口金额分析 

 第二节2006-2009年中国茶饮料出口数据分析 

 一、出口数量分析 

 二、出口金额分析 

 第三节2006-2009年中国茶饮料进出口平均单价分析 

 第四节2006-2009年中国茶饮料进出口国家及地区分析 

 一、进口国家及地区分析 

 二、出口国家及地区分析 

 

 第九章2010年中国茶饮料产业市场竞争格局分析 

 第一节2010年中国茶饮料市场竞争现状分析 

 一、茶饮料技术竞争分析 

 二、茶饮料价格竞争分析 

 三、茶饮料品牌竞争分析 

 第二节2010年中国茶饮料产业集中度分析 

 一、产量集中度分析 



 二、生产企业集中度分析 

 三、市场集中度分析 

 第三节2010年中国茶饮料细分行业竞争优势分析 

 

 第十章2010年中国茶饮料重点企业竞争性财务数据分析 

 第一节浙江加多宝饮料有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第二节乐天澳的利饮料有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第三节广州顶津食品有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 第四节广东加多宝饮料食品有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 



 六、企业成长能力分析 

 第五节杭州顶津食品有限公司 

 一、企业概况 

 二、企业主要经济指标分析 

 三、企业盈利能力分析 

 四、企业偿债能力分析 

 五、企业运营能力分析 

 六、企业成长能力分析 

 

 第十一章2010年中国茶饮料市场发展现状及趋势分析 

 第一节2010年中国茶饮料市场发展驱动力因素分析 

 一、国家政策 

 二、技术水平 

 第二节2010年中国茶饮料市场发展阻碍因素分析 

 一、金融危机对茶饮料产品出口形成冲击 

 二、行业进入壁垒 

 三、与国际标准仍有差距，企业国际竞争力较弱 

 四、售后服务体系仍需完善 

 第三节2011-2015年中国茶饮料市场发展趋势分析 

 

 第十二章2011-2015年中国茶饮料行业趋势探讨 

 第一节2011-2015年中国茶饮料行业发展趋势 

 一、中国茶饮料行业的发展展望 

 二、茶饮料产品发展趋势 

 第二节2011-2015年中国茶饮料行业的发展趋势 

 一、中国茶饮料行业发展展望 

 二、茶饮料行业的主要发展方向 

 三、茶饮料市场空间将进一步扩展 

  

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。 
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