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 报告说明: 

         博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国花粉市场热点聚焦及投资前景研究报告》共

十四章。首先介绍了花粉行业相关概述、中国花粉产业运行环境等，接着分析了中国花粉行

业的现状，然后介绍了中国花粉行业竞争格局。随后，报告对中国花粉行业做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国花粉产业发展前景与投资预测。您若想对花粉产业有个系统的

了解或者想投资花粉行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        种子植物特有的结构，相当于一个小孢子和由它发育的前期雄配子体。在被子植物成熟

花粉粒中包含2个或3个细胞，即一个营养细胞和一个生殖细胞或由其分裂产生的两个精子。

在两个细胞的花粉粒中，两个精子是在传粉后在花粉管中由生殖细胞分裂形成的。在裸子植

物的成熟花粉粒中包含的细胞数目变化较大，从1～5个或更多个细胞，其中有1～2个原叶细

胞，是雄配子体中残留的几个营养细胞，形成后往往随即退化，在被子植物的雄配子体中已

完全消失。

  第一章 花粉产业相关概述 

 第一节 花粉产业分析 

 一、花粉形态 

 二、生活力和储藏 

 三、主要成分 

 第二节 花粉食用功效 

 第三节 花粉保健作用 

 第四节 预防和治疗 

 一、避免 

 二、抗炎剂的应用 

 三、对症用药 

 四、免疫疗法 

 

 第二章 2009-2010年世界花粉行业整体运营状况分析 

 第一节 世界保健品行业相关政策法规解读 

 第二节 2009-2010年世界花粉行业市场发展格局 



 一、世界花粉市场特征分析 

 二、世界保健品产业分析 

 三、世界花粉市场动态分析 

 第三节 2009-2010年世界主要国家花粉类保健品市场运行分析 

 一、美国 

 二、日本 

 三、韩国 

 第四节 2011-2015年世界花粉类保健品行业发展趋势分析 

 

 第三章 2009-2010年中国花粉行业市场发展环境解析 

 第一节 2009-2010年中国宏观经济环境分析 

 一、中国GDP分析 

 二、消费价格指数分析 

 三、城乡居民收入分析 

 四、社会消费品零售总额 

 五、全社会固定资产投资分析 

 六、进出口总额及增长率分析 

 第二节2009-2010年中国花粉市场政策环境分析 

 一、中国保健品行业相关政策解读 

 1、GMP认证 

 2、卫生部门行业管理 

 二、保健品行业相关政策法规 

 1、国家食品药品监督管理局管理 

 2、其他部门的管理 

 第三节2009-2010年中国花粉市场社会环境分析 

 一、人口环境分析 

 二、教育环境分析 

 三、文化环境分析 

 四、生态环境分析 

 

 第四章 2009-2010年中国花粉行业市场运行态势剖析 

 第一节 2009-2010年中国花粉行业动态分析 



 一、花粉市场开发状况分析 

 二、国珍产品获航天专用保健食品称号 

 第二节2009-2010年中国花粉产业现状综述 

 一、对蜂花粉的科研水平一直领先于世界 

 二、松花粉产业规模的不断扩大 

 三、即溶花粉成女性饮品新时尚 

 第三节 花粉是&ldquo;肠道警察&rdquo; 专家解读 

 第四节2009-2010年中国花粉加工新技术进展 

 一、玉米花粉饮料加工技术 

 二、花粉研发现新高潮 

 第五节 2009-2010年中国花粉市场典型营销案例分析 

 

 第五章2005-2010年中国营养、保健食品制造行业规模以上企业经济运行数据监测 

 第一节 2005-2010年（按季度更新）中国营养、保健食品制造行业数据监测回顾 

 一、竞争企业数量 

 二、亏损面情况 

 三、市场销售额增长 

 四、利润总额增长 

 五、投资资产增长性 

 六、行业从业人数调查分析 

 第二节 2005-2010年（按季度更新）中国营养、保健食品制造行业投资价值测算 

 一、销售利润率 

 二、销售毛利率 

 三、资产利润率 

 四、未来5年营养、保健食品制造盈利能力预测 

 第三节 2005-2010年（按季度更新）中国营养、保健食品制造行业产销率调查 

 一、工业总产值 

 二、工业销售产值 

 三、产销率调查 

 四、未来5年营养、保健食品制造产品产销预测 

 第四节 2005-2010年（按季度更新）营养、保健食品制造出口交货值数据 

 一、出口交货值增长 



 二、出口交货值占工业产值的比重 

 

 第六章2008-2009年中国蜂花粉市场进出口数据分析 

 第一节 2008-2009年中国蜂花粉出口统计 

 第二节 2008-2009年中国蜂花粉进口统计 

 第三节 2008-2009年中国蜂花粉进出口价格对比 

 第四节 中国蜂花粉进出口主要来源地及出口目的地 

 

 第七章 2009-2010年中国花粉类保健品市场运营态势分析 

 第一节2009-2010年花粉类保健品市场运行特点分析 

 第二节2009-2010年中国花粉类保健品市场供给态势分析 

 一、花粉类保健品市场整体供给情况 

 二、松花粉市场产能分析 

 三、蜂花粉市场产量分析 

 第三节2009-2010年中国花粉类保健品市场需求消费形势分析 

 一、花粉类保健品市场需求分析 

 二、中国蜂花粉消费者满意十佳产品 

 三、影响蜂花粉类保健品市场消费需求的主要因素 

 第四节2009-2010年中国花粉进出口贸易情况分析 

 一、花粉类保健品出口一枝独秀逆境飞扬 

 二、蜂花粉出口贸易额分析 

 三、韩国对我蜂花粉需求旺盛 

 

 第八章2009-2010年中国花粉类保健品市场销售渠道运行态势分析 

 第一节2009-2010年中国花粉保健品市场营销模式分析 

 一、直销模式 

 二、传统模式 

 三、传统模式与直销模式在保健品领域应用的差异 

 四、直销有助于保健品行业发展 

 第二节2009-2010年中国花粉行业市场销售渠道分析 

 第三节 林松花粉四种营销模式巧入市 

 第四节2009-2010年中国花粉产业发展策略分析 



 一、改变思路 

 二、精做产品 

 三、强化营销 

 四、升级经营 

 五、招聘人才 

 六、拓展渠道 

 

 第九章 中国花粉类保健品行业市场消费者调查分析 

 第一节 花粉类保健品消费者基本情况调查分析 

 一、年龄分布 

 二、收入情况 

 第二节 中国重点省市消费者调查研究 

 第三节 中国分渠道消费者调查分析 

 第四节 影响中国消费者购买因素分析 

 

 第十章 2009-2010年中国花粉市场竞争格局透析 

 第一节2009-2010年中国花粉市场竞争格局 

 一、即溶花粉叫板咖啡与茶 

 二、北方最大的油松花粉加工基地落户承德县 

 第二节2009-2010年中国花粉行业竞争现状 

 一、品牌竞争分析 

 二、价格竞争分析 

 三、营销方式竞争分析 

 第三节 花粉类保健食品竞争市场优势分析 

 第四节2009-2010年中国花粉产品集中度分析 

 一、花粉市场集中度分析 

 二、花粉区域集中度分析 

 

 第十一章 2009-2010年中国花粉优势生产企业竞争力及关键性数据分析 

 第一节 烟台新时代健康产业有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 



 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第二节 浙江江山恒亮蜂产品有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第三节 河南省长兴蜂业有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第四节 河南蜂源蜂产品有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第五节 长葛市福美蜂产品有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第六节 北京知蜂堂蜂产品有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第七节 河南卓宇蜂业有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 



 第八节 四川南宝蜂有限公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第九节 伊犁百信草原蜂业有限责任公司 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第十节 中国林科院松花粉研究开发中心 

 一、公司基本概述 

 二、公司主要经营数据指标分析 

 三、公司竞争力分析 

 四、公司发展战略分析 

 第十一节 略&hellip;&hellip;&hellip;&hellip; 

 

 第十二章2011-2015年中国花粉行业投资机会与风险规避指引 

 第一节2011-2015年中国花粉行业投资周期分析 

 第二节2011-2015年中国花粉行业投资机会分析 

 一、蜂产业成为投资创业&ldquo;小蓝海&rdquo; 

 二、蜂产品行业崭露投资价值 

 三、与产业链相关的投资机会分析 

 第三节 2011-2015年中国花粉行业投资风险预警 

 一、宏观调控政策风险 

 二、市场竞争风险 

 三、原料供给风险 

 四、市场运营机制风险 

 第四节2011-2015年中国花粉行业投资规划指引 

 

 第十三章2011-2015年中国花粉行业发展趋势与前景展望 

 第一节2011-2015年中国花粉行业发展前景分析 



 一、花粉利用开发前景广阔 

 二、花粉的食用&bull;药用价值及开发前景分析 

 三、玉米花粉制作防辐射保健食品前景广阔 

 四、蜂花粉加工有待创新生物技术前景看好 

 第二节2011-2015年中国花粉行业发展趋势分析 

 一、现代社会营养趋势分析 

 二、保健食品新技术开发趋势 

 三、蜂产品必将成为花粉类保健品行业的珍品和主力军 

 第三节2011-2015年中国花粉行业市场预测分析 

 一、花粉产业整体市场供需情况预测分析 

 二、松花粉市场预测分析 

 三、蜂花粉市场预测分析 

 第四节 2011-2015年中国花粉市场盈利预测分析 

 

 图表名称：部分 

 图表 2006-2009年中国营养、保健食品制造行业企业数量增长趋势图 

 图表 2006-2009年中国营养、保健食品制造行业亏损企业数量及亏损面积 

 图表 2006-2009年中国营养、保健食品制造行业总体销售额增长趋势图 

 图表 2006-2009年中国营养、保健食品制造行业总体利润总额增长 

 图表 2006-2009年中国营养、保健食品制造行业总体从业人数分析 

 图表 2006-2009年中国营养、保健食品制造行业投资资产增长性分析 

 图表 2010年5月中国各省市营养、保健食品制造行业企业数量统计表 

 图表 2010年5月中国各省市营养、保健食品制造行业企业数量分布图 

 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业销售收入统计表 

 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业销售收入分布图 
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 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业利润总额分布图 

 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业利润总额增长最快的省市对比图 

 图表 2010年5月底中国各省市营养、保健食品制造行业资产统计表 

 图表 2010年5月底中国各省市营养、保健食品制造行业资产分布图 

 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业资产增长速度对比图 

 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业工业总产值 



 图表 2010年1-5月中国各省市营养、保健食品制造行业工业销售产值 

 图表 2010年营养、保健食品制造行业产销率（数据均可更新至最新月份） 

 图表 2008-2009年中国蜂花粉出口统计 

 图表 2008-2009年中国蜂花粉进口统计 

 图表 2008-2009年中国蜂花粉进出口价格对比 

 图表 中国蜂花粉进出口主要来源地及出口目的地 

 图表 国珍牌破壁松花旧包装 

 图表 国珍牌破壁松花新包装 

 图表 国珍专营运营模式 

 图表 中国蜂花粉消费者满意十佳产品  

 图表 年~2009年月我国蜂花粉出口贸易额 

 图表 消费者判断保健食品好与不好的主要条件 

 图表 中国主要蜂花粉品牌情况 

 图表 烟台新时代健康产业有限公司盈利指标情况 

 图表 烟台新时代健康产业有限公司资产运行指标状况 

 图表 烟台新时代健康产业有限公司资产负债能力指标分析 

 图表 烟台新时代健康产业有限公司盈利能力情况 

 图表 烟台新时代健康产业有限公司销售收入情况 

 图表 烟台新时代健康产业有限公司成本费用构成情况 

 图表 浙江江山恒亮蜂产品有限公司盈利指标情况 

 图表 浙江江山恒亮蜂产品有限公司资产运行指标状况 

 图表 浙江江山恒亮蜂产品有限公司资产负债能力指标分析 

 图表 浙江江山恒亮蜂产品有限公司盈利能力情况 

 图表 浙江江山恒亮蜂产品有限公司销售收入情况 

 图表 浙江江山恒亮蜂产品有限公司成本费用构成情况 

 图表 河南省长兴蜂业有限公司盈利指标情况 

 图表 河南省长兴蜂业有限公司资产运行指标状况 

 图表 河南省长兴蜂业有限公司资产负债能力指标分析 

 图表 河南省长兴蜂业有限公司盈利能力情况 

 图表 河南省长兴蜂业有限公司销售收入情况 

 图表 河南省长兴蜂业有限公司成本费用构成情况 

 图表 河南蜂源蜂产品有限公司盈利指标情况 



 图表 河南蜂源蜂产品有限公司资产运行指标状况 

 图表 河南蜂源蜂产品有限公司资产负债能力指标分析 

 图表 河南蜂源蜂产品有限公司盈利能力情况 

 图表 河南蜂源蜂产品有限公司销售收入情况 

 图表 河南蜂源蜂产品有限公司成本费用构成情况 

 图表 长葛市福美蜂产品有限公司盈利指标情况 

 图表 长葛市福美蜂产品有限公司资产运行指标状况 

 图表 长葛市福美蜂产品有限公司资产负债能力指标分析 

 图表 长葛市福美蜂产品有限公司盈利能力情况 
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博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国花粉市场热点聚焦及投资前景研究报告》， 内容

严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定

企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家 信息中心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要

决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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