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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国第三方物流市场现状分析及投资前景研究报告

》共十七章。介绍了第三方物流行业相关概述、中国第三方物流产业运行环境、分析了中国

第三方物流行业的现状、中国第三方物流行业竞争格局、对中国第三方物流行业做了重点企

业经营状况分析及中国第三方物流产业发展前景与投资预测。您若想对第三方物流产业有个

系统的了解或者想投资第三方物流行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

第一章 、第三方物流定义及相关要素 

　　第一节、第三方物流的定义及本质 

　　　　一、第三方物流的产生因素 

　　　　二、第三方物流概念的辨析 

　　　　三、第三方物流的特征 

　　　　四、发展第三方物流的必然性 

　　第二节、第三方物流的价值分析 

　　　　一、成本价值 

　　　　二、服务价值 

　　　　三、风险分散价值 

　　　　四、企业竞争力的提升价值 

　　　　五、社会效益 

　　第三节、从法律角度分析第三方物流 

　　　　一、第三方物流经营业态类型的法律分类 

　　　　二、从第三方物流的经营模式分析其法律性质 

　　　　三、从商主体分析第三方物流企业的法律特征 

　　　　四、从商行为分析第三方物流活动的法律特征 

第二章 、中国物流业的发展 

　　第一节、中国物流业发展总体概况 

　　　　一、中国物流业的发展背景 

　　　　二、中国物流业进入高速发展阶段 

　　　　三、中国物流业的布局特征分析 



　　　　四、中国物流产业的政策体系 

　　第二节、2008年中国物流行业的发展 

　　　　一、2008年中国物流行业运行情况分析 

　　　　二、2008年下半年金融危机冲击中国物流业 

　　　　三、2008年中国物流市场发展分析 

　　　　四、2008年我国物流业面临的机遇与挑战 

　　　　五、2008年国内17个保税物流中心获批 

　　第三节、2009年中国物流行业的发展 

　　　　一、2009年中国物流业运行基本情况 

　　　　二、2009年中国物流业的发展态势分析 

　　　　三、2009年中国物流业发展遭遇的困难 

　　　　四、2009年中国物流企业50强排名情况 

　　第四节、2010年中国物流行业的发展 

　　　　一、2010年物流业重回快速发展通道 

　　　　二、2010年物流要素价格攀升成本压力加大 

　　　　三、2010年现代物流示范城市建设加速 

　　　　四、2010年中国物流业热点分析 

　　第五节、2011年中国物流行业发展分析 

　　　　一、2011年上半年我国物流行业运行特点 

　　　　二、2011年1-8月我国物流行业发展综述 

　　　　三、2011年1-8月我国社会物流总费用增长 

　　　　四、2011年中国物流业迎来发展新契机 

　　　　五、2011年中国物流行业发展形势分析 

　　第六节、《物流业调整和振兴规划》解读 

　　　　一、物流业振兴规划的影响及意义 

　　　　二、物流业列入十大产业调整振兴规划的原因 

　　　　三、《物流业调整和振兴规划》的框架结构 

　　　　四、《物流业调整和振兴规划》的重点与亮点 

　　第七节、中国物流业发展存在的问题 

　　　　一、物流业发展存在的不足 

　　　　二、制约中国物流产业发展的主要因素 

　　　　三、中国物流业发展中存在的主要问题 



　　　　四、中国物流行业发展面临的内忧外患 

　　第八节、中国物流业的发展对策 

　　　　一、中国物流业加速发展的新思路 

　　　　二、中国物流业的发展建议 

　　　　三、促进中国物流业发展的政策选择 

　　　　四、跨区域物流服务发展的思路及措施 

第三章 、国际第三方物流的发展 

　　第一节、世界第三方物流发展综述 

　　　　一、全球第三方物流市场快速发展 

　　　　二、欧美日第三方物流的发展特点 

　　　　三、欧美日第三方物流发展的异同 

　　　　四、欧美发达国家第三方物流发展经验探析 

　　第二节、美国 

　　　　一、美国第三方物流发展概况 

　　　　二、美国第三方物流的广泛领域服务 

　　　　三、美国第三方物流发展的新特点 

　　　　四、美国第三方物流企业的服务 

　　　　五、财政和金融成美国第三方物流拓展新方向 

　　第三节、欧洲 

　　　　一、欧洲第三方物流的分类 

　　　　二、欧洲第三方物流业发展迅速 

　　　　三、欧洲第三方物流的创新服务 

　　　　四、欧洲大型第三方物流的五个优势 

　　　　五、欧洲的地方性中小型企业第三方物流的优势 

　　第四节、亚洲 

　　　　一、第三方物流在亚洲发展概况 

　　　　二、日本第三方物流受政府主导影响较大 

　　　　三、韩国第三方物流行业发展壮大 

　　　　四、亚洲第三方物流发展面临的问题 

　　　　五、亚洲第三方物流业面临的竞争挑战 

　　　　六、亚洲第三方物流的发展前景 



　　　　七、亚洲第三方物流外包市场增长预测 

第四章 、中国第三方物流的综述 

　　第一节、中国第三方物流产生的因素 

　　　　一、中国国民经济的高速发展 

　　　　二、改革开放的影响 

　　　　三、中国物流学的发展 

　　　　四、信息技术的发展 

　　　　五、市场竞争的加剧 

　　第二节、中国第三方物流的发展 

　　　　一、中国第三方物流的发展变迁 

　　　　二、中国第三方物流的发展现状 

　　　　三、中国第三方物流的产业结构 

　　　　四、中国第三方物流发展的特点 

　　　　五、中国第三方物流发展的模式 

　　第三节、中国第三方物流新服务模式分析 

　　　　一、基于物流金融的第三方物流服务创新分析 

　　　　二、基于连锁便利店的第三方物流模式 

　　　　三、中国农产品第三方物流方兴未艾 

　　　　四、中国成品油第三方物流发展分析 

　　第四节、中国第三方物流业并购的原因与影响简析 

　　　　一、第三方物流并购的必然性 

　　　　二、第三方物流企业并购整合的方式 

　　　　三、第三方物流业并购的影响 

　　　　四、第三方物流业并购的趋势 

　　第五节、中国发展第三方物流存在的问题 

　　　　一、中国第三方物流发展的主要问题 

　　　　二、中国第三方物流业面临的五大矛盾 

　　　　三、中国第三方物流的发展急待提速 

　　　　四、中国第三方物流商与使用方互动有待提升 

　　第六节、中国发展第三方物流的对策分析 

　　　　一、中国第三方物流发展的对策 



　　　　二、促进中国第三方物流发展的建议 

　　　　三、中国政府对第三方物流市场发展的措施 

　　　　四、中国第三方物流的市场细分和市场定位策略分析 

　　　　五、中国第三方物流业发展的战略 

第五章 、第三方物流的市场供需分析 

　　第一节、第三方物流市场供需的总体概况 

　　　　一、第三方物流的服务内容及国内外需求对比 

　　　　二、中国第三方物流市场需求状况 

　　　　三、中国第三方物流市场的各类需求分析 

　　　　四、造成中国第三方物流需求不足的原因 

　　　　五、中国第三方物流需求不足的对策 

　　第二节、第三方物流市场供需联盟的博弈简析 

　　　　一、企业核心竞争力与外包的关系 

　　　　二、基于第三方物流外包的弊端 

　　　　三、基于第三方物流外包的优势 

　　　　四、建立第三方物流供需联盟的必要性 

　　第三节、拉动第三方物流需求的模式演进 

　　　　一、第三方物流需求概况 

　　　　二、第三方物流需求不足的原因 

　　　　三、拉动第三方物流需求的可行性 

　　　　四、拉动第三方物流需求的政策建议 

　　第四节、中国第三方物流的供给策略 

　　　　一、主动开拓市场 

　　　　二、进行准确的市场定位 

　　　　三、制定灵活的定价及结算体系 

　　　　四、传统储运企业向第三方物流企业转型 

　　　　五、建设实体网络 

　　　　六、加强信息化建设 

第六章 、运输业与第三方物流 

　　第一节、第三方物流运力的组建和管理 



　　　　一、运输车队的组建模式 

　　　　二、社会协议运力签约的条件 

　　　　三、社会协议运力的管理和核查 

　　　　四、随车搬运作业人员的管理和核查 

　　第二节、第三方物流与运输业概述 

　　　　一、2010年中国交通运输行业发展综述 

　　　　二、2011年1-8月中国交通运输业运行特征 

　　　　三、第三方物流与传统运输企业的区别 

　　　　四、第三方物流对运输企业发展的影响 

　　　　五、第三方物流发展给运输业带来的变化 

　　　　六、中国外贸运输业向第三方物流转型分析 

　　第三节、铁路运输与第三方物流 

　　　　一、发展铁路物流的优劣与模式 

　　　　二、铁路运输第三方物流模式的建立 

　　　　三、行包运输是铁路发展第三方物流的切入点 

　　　　四、铁路物资企业开展第三方物流的优势及策略 

　　　　五、铁路货运代理企业发展第三方物流的策略 

　　　　六、铁路运输发展第三方物流的建议 

　　第四节、公路运输与第三方物流 

　　　　一、公路运输企业发展第三方物流的重要意义 

　　　　二、公路运输业发展第三方物流面临的问题 

　　　　三、公路运输企业向第三方物流企业转变的对策 

　　　　四、中小型公路运输企业向第三方物流的转型 

　　　　五、公路运输业发展第三方物流服务的建议 

　　　　六、公路运价对发展第三方物流的影响及建议 

　　第五节、港口与第三方物流 

　　　　一、港口与第三方物流的关系 

　　　　二、第三方物流是港口发展的新方向 

　　　　三、港口发展第三方物流可提升核心竞争力 

　　　　四、中国港口发展第三方物流的形式和途径 

　　　　五、中国港口第三方物流实现增效的策略 

　　　　六、港口物流企业发展第三方物流的策略 



　　第六节、航空业与第三方物流 

　　　　一、第三方物流航空平台的建立 

　　　　二、中国航空物流链一体化经营分析 

　　　　三、中国航空快递企业第三方物流运作模式 

　　　　四、中国航空快递企业必须开展第三方物流的因素 

　　　　五、航空业发展第三方物流的战略 

第七章 、邮政业与第三方物流 

　　第一节、中国邮政物流的发展概况 

　　　　一、2010年中国邮政行业运行状况 

　　　　二、2011年1-8月邮政行业运行简况 

　　　　三、中国邮政发展物流的SWOT分析 

　　　　四、我国出台政策发展农村邮政物流 

　　　　五、中国邮政物流业务统计指标体系的建立 

　　第二节、邮政业第三方物流的发展 

　　　　一、国外邮政业进入第三方物流的特点 

　　　　二、中国邮政开展第三方物流的现状 

　　　　三、邮政业发展第三方物流的SWOT分析 

　　　　四、邮政业第三方物流创新模式的架构 

　　第三节、中国邮政发展第三方物流面临的问题 

　　　　一、邮政发展第三方物流亟待解决的问题 

　　　　二、邮政发展第三方物流面临的挑战 

　　　　三、邮政企业发展物流业务存在的困惑浅析 

　　第四节、中国邮政第三方物流发展对策 

　　　　一、中国邮政发展第三方物流的主要措施 

　　　　二、中国邮政参与第三方物流市场竞争的策略 

　　　　三、邮政业开展电子商务第三方物流的思路 

　　　　四、国内邮政物流企业发展的策略 

第八章 、连锁经营行业与第三方物流 

　　第一节、零售业的连锁经营 

　　　　一、零售业连锁发展内涵和价值观 



　　　　二、现代连锁店对中国零售业模式的影响 

　　　　三、中国连锁业成为零售业发展的主导趋势 

　　　　四、中国品牌专卖连锁成为零售业的亮点 

　　第二节、商业连锁企业与第三方物流企业的合作 

　　　　一、商业连锁企业物流的发展概况 

　　　　二、中国第三方物流企业的发展状况 

　　　　三、商业连锁企业与第三方物流优势互补 

　　　　四、对企业进行组织合作与专业领导 

　　第三节、餐饮连锁企业的第三方物流模式分析 

　　　　一、物流与连锁餐饮概述 

　　　　二、物流对餐饮连锁企业作用重要 

　　　　三、麦当劳的第三方物流模式 

　　　　四、麦当劳第三方物流模式优势分析 

　　第四节、连锁零售企业利用第三方物流的风险 

　　　　一、物流外包市场不成熟的风险 

　　　　二、第三方物流服务商选择不当的风险 

　　　　三、财务风险 

　　　　四、控制力丧失的风险 

　　　　五、沟通协商及客户关系管理上的风险 

　　第五节、第三方物流进入连锁零售业面临的挑战 

　　　　一、双方企业对物流成本的理解存在岐义 

　　　　二、连锁企业物流外包产生较信用风险 

　　　　三、连锁企业物流成本存在不确定性 

　　　　四、为连锁企业提供个性化服务难度较大 

　　第六节、第三方物流进入连锁零售业的策略 

　　　　一、选择合适的时机 

　　　　二、选准合适的业态 

　　　　三、选择特定的产品 

　　　　四、选择合适的市场 

　　　　五、抓住购物中心发展的浪潮 

　　　　六、网上购物给第三方物流提供发展机会 



第九章 、电子商务与第三方物流 

　　第一节、电子商务与物流 

　　　　一、电子商务概述 

　　　　二、电子商务与传统商务的关联及竞争分析 

　　　　三、电子商务与物流的相互关系 

　　　　四、电子商务环境对物流系统的影响 

　　　　五、电子商务时代的现代物流业 

　　第二节、第三方物流与电子商务的发展 

　　　　一、第三方物流和电子商务之间的关系 

　　　　二、电子商务下第三方物流实施模式 

　　　　三、电子商务的发展对第三方物流的要求 

　　　　四、电子商务交易模式下的第三方物流 

　　　　五、电子商务中企业第三方物流模式分析 

　　第三节、第三方物流业开展电子商务的SWOT分析 

　　　　一、优势分析 

　　　　二、弱点分析 

　　　　三、机会分析 

　　　　四、威胁分析 

　　第四节、第三方物流开展电子商务的对策与趋势 

　　　　一、第三方物流业发展电子商务的竞争战略 

　　　　二、电子商务背景下第三方物流业的发展思路 

　　　　三、电子商务环境下第三方物流企业的对策 

　　　　四、中国电子商务行业未来发展趋势 

第十章 、其它行业与第三方物流 

　　第一节、医药业与第三方物流 

　　　　一、社会物流企业看重医药的第三方物流市场 

　　　　二、中国药品市场发展第三方物流的可行性和必要性 

　　　　三、第三方医药物流行业竞争的外部环境分析 

　　　　四、第三方物流托管在医药流通行业的运用 

　　　　五、第三方医药物流企业的SWOT分析 

　　　　六、第三方医药物流企业发展对策 



　　第二节、汽车行业与第三方物流 

　　　　一、汽车工业中的第三方物流分析 

　　　　二、第三方物流和汽车企业合作的利弊分析 

　　　　三、第三方物流是汽车零部件产业发展的必然选择 

　　　　四、国内汽车企业第三方物流的应用模式 

　　　　五、第三方汽车物流企业的信息化建设 

　　第三节、家电行业与第三方物流 

　　　　一、中国家电物流市场的概况分析 

　　　　二、中国家电企业物流供应链的变革 

　　　　三、第三方物流在家电物流中的重要作用 

　　　　四、家电物流开拓第三方物流市场的障碍及建议 

　　第四节、建材行业与第三方物流 

　　　　一、国内建材物流特点及主要流通模式 

　　　　二、建材企业利用第三方物流的优势分析 

　　　　三、建材企业与第三方物流企业合作的注重点 

　　　　四、我国第三方建材物流的发展方向 

第十一章 、中国部分地区第三方物流的发展 

　　第一节、北京 

　　　　一、北京第三方物流产业发展空间大 

　　　　二、第三方物流成北京社区商业重要组成部分 

　　　　三、北京第三方物流资源较分散亟待整合 

　　　　四、北京市整合第三方物流资源存在的瓶颈 

　　第二节、上海 

　　　　一、上海大力发展第三方物流的战略意义 
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