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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国留学中介行业深度调研与投资前景研究报告》

共八章。首先介绍了留学中介相关概述、中国留学中介市场运 行环境等，接着分析了中国留

学中介市场发展的现状，然后介绍了中国留学中介重点区域市场运行形势。随后，报告对中

国留学中介重点企业经营状况分析，最后分 析了中国留学中介行业发展趋势与投资预测。您

若想对留学中介产业有个系统的了解或者想投资留学中介行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。 

  

    出国留学可以通过合法机构来办理，也可以通过个人努力自行办理。但是千万不要通过不

具有留学服务资质的机构或个人办理。在留学投诉中，有很多热点投诉都是针对不法中介的

。其次，办理留学服务一定要与办理机构签订留学服务合同，缴费后一定索要发票。千万不

要贪图小利，通过留学服务机构的从业人员&ldquo;办私单&rdquo;。如果贪图便宜，通过非法

中介办理留学，所签的合同属无效合同，日后出现纠纷时消费者的权益也难以得到保护。 

 

 第一章 2010年中国留学中介市场概述 

 第一节 留学中介界定 

 一 留学中介定义 

 二 中介成立条件 

 三 中介存在意义 

 第二节 中介发展史 

 一 机构萌芽诞生期 

 二 发展与混乱共存期 

 三 监管及自律并行期 

 四 竞争加剧品牌期 

 第三节 2009-2010年市场概述 

 一 留学生数量增长迅速 

 二 留学服务市场迅猛发展 

 

 第二章 2010年中国留学中介市场背景环境分析 



 第一节 国内留学中介经济环境分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国留学中介经济发展预测分析 

 第二节 中国留学中介行业政策环境分析 

 

 第三章 2009-2010年中国出国留学统计分析 

 第一节 中国留学发展历程 

 一 第一阶段 1978年-1984年 

 二 第二阶段 1985年-1989年 

 三 第三阶段 1989年-1991年 

 四 第四阶段 1991年-1999年 

 五 第五阶段 2000-2010年 

 第二节 2009-2010年留学规模分析 

 一 2003年留学规模分析 

 二 2004年留学规模分析 

 三 2005年留学规模分析 

 四 2006年留学规模分析 

 五 2007年留学规模分析 

 六 2008年留学规模分析 

 七 2009年留学规模分析 

 八 2010年留学规模分析 

 第三节 2009-2010年公派留学分析 

 一 2009-2010年公派留学规模 

 二 2009-2010年公派留学结构 

 第四节 2009-2010年自费留学分析 

 一 2009-2010年自费留学规模 

 二 2009-2010年留学学历结构 

 第五节 2011-2015年留学预测分析 

 一 金融危机对留学市场影响 

 二 2011年留学市场三大趋势 

 三 2011年公派留学生数量 



 四 2011-2015年出国数量预测分析 

 

 第四章 2010年留学中介市场现状及发展分析 

 第一节 2010年留学市场分析 

 一 留学费用排行 

 二 留学国家排行 

 三 留学专业排行 

 四 留学大学排行 

 五 就业专业排行 

 第二节 留学中介市场现状分析 

 一 中介品牌认知途径分析 

 二 消费者最关心收费问题 

 三 中介服务质量是关键 

 第三节 留学机构竞争力策略分析 

 一 培育品牌战略 

 二 服务圈以及服务产品多元化战略 

 三 持续改进战略 

 第四节 未来留学中介发展趋势分析 

 一 留学中介优胜劣汰加剧 

 二 中介开始分层次分段收费 

 三 未来中介结构发展建议 

 第五节 留学中介市场定位 

 一 &quot;境外教育信息提供商&quot;角色 

 二 &quot;代理服务商&quot;角色 

 三 &quot;留学服务商&quot;角色 

 

 第五章 2011-2015年中国留学中介市场容量分析 

 第一节 2011-2015年行业市场容量分析 

 一 2003-20010年留学中介服务市场容量 

 二 2011-2015年留学服务市场容量预测 

 第二节 2011-2015年北京留学服务市场分析 

 一 2002-2010年北京留学服务市场容量 



 二 2011-2015年北京留学市场容量预测 

 第三节 2011-2015年上海留学服务市场 

 一 2002-2010年上海留学服务市场容量 

 二 2011-2015年上海留学市场容量预测分析 

 

 第六章 2011-2015年各国留学服务容量分析 

 第一节 2011-2015年留学美国容量分析 

 一 2009-2010年留学美国服务市场容量 

 二 2011-2015年留学美国服务市场容量 

 第二节 2011-2015年留学英国容量分析 

 一 2009-2010年留学英语服务市场容量 

 二 2011-2015年留学英语市场容量预测 

 第三节 2011-2015年留学加拿大容量分析 

 一 2009-2010年留学加拿大服务市场容量 

 二 2011-2015年留学加拿大市场容量预测 

 第四节 2011-2015年留学澳大利亚容量分析 

 一 2009-2010年留学澳大利亚服务市场容量 

 二 2011-2015年留学澳大利亚市场容量预测 

 第五节 2011-2015年留学韩国容量分析 

 一 2009-2010年留学美国服务市场容量 

 二 2011-2015年留学美国市场容量预测 

 一 2009-2010年留学韩国服务市场容量 

 二 2011-2015年留学韩国市场容量预测 

 第六节 2011-2015年留学日本容量分析 

 一 2009-2010年留学日本服务市场容量 

 二 2011-2015年留学日本市场容量预测 

 第七节 2011-2015年留学新西兰容量分析 

 一 2009-2010年留学新西兰服务市场容量 

 二 2011-2015年留学新西兰市场容量预测 

 

 第七章 2009-2010年留学各国优劣势调研分析 

 第一节 2010年留学国家和专业 



 一 美国、日本、澳洲成热门 

 二 IT、动漫、农学备受关注 

 第二节 硕士留学各国比较 

 一 学制：英国最短 

 二 学费：加拿大最便宜 

 三 奖学金：美国机会较多 

 四 学习类型：英、澳有授课式和研究式两种 

 五 转换专业：加拿大不容易申请 

 六 工作签证：加拿大最长 

 第三节 留学国家打工新政 

 一 美国：打工要有&quot;工卡&quot; 

 二 法国：第一年不许打工 

 三 英国：每周20小时 

 四 加拿大：打工只能在校内 

 五 澳大利亚：每周不超过25小时 

 六 新西兰：配偶可打工 

 七 意大利：符合条件可转居留 

 八 日本：须大学同意 

 第四节 2009-2010年留学特征 

 一 留学国家选择 

 二 留学专业分析 

 三 留学学校分析 

 四 留学费用对比 

 第五节 2009-2010年美国留学 

 一 美国签证分析 

 二 专业选择分析 

 三 留学费用分析 

 第六节 2009-2010年加拿大 

 一 新移民政策 

 二 工作签证政策 

 三 留学签证政策 

 四 带薪实习课程 



 第七节 2009-2010年德国 

 一 最新政策动态 

 二 优劣势分析 

 第八节 2009-2010年英国 

 一 英国留学新政 

 二 新政影响分析 

 第九节 2009-2010年澳大利亚 

 一 留学签证分析 

 二 澳移民新政分析 

 第十节 2009-2010年日本 

 一 30万留学生计划 

 二 留学签证分析 

 第十一节 2009-2010年新加坡 

 一 留学人数分析 

 二 留学专业分析 

 三 留学费用分析 

 第十二节 2009-2010年俄罗斯 

 一 学校选择分析 

 二 留学动态分析 

 

 第八章 2010年行业企业竞争格局分析 

 第一节 2010年国内留学中介企业统计 

 一 行业竞争格局分析 

 二 北京竞争企业 

 三 天津竞争企业 

 四 上海竞争企业 

 五 重庆竞争企业 

 六 河北竞争企业 

 七 山西竞争企业 

 八 辽宁竞争企业 

 九 吉林竞争企业 

 十 黑龙江竞争企业 



 十一 内蒙古竞争企业 

 十二 江苏竞争企业 

 十三 浙江竞争企业 

 十四 安徽竞争企业 

 十五 福建竞争企业 

 十六 江西竞争企业 

 十七 山东竞争企业 

 十八 河南竞争企业 

 十九 湖北竞争企业 

 二十 湖南竞争企业 

 二十一 广东竞争企业 

 二十二 海南竞争企业 

 二十三 广西竞争企业 

 二十四 四川竞争企业 

 二十五 贵州竞争企业 

 二十六 云南竞争企业 

 二十七 陕西竞争企业 

 二十八 甘肃竞争企业 

 二十九 青海竞争企业 

 三十 宁夏竞争企业 

 三一 新疆竞争企业 

 第二节 北京金吉列出国留学 

 一 集团简介 

 二 企业简介 

 三 企业竞争优势 

 四 2006-2010年收入规模 

 第三节 北京澳际教育咨询 

 一 企业简介 

 二 竞争力分析 

 第四节 新通留学有限公司 

 一 企业简介 

 二 竞争力分析 



 第五节 广东启德教育交流服务 

 一 企业简介 

 二 竞争力分析 

 第六节 北京嘉华世达国际教育交流 

 一 企业简介 

 二 竞争力分析 

 第七节 北京艾迪国际教育发展 

 一 企业简介 

 二 竞争力分析 

 第八节 北京世纪伯乐留学咨询 

 一 企业简介 

 二 竞争力分析 
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      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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