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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国汽车金融行业深度调研与投资前景研究报告》

共十六章。首先介绍了汽车金融行业相关概述、中国汽车金融产业运行环境等，接着分析了

中国汽车金融行业的现状，然后介绍了中国汽车金融行业竞争格局。随后，报告对中国汽车

金融行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车金融产业发展前景与投资预测。

您若想对汽车金融产业有个系统的了解或者想投资汽车金融行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

目 录 

第一章 汽车金融相关概述 1 

第一节 汽车金融基础阐述 1 

一、汽车金融范围界定与意议涵盖 1 

二、汽车金融主体 1 

三、汽车金融业务分类 1 

第二节 汽车金融的主要功能和作用 2 

一、平衡供需矛盾 2 

二、具备乘数效应 2 

三、提高生产企业和经销商资金运用效率 2 

四、汽车金融对经济的推动作用 3 

第三节 汽车金融与银行汽车信贷对比分析 3 

一、汽车金融在汽车消费市场的优劣势SWOT分析 3 

二、银行信贷在汽车消费市场的优劣势SWOT分析 5 

第二章 国际汽车金融行业发展态势分析 9 

第一节 2010年全球经济运行环境分析 9 

一、全球经济现状分析 9 

二、全球主要经济体经济发展及影响分析 9 

三、全球实体经济或将进入衰退通道 10 

四、金融业混业经营 11 

第二节 2010年国际汽车金融发展状况分析 12 



一、国际汽车金融的产生与发展分析 12 

二、国际汽车金融的特点分析 12 

三、国际汽车金融发展态势分析 12 

四、世界各地汽车金融服发展状况及趋势分析 13 

第三节 2010年世界汽车金融服务模式对比分析 14 

一、美国汽车金融模式 14 

二、德国汽车金融模式 18 

三、日本汽车金融模式 21 

四、美德日三国汽车金融服务模式特点比较分析 23 

五、国际汽车金融模式的启示 26 

第四节 2010年美国汽车金融服务业发展现状分析 27 

一、美国汽车金融服务业发展环境PEST分析 27 

二、2010年美国汽车消费市场分析 30 

三、美国汽车金融公司的业务 32 

四、美国汽车金融公司车贷风险 33 

五、经济增长趋缓、失业率上升等因素重击汽车金融公司 33 

六、2010年美国汽车金融公司增长情况分析 34 

七、美国三大汽车金融巨头削减租赁融资 34 

八、美国汽车金融公司的投融资与并购分析 34 

九、2011-2015年美国汽车金融公司发展前景分析 35 

第三章 国际主要汽车金融公司经营状况分析 36 

第一节 福特汽车信贷公司 36 

一、公司简介 36 

二、福特信贷公司发展战略分析 36 

三、金融危机对福特汽车信贷公司影响分析 37 

第二节 大众汽车金融服务公司 37 

一、公司简介 37 

二、大众汽车金融服务公司发展战略分析 37 

三、金融危机对大众汽车金融服务公司影响分析 38 

第三节 通用汽车金融服务公司 38 

一、公司简介 38 



二、通用汽车金融服务公司发展战略分析 38 

三、金融危机对通用汽车金融服务公司影响分析 39 

第四章 中国汽车金融行业运行环境分析 40 

第一节 国内汽车金融经济环境分析 40 

一、GDP历史变动轨迹分析 40 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 41 

三、2011年中国汽车金融经济发展预测分析 43 

第二节 中国汽车金融行业政策环境分析 47 

第五章 中国汽车金融业运行形势分析 53 

第一节 中国汽车金融发展历程 53 

第二节 2010年中国汽车金融业运行总况 55 

一、市场空间分析 55 

二、发展汽车金融业的制约因素分析 55 

三、参与主体变化分析 56 

四、经营方式的发展演变逻辑与经营组织的构建分析 56 

五、中国汽车金融业的发展阶段分析 57 

第三节 2010年中国汽车金融现状综述 58 

一、完善汽车金融市场的必要性分析 58 

二、中国汽车金融发展现状分析 59 

三、中国汽车金融服务模式分析 60 

第四节 2010年中国汽车金融产业价值链分析 60 

一、中国汽车产业价值链的构成 60 

二、汽车金融公司业务在汽车产业价值链中的作用研析 61 

三、在产业价值链中大力发展汽车金融服务的建议 61 

第五节 2010年中国汽车金融机构发展状况分析 64 

一、汽车金融公司发展的三种模式 64 

二、中国汽车金融公司发展状况 64 

三、专业汽车金融机构的优势 65 

四、汽车金融服务机构存在问题分析 66 

第六节 2010年中国汽车金融业存在的难点分析 68 



一、发育不成熟的信用环境 68 

二、审慎的政策环境 68 

三、汽车产业本身的波动 69 

四、难以回避的金融风险 69 

第七节 2010年中国汽车金融市场热点问题探讨 70 

一、汽车信贷违约率的问题 70 

二、车贷市场的人才问题 71 

三、中国汽车金融公司风险控制问题 71 

四、缺乏有效的融资渠道 73 

五、业务拓展能力偏弱 75 

第八节 2010年中国汽车金融的对策建议 75 

一、加大汽车金融产品创新力度 75 

二、建立完备的风险管理体系 76 

三、完善发展汽车金融服务的配套法律制度 77 

四、促进中国汽车金融发展的政策建议 79 

五、中国汽车金融自主创新建议 82 

第六章 中国汽车金融市场运行现状分析 85 

第一节 2010年中外汽车金融比较分析 85 

一、中外汽车金融外部环境的比较 85 

二、中外汽车金融服务机构比较 86 

三、中外汽车金融服务模式比较 87 

四、中外汽车金融盈利模式比较 90 

五、中外汽车金融发展程度比较 96 

第二节 2010年中国汽车金融业的融资现状分析 100 

一、国外汽车金融机构的资金来源 100 

二、国内汽车金融机构的资金来源 101 

三、中外汽车金融机构的融资对比分析 101 

四、中国汽车金融公司融资存在的问题 103 

五、汽车金融信贷资产证券化的融资形式 104 

六、拓宽汽车金融融资渠道的建议 105 

第三节 2010年中国汽车金融业的风险控制分析 107 



一、商业银行对汽车金融的风险管理措施 107 

二、汽车金融业务呈现巨大风险 108 

三、风险控制成为国内汽车金融业发展的关键 110 

四、汽车金融风险控制的案例&amp;MDASH;丰田汽车金融 111 

第四节 2010年中国汽车金融公司面临的障碍分析 111 

一、内部制度存在缺陷 111 

二、外部环境存在缺陷 112 

第五节 2010年中国汽车金融公司发展战略分析 113 

一、积极做好基础建设 113 

二、与其他金融机构合作开发汽车金融市场 114 

三、健全社会和个人信用保障体系 115 

四、逐步建立健全内外部环境 116 

五、推进与汽车金融服务相关的金融、保险业改革 116 

六、完善公司治理结构与业务流程 117 

七、加强汽车金融市场的风险管理 117 

第七章 中国汽车金融细分市场现状分析&mdash;&mdash;汽车消费信贷市场 119 

第一节 汽车消费信贷简介 119 

一、贷款购车的条件和程序 119 

二、银行与汽车金融公司汽车信贷比较 120 

三、中外汽车信贷的差异 122 

第二节 2010年中国汽车消费信贷状况分析 123 

一、中国汽车信贷状况 123 

二、中国汽车消费信贷发展特征 124 

三、国外汽车信贷对中国汽车信贷市场的影响 126 

四、中国汽车消费信贷市场的发展趋势 128 

第三节 2010年中国汽车消费信贷模式分析 128 

一、中国汽车金融信贷业务模式分析 128 

二、中国汽车消费信贷模式风险分析 129 

三、中国汽车消费信贷运营模式趋势 131 

第四节 2010年中国汽车消费信贷市场存在问题与对策 132 

一、中国汽车消费信贷市场存在的问题 132 



二、中国汽车消费信贷市场发展的对策 134 

三、中国汽车消费贷款产业链完善路径 134 

四、中国汽车信贷主要障碍及对策分析 136 

五、中国汽车信贷市场发展建议 139 

第八章 中国汽车金融细分市场现状分析&mdash;&mdash;汽车保险市场 140 

第一节 2010年世界汽车保险状况分析 140 

一、汽车保险的特征与基本原则 140 

二、汽车保险的起源 145 

三、世界主要国家汽车保险的发展 146 

四、中美汽车保险的异同 147 

五、国际汽车保险对中国汽车保险业的启示 149 

第二节 2010年中国汽车保险市场状况分析 150 

一、汽车保险已稳居中国产险业第一大险种 150 

二、电话直销触发中国汽车保险市场新增长点 151 

三、变革带来完善,汽车保险进入品牌时代 152 

四、中国汽车保险改革发展分析 153 

第三节 2010年中国保险公司与汽车金融公司比较分析 161 

一、保险公司和汽车金融公司 161 

二、保险公司在汽车保险业务上的优势 163 

三、汽车金融公司在汽车保险上的优势 163 

四、汽车金融公司将是汽车保险公司主要竞争对手 165 

五、汽车保险公司应对汽车金融公司的对策 167 

第四节 2010年中国汽车保险市场问题与对策分析 168 

一、中国汽车保险市场存在的问题分析 168 

二、中国汽车保险市场的骗保问题分析 168 

三、中国汽车保险市场信息不对称问题及对策分析 169 

第九章 中国汽车金融细分市场现状分析&mdash;&mdash;汽车融资租赁市场 174 

第一节 汽车融资租赁简介 174 

一、汽车融资租赁的定义 174 

二、汽车融资租赁业务流程 174 



三、汽车融资租赁的特点 175 

四、汽车融资租赁的优势 175 

五、汽车融资租赁和汽车消费信贷比较分析 176 

第二节 2010年中国汽车融资租赁市场分析 178 

一、中国汽车融资租赁发展历程 178 

二、中国租赁担保业参战汽车金融市场 180 

三、租赁业涉足汽车金融面临政策缺乏 180 

第三节 2010年中国汽车融资租赁的问题与对策分析 183 

一、中国汽车融资租赁业务面临的问题 183 

二、发展中国汽车融资租赁业的对策 186 

三、汽车融资租赁公司规避风险的措施 188 

第十章 中国汽车金融公司发展态势分析 190 

第一节 2010年中国对汽车金融服务机构监管的分析 190 

一、汽车金融服务公司的主要风险 190 

二、对汽车金融服务公司实行资产负债比例管理的分析 191 

三、监管重点与监管方式 191 

第二节 2010年中国汽车金融公司与银行关系分析 193 

一、中国汽车金融公司的产生及发展概况 193 

二、汽车金融公司与银行机构的关系 195 

三、对中国汽车金融公司发展的建议 197 

第三节 2010年中国汽车金融公司的竞争优势分析 200 

一、汽车金融公司具有专业化优势 200 

二、汽车金融公司与整车生产商、经销商之间的特殊关系，有利于保障信贷资金的安全 200 

三、汽车金融公司可以为客户提供多品种、全方位服务 200 

四、有成功的经验和失败的教训可以借鉴，便于扬长避短 201 

第四节 2010年中国汽车金融公司发展面临的障碍分析 202 

一、业务经营地域的限制 202 

二、贷款利率受到限制 202 

三、服务功能受到限制 202 

四、信用体系不健全的制约 203 

五、电子化建设问题 203 



六、资金来源的限制 203 

第五节 2010年中国汽车金融公司的发展对策分析 203 

一、积极进行电子化建设 203 

二、创新业务操作模式 204 

三、建立安全快捷的贷款业务管理和操作机制 204 

四、合理选择汽车贷款的发放对象 205 

五、建立与银行的战略合作关系 205 

第十一章 中国汽车金融行业市场竞争态势分析 206 

第一节 2010年国内外汽车金融业对比及竞争状况分析 206 

一、中国与发达国家汽车金融业比较 206 

二、汽车金融企业组织能力竞争 206 

三、中、外资银行与汽车金融公司的竞争 209 

四、跨国汽车金融公司争抢中国市场 211 

五、国内汽车金融公司银行联手应对外来竞争 212 

第二节 2010年中国汽车金融公司竞争优劣势分析 214 

一、专业的汽车金融公司竞争优劣势SWOT分析 214 

二、汽车公司附属的金融公司竞争优劣势SWOT分析 216 

三、金融机构附属的汽车金融公司竞争优劣势SWOT分析 219 

四、各类金融机构在汽车金融市场的合作前景分析 222 

第十二章 中国银行汽车金融业务市场主体竞争力分析 224 

第一节 工商银行 224 

一、企业发展背景分析 224 

二、信贷规模及结构分析 225 

三、信贷资产不良率对比分析 227 

四、信贷政策现状及发展趋势分析 228 

五、汽车消费信贷策略分析 228 

六、汽车金融市场介入动态分析 229 

七、汽车金融市场竞争力SWOT分析 229 

第二节 中国银行 229 

一、企业发展背景分析 229 



二、信贷规模及结构分析 232 

三、信贷资产不良率对比分析 232 

四、信贷政策现状及发展趋势分析 233 

五、汽车消费信贷策略分析 234 

六、汽车金融市场介入动态分析 234 

七、汽车金融市场竞争力SWOT分析 234 

第三节 招商银行 235 

一、企业发展背景分析 235 

二、信贷规模及结构分析 236 

三、信贷资产不良率对比分析 236 

四、信贷政策现状及发展趋势分析 237 

五、汽车消费信贷策略分析 237 

六、汽车金融市场介入动态分析 237 

七、汽车金融市场竞争力SWOT分析 238 

第四节 深圳发展银行 239 

一、企业发展背景分析 239 

二、信贷规模及结构分析 240 

三、信贷资产不良率对比分析 241 

四、信贷政策现状及发展趋势分析 241 

五、汽车消费信贷策略分析 242 

六、汽车金融市场介入动态分析 242 

七、汽车金融市场竞争力SWOT分析 243 

第十三章 中国本土汽车金融公司主体竞争力分析 244 

第一节 奇瑞徽银汽车金融有限公司 244 

一、公司概况 244 

二、营业规模 244 

三、业务范围及模式 244 

四、发展战略 246 

五、竞争力SWOT分析 246 

第二节 北京今日新概念工贸有限责任公司 247 

一、公司概况 247 



二、营业规模 247 

三、业务范围及模式 248 

四、发展战略 249 

五、竞争力SWOT分析 250 

第三节 日新租赁 250 

一、公司概况 250 

二、营业规模 250 

三、业务范围及模式 251 

四、发展战略 251 

五、竞争力SWOT分析 252 

第四节 联通租赁集团股份 252 

一、公司概况 252 

二、营业规模 252 

三、业务范围及模式 253 

四、发展战略 253 

五、竞争力SWOT分析 253 

第十四章 2011-2015年中国汽车金融业发展趋势分析 255 

第一节 2011-2015年中国汽车金融服务的发展趋势分析 255 

一、制度设计上更趋于合理完善 255 

二、服务质量和水平逐步与国际接轨 255 

三、竞争推动下的具有中国特色的金融创新渐趋活跃 255 

四、商业银行将同专业化的汽车金融服务公司联合发展 256 

五、金融服务向全方位方向发展 257 

六、资金来源将逐步专门化、多样化 258 

七、汽车金融公司将汽车金融风险管理专门化 258 

第二节 2011-2015年中国汽车金融发展趋势分析 258 

一、市场前景面临宏观环境考验 258 

二、依然面临众多制约因素 259 

三、参与主体变化趋势 260 

四、商业银行将起到重要的作用 261 

五、汽车金融服务不断完善、发展 262 



第三节 2011-2015年发展中国汽车金融业的主要思路分析 262 

一、做好基础建设 262 

二、银企合作，共谋发展 263 

三、健全社会和个人信用保障体系 263 

四、精心培育市场 264 

第十五章 2011-2015年中国汽车金融投资前景预测分析 265 

第一节 2010年中国汽车金融投资现状 265 

一、保险投资是汽车金融公司投资新渠道 265 

二、投资汽车金融公司的政策分析 266 

三、汽车金融公司的经营风险 267 

四、汽车金融两种经营模式风险比较分析 267 

第二节 2011-2015年中国汽车金融公司融资渠道分析 269 

一、中外汽车金融公司融资渠道 269 

二、中外汽车金融公司融资渠道比较分析 270 

三、拓宽汽车金融公司的融资渠道的建议 272 

第三节 2011-2015年中国经销商的物流金融融资业务模式及风险分析 275 

一、仓单质押模式及其风险分析 275 

二、买方信贷模式及其风险分析 278 

三、授信融资模式及其风险分析 279 

四、三种业务模式的比较分析 279 

第四节 2011-2015年中国汽车金融公司的赢利模式分析 280 

一、汽车金融公司赢利模式定义 280 

二、依托母公司汽车集团的赢利模式 280 

三、汽车金融公司赢利模式的选择 281 

第十六章 2011-2015年中国汽车金融行业经营战略分析 283 

第一节 2011-2015年中国汽车金融服务信用管理的理论基础 283 

一、信用理论 283 

二、消费信用理论 285 

第二节 2011-2015年中国汽车金融服务信用体系的功能 285 

第三节 2011-2015年中国汽车金融服务信用偿付能力的管理 286 



一、偿付能力的性质和内涵 286 

二、影响偿还能力的因素 286 

三、偿付能力的衡量方法 287 

第四节 2011-2015年中国汽车金融服务产品的营销与管理 287 

一、汽车金融产品的营销的定义与特点 287 

二、汽车金融产品的营销渠道 288 

第五节 2011-2015年中国汽车金融产品销售人员的效能激励 289 

一、汽车及汽车金融产品经销过程与基本技能 289 

二、影响汽车及汽车金融产品经销员绩效的因素 290 

三、提高汽车及汽车金融产品经销员绩效是销售环节的重要措施 290 

四、对汽车及汽车金融产品经销员自我绩效感的总体模型描述 290 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/jinrong1109/6038271CQ4.html

http://www.bosidata.com/jinrong1109/6038271CQ4.html

