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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国快餐连锁行业深度调研与投资前景研究报告》

共十一章。介绍了快餐连锁行业相关概述、中国快餐连锁产业运行环境、分析了中国快餐连

锁行业的现状、中国快餐连锁行业竞争格局、对中国快餐连锁行业做了重点企业经营状况分

析及中国快餐连锁产业发展前景与投资预测。您若想对快餐连锁产业有个系统的了解或者想

投资快餐连锁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        近年来，我国的餐饮业发展非常迅速，据有关方面的统计，餐饮业的增长率要比其它行

业高出十个百分点以上。可以说我国正迎来一个餐饮业大发展的时期，市场潜力巨大，前景

非常广阔。但从另一个方面来看，餐饮需求又是复杂多变的，其消费口味和消费心理，都可

能随着社会环境的变化而变化。餐饮企业必须根据自身条件和环境条件的要求，看清餐饮市

场的发展趋势，选择适当的营销方法，才有可能在激烈的市场竞争中获得成功。

        随着快餐连锁市场竞争的愈发激烈，快速有效的掌握市场发展情况成为企业决策成功与

否的关键。近些年各行业市场的规模和特点都出现了很大的变革，如何从专业的眼光认识快

餐连锁行业的发展和市场的转变，将成为企业未来生存和发展的首要问题。
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