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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国网络广告行业深度调研与投资前景研究报告》

共十九章。首先介绍了网络广告行业相关概述、中国网络广告产业运行环境等，接着分析了

中国网络广告行业的现状，然后介绍了中国网络广告行业竞争格局。随后，报告对中国网络

广告行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络广告产业发展前景与投资预测。

您若想对网络广告产业有个系统的了解或者想投资网络广告行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    2010年中国广告市场增长十分明显，受益于实体经济的全面转好以及年内重大热点事件的

推动，年同比增速达到17.1%，，总体规模达到2416.6亿元。2010年市场增长强劲，中国网络

广告市场规模321.2亿元。2010中国经济完全走出了金融危机的阴霾，GDP同比增速达到10.3%

，而中国网络广告市场也同样在2010年迎来快速上升期，全年网络广告市场规模将达到321.2

亿元，同比增速达到54.9%。整体经济形势的扭转，世界杯世博会热点事件的拉动以及垂直类

媒体的壮大，是网络广告市场快速增长的核心原因。未来几年中国网络广告市场仍将保持稳

定增长。2011年预计市场规模将达到468.8亿。预计未来几年整体市场仍将会不断扩大，但增

长速度会随着市场规模基数的扩大会逐渐放缓。2010年中国主要行业品牌网络广告均有不同

程度的增长。其中，交通类品牌网络广告投放费用高居榜首;房地产类品牌网络广告投放费用

呈现直线增长态势;虽然IT产品类和金融服务类品牌网络广告投放费用分别在Q4和Q2有所下

滑，但仍不影响其行业整体增长趋势。2011年第一季度中国行业媒体网络广告投放超过1500

万元人民币。而企业级应用的电子产品更以680.5万元的投放额成为投放量最大的客户类别，

其次惠普、联想、IBM等国际IT企业的559.3万的投放位居次席。综合来看，广告主在行业媒

体的投放同比增长超过30%，越来越多的广告主开始重视行业媒体的广告效应。 
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