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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011年-2015年中国广告产业&ldquo;十二五&rdquo;规划发展指

导报告》共十一章。首先介绍了中国广告产业相关概述，接着分析了中国 广告产业全球市场

发展状况，然后对中国广告产业市场运行环境及运行现状进行了重点分析，最后分析了中国

广告产业的发展趋势及投资前景，并提出相应投资策 略。您若想对中国广告产业有个系统的

了解，透视行业发展现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻求技术突破、产业创新、经

济发展，为引领下一轮发展打下坚 实的基础，本报告是您不可或缺的重要工具。  

    2009年中国网络广告市场规模达207亿。各主要网络媒体中，百度的网络广告收入高达44.5

亿元，排名首位。谷歌、新浪、淘宝紧随其后，分列二至四位。网络广告细分市场中，搜索

引擎与门户网站仍占据主体地位，以淘宝为代表的电子商务媒体，以优酷、土豆为代表的视

频类媒体价值凸显，中国网络广告市场开始出现多元发展趋势。2009年，中国广播广告市场

规模约为133亿元；其中广播电台收入75.83亿元，比2008年增长4.51%；电视广告市场规模约

为1147.4亿元，其中电视台收入为654.03亿元，比2008年增长7.36%。而电视广告市场执行《广

播电视播出管理办法》（61号令）后，预计2010年电视广告总收入将有所缩减。强势电视媒

体的广告资源更加稀缺，广告植入与软性合作将逐渐增多。2009年，中国平面媒体市场规模

约为910亿元，其中报纸广告市场约为718.9亿元，杂志广告市场约为191.1亿元。报纸媒介的发

展在减弱，杂志却增强。报纸准入门槛高，竞争在主要的各大报纸之间展开，盈利模式趋于

多样化，利润空间比较小。杂志的进入门槛较低，各种类别的杂志都有爱好群体，盈利模式

主要依赖广告，利润空间相对较大。2009年，中国户外媒体市场规模约为410亿元。受政策影

响，户外大牌广告的发展受限。公交与地铁的电视液晶广告增长强劲，取代商业楼宇液晶电

视媒体，成为户外电子屏媒体广告份额第一名。随着城市交通的发展，公共交通工具上的媒

体更趋主流化。伴随着3G的迅速发展，发展手机媒体在内的各种移动应用成为各大运营商的

重点方向。2010年初，国移动互联网用户群达到2.33亿，为无线广告创造了诱人的市场空间。

 

 第一章 广告产业相关概述 

 第一节 广告业定义、分类及原则 

 一、广告的定义 

 二、广告的功能 



 三、广告的种类 

 四、广告的原则 

 第二节 广告的实质与作用分析 

 一、广告的实质与构成分析 

 二、广告策划的程序制定 

 三、广告的市场定价作用探析 

 四、广告对消费流行的影响作用分析 

 五、广告对公共领域的影响分析 

 第三节 广告与品牌、营销关系概述 

 一、广告影响力与品牌传播的关联作用分析 

 二、广告创造品牌的过程策略分析 

 三、广告的定位与品牌的塑造解析 

 四、企业的品牌定位与广告策略探析 

 五、广告与营销战略的关系解析 

 六、广告创作在营销传播中要注意的问题 

 

 第二章 &ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业全球发展状况分析 

 第一节 世界广告业相关概述 

 一、世界广告业发展历程 

 二、世界广告媒体发展分析 

 三、世界广告业的逻辑发展轨迹解析 

 四、金融危机中对海外广告市场的影响分析 

 第二节 美国广告业发展分析 

 一、美国现代广告的发展分析 

 二、2009年美国广告市场状况 

 三、汽车业衰败影响美国广告业 

 第三节 日本广告行业发展状况分析 

 一、日本现代广告的发展分析 

 二、日本广告市场发展格局分析 

 三、2009年日本广告收入同比分析 

 四、2009年日本企业广告支出分析 

 第四节 英国广告行业发展分析 



 一、英国互联网广告超越报纸广告 

 二、英国互联网广告支出增长较快 

 三、英国电视广告的政策与规定解析 

 第五节 俄罗斯广告行业发展分析 

 一、俄罗斯的部分广告种类浅析 

 二、俄罗斯成为全球发展速度最快的广告市场 

 三、俄罗斯广告市场稳步发展 

 四、俄罗斯网络广告市场规模扩大 

 第六节 2010-2013年世界广告业发展趋势分析 

 一、全球经济一体化下广告业的趋势变革 

 二、世界广告发展新趋势变化 

 三、虚拟世界广告发展前景分析 

 

 第三章 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国广告产业发展环境分析 

 第一节 国内宏观经济情况分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 政策法规环境 

 一、政策逐步放开 

 二、工商总局的广告专项整治 

 三、手机广告标准出台 

 四、药品保健食品广告监管新制度 

 第三节 文化与技术环境 

 一、技术创新带动新型广告发展 

 二、广告业信任危机 

 三、广告长城奖反映创意趋势 

 四、我国传统文化对广告业的影响 

 

 第四章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国广告行业发展形势分析 

 第一节 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国广告市场发展概述 

 一、中国广告业的产业组织结构解析 



 二、中国广告市场上的外资发展分析 

 三、中国广告行业创意发展分析 

 第二节 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国广告市场存在问题分析 

 一、中国广告行业的&ldquo;多米诺效应&rdquo;分析 

 二、广告业的市场壁垒效应分析 

 三、新兴媒体侵占传统媒体广告空间 

 第三节 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国广告市场发展对策分析 

 一、中国广告行业要实行集团化发展 

 二、中国广告教育需要新思维 

 三、要牢记广告的&ldquo;根本&rdquo; 

 四、广告目标受众问题对策解析 

 五、有效广告投放途径分析 

 

 第五章　&ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;电视广告 

 第一节 2008-2009年中国电视媒体发展状况分析 

 一、电视媒体在传统四大媒体中的地位 

 二、电视媒体的核心竞争力分析 

 三、电视媒体在网络时代环境中的生存与发展分析 

 四、中国电视媒体进入全面营销阶段 

 第二节 2008-2009年中国电视广告发展分析 

 一、视觉文化环境下电视广告的发展 

 二、电视广告的审美特性分析 

 三、电视广告面临的问题分析 

 四、电视广告发展的思考与对策分析 

 第三节 2008-2009年中国电视广告行业格局解析 

 一、中国电视广告行业发展格局综述 

 二、央视稳坐龙头宝座 

 三、凤凰卫视直面挑战央视 

 四、省级卫视在夹缝中的生存与发展 

 五、省级地面台城市台发展状况 

 第四节 2008-2009年中国电视广告业面临的压力及对策分析 

 一、电视广告面临的危机 



 二、数字电视广告的未来出路 

 

 第六章 &ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;报纸广告 

 第一节 2008-2009年中国报纸广告市场状况分析 

 一、中国近代报纸广告发展简析 

 二、报纸仍然是刊登广告的最佳媒体 

 三、报纸广告的优势和策略解析 

 四、国内报业广告下跌危机来临 

 五、报纸广告遭遇寒流 

 第二节 2008-2009年中国报纸广告经营策略分析 

 一、报业广告经营模式分析 

 二、报纸广告创新经营途径探析 

 三、报纸广告营销问题策略探析 

 第三节 2008-2009年中国报纸分类广告发展状况 

 一、报纸分类广告的市场化运作策略探析 

 二、报纸分类广告与网络分类广告对比分析 

 三、报纸分类广告的机遇及发展对策分析 

 四、报纸分类广告的发展预测 

 

 第七章 &ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;期刊杂志广告 

 第一节 2008-2009年中国期刊行业状况分析 

 一、中国期刊业理性进入发展新阶段 

 二、中国期刊面临的国际环境及发展对策 

 三、中国期刊业将迎来快速发展期 

 第二节 2008-2009年中国期刊杂志广告市场状况分析 

 一、期刊广告优势分析 

 二、杂志广告经营十大形态 

 三、中国期刊广告进入高速发展时期 

 四、中国期刊经营由发行主导型向广告主导 

 五、中国杂志广告迈入整合行销时代 

 第三节 2008-2009年中国期刊杂志广告营销策略分析 

 一、期刊广告运作策略浅析 



 二、杂志的广告经营形态与策略分析 

 三、期刊广告实行营销创新的必要性分析 

 四、期刊广告营销创新途径解析 

 第四节 2009-2012年中国期刊广告机遇前景分析 

 一、期刊业广告前景广阔 

 二、期刊广告市场发展前景看好 

 

 第八章 &ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;广播广告 

 第一节 2008-2009年中国广播媒体发展分析 

 一、中国广播媒体的发展与机遇分析 

 二、广播业在媒介融合环境下的发展分析 

 三、广播媒介产业化的问题与对策探析 

 四、传统广播模式的转变 

 五、新媒体对广播的促进作用分析 

 第二节 2008-2009年中国广播广告发展概述 

 一、新语境下的广播广告 

 二、广播的独特广告价值优势 

 三、广播广告的营销价值及技术趋势 

 四、中国广播广告市场价值期待深挖 

 第三节 2008-2009年中国广播广告的经营与发展分析 

 一、广播广告经营模式分析 

 二、广播广告多元化的经营格局 

 三、中国广播广告经营策略浅析 

 四、中国广播广告的品牌竞争与营销 

 

 第九章　&ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;户外广告 

 第一节 2008-2009年中国户外广告特征影响分析 

 一、户外广告的投放特点 

 二、户外广告对城市文化的影响分析 

 三、户外广告发展形式分析 

 四、户外广告受宠的市场因素解析 

 第二节 2008-2009年中国户外广告市场发展分析 



 一、中国户外媒体发展趋势及创新思路探析 

 二、户外广告在飞速发展中日趋健全规范 

 三、户外广告市场中的外资进入状况 

 第三节 2008-2009年中国户外广告市场问题分析 

 一、外资企业与本土户外广告公司争夺市场 

 二、中国户外广告企业经营举步维艰 

 第四节 2009-2012年中国户外广告市场趋势前景分析 

 一、中国户外广告市场发展将日渐明朗 

 二、户外广告市场潜力巨大 

 三、中国户外广告一枝独秀 

 

 第十章　&ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;网络广告 

 第一节 2008-2009年中国互联网产业发展状况分析 

 一、世界互联网发展在于创新 

 二、中国互联网产业发展五大趋势 

 三、互联网广告市场形势分析 

 第二节 2008-2009年中国网络广告的创新与发展分析 

 一、新型网络广告纷纷登场 

 二、新型网络广告模式的发展 

 三、网络视频广告模式发展势头强劲 

 四、网络游戏广告营销手段升级 

 第三节 2008-2009年中国窄告发展分析 

 一、&ldquo;窄告&rdquo;发展必然性分析 

 二、窄告发展的优势及前景 

 第四节 2009-2012年中国互联网广告趋势前景分析 

 一、互联网广告与传统广告融合的趋势分析 

 二、中国IT广告发展趋势浅析 

 三、互联网广告发展前景分析 

 四、中国互联网广告市场发展潜力分析 

 

 第十一章 &ldquo;十一五&rdquo;期间广告产业细分市场分析&mdash;&mdash;其它形式广告 

 第一节 2008-2009年中国手机广告市场综合分析 



 一、手机广告发展状况分析 

 二、手机广告市场竞争态势分析 

 三、手机广告商机无限 

 四、手机广告问题对策分析 

 五、手机广告发展及前景对策分析 

 第二节 2008-2009年中国移动广告业务发展分析 

 一、移动广告业务特点分析 

 二、移动广告业务的商业模式 

 三、发展移动广告业务需要注意的问题 

 四、移动广告业务的发展策略 

 五、移动广告业务发展前景展望 

 第三节 2008-2009年中国隐性广告发展分析 

 一、隐性广告运作过程中存在的问题 

 二、植入广告在品牌建构中的价值作用分析 

 三、融入式广告的特点及发展形式 

 四、植入式广告发展建议解析 

 第四节 2008-2009年中国其它形式广告运行走势分析 

 一、邮政商函广告业务发展的趋势和对策 

 二、发展邮送广告业务的策略分析 

 三、国内直邮广告发展空间分析 

 四、动漫广告发展分析 

 五、洗手间广告发展空间分析 

 

 第十二章 广告产业&ldquo;十二五&rdquo;区域竞争格局研究 

 第一节 2008-2009年中国媒体广告经营竞争分析 

 一、媒体行业广告市场发展形势 

 二、六大媒体广告竞争回顾 

 三、强势媒体与地方媒体的竞争与分工 

 四、电视媒体与报纸媒体的竞争与合作 

 第二节 2008-2009年中国各媒体广告市场竞争综合分析 

 一、中国电视广告市场竞争状况透析 

 二、报纸广告实施整合经营竞争策略 



 三、提高中国期刊竞争力的思考 

 四、奥运网络广告上演竞争大战 

 第三节 2008-2009年中国广告市场竞争对策及建议 

 一、媒体广告经营的竞争需要改革和创新 

 二、媒体品牌战略竞争成为竞争焦点 

 三、媒体广告价值的科学评价是竞争的基本道德标准 

 

 第十三章 广告产业&ldquo;十二五&rdquo;规划期重点企业竞争力分析 

 第一节 广东省广告有限公司 

 一、公司基本概况 

 二、2008-2009年公司经营情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 四、公司未来规划 

 第二节 上海广告有限公司 

 一、公司基本概况 

 二、2008-2009年公司经营情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 四、公司未来规划 

 第三节 昌荣传播机构 

 一、公司基本概况 

 二、2008-2009年公司经营情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 四、公司未来规划 

 第四节 三人行广告有限公司 

 一、公司基本概况 

 二、2008-2009年公司经营情况分析 

 三、公司竞争优势分析 

 四、公司未来规划 

 第五节 京维传凯普广告传播有限公司 

 一、公司基本概况 

 二、2008-2009年公司经营情况分析 

 三、公司竞争优势分析 



 四、公司未来规划 

 第六节 略。。。。。。。。。。。 

 

 第十四章 广告产业&ldquo;十二五&rdquo;发展预测分析 

 第一节 2009-2012年中国广告业发展前景分析 

 一、中国广告业发展新动向分析 

 二、二十一世纪广告业发展总体趋势展望 

 三、广告业的娱乐发展趋势 

 第二节 2009-2012年中国广告业市场预测分析 

 一、广告业规模预测分析 

 二、细分产业规模预测分析 

 第三节 2009-2012年中国广告业市场盈利预测分析 

 

 第十五章 广告产业&ldquo;十二五&rdquo;重点项目及投资机会研究 

 第一节 2009-2012年中国广告业投资机会分析 

 一、奥运品牌营销为广告业创造发展新机遇 

 二、&ldquo;第五媒体&rdquo;广告市场孕育巨大商机 

 三、网络游戏市场受青睐 

 四、移动电视媒体广告价值受肯定 

 五、国际广告公司积极开发二线城市 

 第二节 2009-2012年中国广告业投资风险分析 

 一、技术风险 

 二、政策风险 

 三、竞争风险 

 第三节 专家投资建议 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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