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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国动漫产业&ldquo;十二五&rdquo;规划发展指导

报告》共十九章。首先介绍了中国动漫产业相关概述，接着分析了中国 动漫产业全球市场发

展状况，然后对中国动漫产业市场运行环境及运行现状进行了重点分析，最后分析了中国动

漫产业的发展趋势及投资前景，并提出相应投资策 略。您若想对中国动漫产业有个系统的了

解，透视行业发展现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻求技术突破、产业创新、经济

发展，为引领下一轮发展打下坚 实的基础，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    近年来，我国的动漫产业发展迅猛。从产量看，１９９３年至２００３年间，国产动画总

产量是４．６万分钟；２００４年，广电总局推出鼓励政策后，当年国产动画产量就达到了

２．１８万分钟；到了２００９年已超过１７万分钟；２０１０年１至１０月超过了１０万

分钟，预计可达２０万分钟。作品的出产大大满足了电视频道的播放需求和广大少年儿童的

认知需求，彻底改变了境外动漫对我国电视的垄断局面。与此同时，国产动画片的质量也在

不断提高。２００８年，全国有５２部优秀国产动画片面向社会，它们在内容情节、形象设

计、制作技术和发行营销等方面达到了很高水准；今年１至２季度有３４部具有中国特色、

制造精良、构思巧妙的动画片推出。而且动漫电影也取得了较大突破。２００９年全国申报

备案的国产动画电影有１１６部，批准备案的有８６部，获得许可证的有２７部，而２００

８年仅有１６部。２００９年和２０１０年春节分别上映的《喜羊羊与灰太狼之牛气冲天》

《喜羊羊与灰太狼之虎虎生威》两度刷新国产动画片的票房纪录，分别达到１．１亿元和１

．３亿元，增强了行业信心。 
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