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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011年-2015年中国餐饮连锁行业&ldquo;十二五&rdquo;规划发

展指导报告》共十二章。首先介绍了中国餐饮连锁行业相关概述，接着分析了中国餐饮行业

的市场 发展状况，然后对中国餐饮连锁行业市场运行环境及运行现状进行了重点分析，最后

分析了中国餐饮连锁行业的发展趋势及投资前景，并提出相应投资策略。您若想 对中国餐饮

连锁行业有个系统的了解，透视行业发展现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻求技术

突破、产业创新、经济发展，为引领下一轮发展打下坚实的基 础，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

  

    近几年我国餐饮连锁行业发展速度较快，受益于餐饮连锁行业生产技术不断提高以及下游

需求市场不断扩大，餐饮连锁行业在国内和国际市场上发展形势都十分看好。虽然受金融危

机影响使得餐饮连锁行业近两年发展速度略有减缓，但随着我国国民经济的快速发展以及国

际金融危机的逐渐消退，我国餐饮连锁行业重新迎来良好的发展机遇。进入2010年我国餐饮

连锁行业面临新的发展形势，由于新进入企业不断增多，上游原材料价格持续上涨，导致行

业利润降低，因此我国餐饮连锁行业市场竞争也日趋激烈。面对这一现状，餐饮连锁行业业

内企业要积极应对，注重培养创新能力，不断提高自身生产技术，加强企业竞争优势，于此

同时餐饮连锁行业内企业还应全面把握该行业的市场运行态势，不断学习该行业最新生产技

术，了解该行业国家政策法规走向，掌握同行业竞争对手的发展动态，只有如此才能使企业

充分了解该行业的发展动态及自身在行业中所处地位，并制定正确的发展策略以使企业在残

酷的市场竞争中取得领先优势。 
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