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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国功能性饮料行业市场分析与投资前景研究报告

》共十八章。首先介绍了功能性饮料行业相关概述、中国功能性饮料产业运行环境等，接着

分析了中国功能性饮料行业的现状，然后介绍了中国功能性饮料行业竞争格局。随后，报告

对中国功能性饮料行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国功能性饮料产业发展前

景与投资预测。您若想对功能性饮料产业有个系统的了解或者想投资功能性饮料行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。 

    功能性饮料是舶来品,在2003年之前,几乎默默无闻。直至2003年非典时期,增强免疫力的功能

性饮料出现了消费井喷的态势。2004年,脉动以7亿元左右的市场份额位列第一,而&ldquo;劲

跑&rdquo;、&ldquo;激活&rdquo;的市场份额也在3亿元左右。随着上市品种不断增加,销售迅

速增长,2004年功能性饮料销售总额从2003年的15亿元猛增至30亿元，2003-2004年,功能性饮料

市场产销量的增速在35%左右,而2005-2007年,增速明显放缓,只有20%,2008年,在北京奥运会的刺

激下,运动型饮料大卖,带动功能性饮料整体增速接近30%。软饮料市场包括碳酸饮料、果蔬汁

、茶饮料、功能性饮料以及其他,功能性饮料的市场份额仅占到5%。其他软饮料种类对市场的

快速占领也挤压了功能性饮料的市场份额。功能性饮料经过此前的洗牌,几大巨头已经形成,别

的企业想进入已经没什么机会,市场态势比较稳定。功能性饮料属于子行业里面的小类,发展速

度很慢。高端功能性饮料,毛利相对较高,但市场容量有限。同时,对于遵守严格的生产工艺的

企业来说,配方要求使得该行业的进入门槛相对较高。经济困顿对功能性饮料市场带来的影响,

几时能消,还无法知晓。而功能性饮料这个舶来品如何在国内落地生根,值得期待。 

虽然中国的运动饮料市场容量很大，发展前景可观，但由于运动饮料是近两三年火起来的饮

料品种，老的标准对于更多新型运动饮料产品的出现没有充分预见，门槛偏低，很多条款已

经不能适应实际情况。
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图表：2011年3月功能性饮料进口数据 

图表：2011年2季度功能性饮料进口数据 

图表：2011年4月功能性饮料进口数据 

图表：2011年5月功能性饮料进口数据 

图表：2011年1-8月功能性饮料出口数据 

图表：2011年1季度功能性饮料出口数据 

图表：2011年1月功能性饮料出口数据 

图表：2011年2月功能性饮料出口数据 

图表：2011年3月功能性饮料出口数据 

图表：2011年2季度功能性饮料出口数据 

图表：2011年4月功能性饮料出口数据 

图表：2011年5月功能性饮料出口数据 

图表：功能性饮料市场调查对象情况分析 

图表：功能性饮料消费者消费习惯调查 

图表：消费者对功能性饮料产品价格认同情况调查分析 

图表：消费者购买渠道情况调查分析 

图表：功能性饮料消费者品牌状况调查分析 

图表：2010-2011年中国消费者功能性饮料品牌构成 

图表：功能性饮料消费者性别比例 

图表：功能性饮料消费者年龄分布 

图表：功能性饮料消费者购买频率分析 

图表：功能性饮料消费者购买功能性饮料的规格 

图表：功能性饮料消费者购买功能性饮料消费金额 

图表：消费者功能性饮料功能关注度调查分析 

图表：影响消费者购买的因素调查分析 

     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、



国家商务部、全国商业信息中心、中国饮料工业协会、中国经济景气监测中 心、国内外相关

报刊杂志的基础信息以及饮料专业研究单位等公布和提供的大量资料，对国际功能性饮料行

业市场发展状况、我国功能性饮料行业的市场状况进行了 分析；对功能性饮料市场发展状况

、功能性饮料行业的发展趋势与策略等方面进行了探讨。报告并根据行业的发展轨迹对功能

性饮料未来的发展趋势作出审慎的判 断，为投资者寻找新的投资亮点。本报告阐明了行业的

投资环境，指明了投资方向，提出了投资方式，是功能性饮料生产企业、销售单位等准确了

解目前中国功能性 饮料行业发展动态，把握功能性饮料行业现状与趋势，制定市场策略的重

要决策依据之一，具有重要决策参考价值。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/yinliao1110/1571984NFC.html
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