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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国保健器材行业市场分析与投资前景研究报告》

共十四章。首先介绍了保健器材行业相关概述、中国保健器材产业运行环境等，接着分析了

中国保健器材行业的现状，然后介绍了中国保健器材行业竞争格局。随后，报告对中国保健

器材行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国保健器材产业发展前景与投资预测。

您若想对保健器材产业有个系统的了解或者想投资保健器材行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

    保健产业是国际上公认的朝阳产业。然而，被称为保健行业生力军的保健器材除了台湾、

日本、美国等地的产品外，国产保健器械不但踪影难觅，且款式和质量都不如人意。专家预

测，未来五年内，保健按摩器材市场在我国的销售空间将达到250亿元。解决了温饱问题的现

代人，对生命质量的提高产生了一种新的需求。富裕起来的老百姓更加关注自己的身体健康

，由此衍生出的健康经济为保健器械企业带来巨大的商机。需求制造市场。西方发达国家的

人们用在健康方面的花费约占总收入的48％。而中国在健康方面的花费只占总收入的8％左右

。预测，中国健康产业在未来五年将扩大10倍。另据中国国际亚健康学术成果研讨会公布的

数据：真正健康的人约占5％，患有疾病的人占20％，亚健康人群占75％。换言之，中国处于

亚健康状态人数已超过7亿人，这个庞大的人群造就了保健产业巨大的市场，这种需求在经济

发达的广东更加显得迫切。 
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