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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国楠竹行业市场分析与投资前景研究报告》共十

一章。首先介绍了楠竹相关 概述、中国楠竹市场运行环境等，接着分析了中国楠竹市场发展

的现状，然后介绍了中国楠竹重点区域市场运行形势。随后，报告对中国楠竹重点企业经营

状况分 析，最后分析了中国楠竹行业发展趋势与投资预测。您若想对楠竹产业有个系统的了

解或者想投资楠竹行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2011-2015年中国楠竹行业市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

    楠竹被统称为毛竹，又别于毛竹，楠竹实际上是毛竹中最名贵，最有使用价值和经济价值

的一种实用竹。在中国300多种木本竹类植物引属中，楠竹是生长最快，材质最好，用途最多

，经济价值最大，种植面积最大的竹种，楠竹生长快，适应性强，恢复一棵60英尺高的树木

需要60年的时间，而一棵60英尺的楠竹只需59天即可再生，楠竹大面积的种植推广能保持水

土流失，调节局部小气候，净化空气，美化环境，并且成林时间较木材而言大为缩短。 

第一章 世界楠竹市场现状分析 

第一节 全球楠竹市场发展现状 

一、国际楠竹市场现状 

二、全球楠竹消费特点 

第二节 世界主要国家楠竹行业发展情况分析 

一、美国 

二、英国 

三、日本 

四、欧洲 

第三节 2011-2015年世界楠竹行业发展趋势分析 

第二章 中国楠竹行业市场发展环境分析 



第一节 国内楠竹经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2011年中国楠竹经济发展预测分析 

第二节 中国楠竹行业政策环境分析 

第三章 中国楠竹行业市场运行动态分析 

第一节 中国楠竹市场运行现状分析 

一、2011年中国楠竹行业市场规模 

二、2011年中国楠竹行业企业排名 

第二节 中国楠竹市场动态分析 

一、2011年楠竹企业投资动态 

二、2011年主要楠竹企业融资动态 

三、楠竹市场热点分析 

第四章 中国楠竹行业市场供给能力分析 

第一节 楠竹行业生产状况分析 

第二节 中国楠竹区域产量统计 

一、华北地区 

二、东北地区 

三、华东地区 

四、华中地区 

五、华南地区 

六、西南地区 

七、西北地区 

第五章 2008-2011年中国楠竹行业数据监测分析 

第一节 2008-2010年中国楠竹行业总体数据分析 

一、2008年中国楠竹行业全部企业数据分析 

二、2009年中国楠竹行业全部企业数据分析 

三、2010年中国楠竹行业全部企业数据分析 

第二节 2008-2010年中国楠竹行业不同规模企业数据分析 



一、2008年中国楠竹行业不同规模企业数据分析 

二、2009年中国楠竹行业不同规模企业数据分析 

三、2010年中国楠竹行业不同规模企业数据分析 

第三节 2008-2010年中国楠竹行业不同所有制企业数据分析 

一、2008年中国楠竹行业不同所有制企业数据分析 

二、2009年中国楠竹行业不同所有制企业数据分析 

三、2010年中国楠竹行业不同所有制企业数据分析 

第六章 中国楠竹重点省市消费调查分析 

第一节 北京楠竹消费调查分析 

一、购买楠竹的频率 

二、不同性别、年龄、收入消费者购买楠竹的频率 

三、消费者最常使用的楠竹品牌 

四、不同性别、年龄、收入层消费者使用楠竹的消费习惯 

五、消费者选择楠竹考虑的因素分析 

六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的楠竹的包装形式 

七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买楠竹的场合 

八、重度消费者分析 

第二节 上海楠竹消费调查分析 

一、购买楠竹的频率 

二、不同性别、年龄、收入消费者购买楠竹的频率 

三、消费者最常使用的楠竹品牌 

四、不同性别、年龄、收入层消费者使用楠竹的消费习惯 

五、消费者选择楠竹考虑的因素分析 

六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的楠竹的包装形式 

七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买楠竹的场合 

八、重度消费者分析 

第三节 广州楠竹消费调查分析 

一、购买楠竹的频率 

二、不同性别、年龄、收入消费者购买楠竹的频率 

三、消费者最常使用的楠竹品牌 

四、不同性别、年龄、收入层消费者使用楠竹的消费习惯 



五、消费者选择楠竹考虑的因素分析 

六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的楠竹的包装形式 

七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买楠竹的场合 

八、重度消费者分析 

第四节 深圳楠竹消调查为分析 

一、购买楠竹的频率 

二、不同性别、年龄、收入消费者购买楠竹的频率 

三、消费者最常使用的楠竹品牌 

四、不同性别、年龄、收入层消费者使用楠竹的消费习惯 

五、消费者选择楠竹考虑的因素分析 

六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的楠竹的包装形式 

七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买楠竹的场合 

八、重度消费者分析 

第五节 成都楠竹消费调查分析 

一、购买楠竹的频率 

二、不同性别、年龄、收入消费者购买楠竹的频率 

三、消费者最常使用的楠竹品牌 

四、不同性别、年龄、收入层消费者使用楠竹的消费习惯 

五、消费者选择楠竹考虑的因素分析 

六、不同性别、年龄、收入层消费者购买的楠竹的包装形式 

七、不同性别、年龄、收入层消费者最常购买楠竹的场合 

八、重度消费者分析 

第七章 中国楠竹行业市场营销策略动态分析 

第一节 中国销售渠道的基本模式 

一、厂家直销 

二、网络销售 

三、平台式销售 

四、销售渠道的变化模式 

第二节 楠竹企业渠道管理策略 

一、分销管理 

二、进店费谈判 



三、销售队伍和坏帐管理 

四、促销品管理 

第三节 楠竹企业竞争情报系统中的知识管理思想 

一、竞争情报系统简介 

二、知识管理的内容 

三、知识管理思想在企业竞争情报系统中的应用 

四、在竞争情报系统中实施知识管理的重要意义 

第八章 中国楠竹行业市场竞争态势分析 

第一节 中国楠竹市场变化趋势 

第二节 中国楠竹行业区域市场竞争态势分析 

一、长三角 

二、珠三角 

三、环渤海 

第三节 中国楠竹市场品牌竞争分析 

一、整体竞争格局分析 

二、市场竞争深度分析 

第四节 中国楠竹市场品牌市场占有率 

第五节 中国楠竹市场竞争趋势 

第九章 中国楠竹行业重点企业分析 

第一节 重点企业之一 

一、企业基本概况 

二、企业核心竞争力分析 

三、品牌经济运行情况分析 

四、企业未来发展新动向和发展战略 

第二节 重点企业之二 

一、企业基本概况 

二、企业核心竞争力分析 

三、品牌经济运行情况分析 

四、企业未来发展新动向和发展战略 

第三节 重点企业之三 



一、企业基本概况 

二、企业核心竞争力分析 

三、品牌经济运行情况分析 

四、企业未来发展新动向和发展战略 

第四节 重点企业之四 

一、企业基本概况 

二、企业核心竞争力分析 

三、品牌经济运行情况分析 

四、企业未来发展新动向和发展战略 

第五节 重点企业之五 

一、企业基本概况 

二、企业核心竞争力分析 

三、品牌经济运行情况分析 

四、企业未来发展新动向和发展战略 

第六节 重点企业之六 

一、企业基本概况 

二、企业核心竞争力分析 

三、品牌经济运行情况分析 

四、企业未来发展新动向和发展战略 

第十章 2011-2015年中国楠竹行业发展趋势预测分析 

第一节 2011-2015年中国宏观经济发展预测 

一、2011-2015年中国宏观经济发展状况 

二、2011-2015年中国的经济政策发展特点 

三、2011-2015年中国经济运行展望 

第二节 2011-2015年中国楠竹行业SWOT分析 

一、中国楠竹业发展存在的劣势和威胁点 

二、中国楠竹发展存在的优势和机会点 

第三节 2011-2015年中国楠竹行业发展的趋势 

第四节 2011-2015年中国楠竹行业发展的建议 

第十一章 2011-2015年楠竹行业投资风险分析 



第一节 当前楠竹存在的问题 

第二节 楠竹未来发展预测分析 

一、中国楠竹发展方向分析 

二、2011-2015年中国楠竹行业发展规模 

三、2011-2015年中国楠竹行业发展趋势预测 

第三节 2011-2015年中国楠竹行业投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、原材料压力风险分析 

三、技术风险分析 

四、政策和体制风险 

五、外资进入现状及对未来市场的威胁 

第四节 2011-2015年楠竹行业投资机会分析 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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