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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国凉茶行业市场分析与行业调查报告》共十三章

。介绍了凉茶行业相关概述、中国凉茶产业运行环境、分析了中国凉茶行业的现状、中国凉

茶行业竞争格局、对中国凉茶行业做了重点企业经营状况分析及中国凉茶产业发展前景与投

资预测。您若想对凉茶产业有个系统的了解或者想投资凉茶行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

    通过《2011-2015年中国凉茶行业市场分析与行业调查报告》，生产企业及投资机构将充分

了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，为研

究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学

决策依据。    随着人们生活水平的提高，对健康也更为关注，对食品饮料的要求也越来越高

，不光是解渴好喝，还要对身体有益，因此某些功能饮料在这两年取得了突破性的发展。凉

茶作为新兴饮料品类，深晖系列凉茶价格定位适宜，品种齐全，口感纯正，其市场的发展和

利润空间非常具有吸引力。 
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