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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国汽车音响行业市场分析与行业调查报告》共十

六章。首先介绍了汽车音响行业相关概述、中国汽车音响产业运行环境等，接着分析了中国

汽车音响行业的现状，然后介绍了中国汽车音响行业竞争格局。随后，报告对中国汽车音响

行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车音响产业发展前景与投资预测。您若

想对汽车音响产业有个系统的了解或者想投资汽车音响行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。

        当前国际音响品牌纷纷发力中国市场，加快&ldquo;攻城略地&rdquo;的背后，是中国在全

球多媒体音响市场销量的市场占比飞速增加。2008年中国境内多媒体音响市场销量占到全球

的18.4%，而2011年该比例将达到23.07%。面对这样一块诱人的蛋糕，国际音响品牌不约而同

加大了在中国的营销力度。国内的多媒体音响行业发展至今，国产品牌一直占据市场主导地

位。不论是工业设计还是产品品质，国产品牌都彰显出非凡的实力，国际巨头们想进入，必

须面对以漫步者等品牌领衔的本土军团的全面狙击。在多媒体音响领域，国内企业从未被轻

视过，他们不仅占据了全球多媒体音响90%的制造份额，在品牌占有率上也表现强势，这在

以国际品牌为主导的消费类电子产品领域堪称奇迹。实际上，在中国市场，诸多国际音响品

牌似乎都显得水土不服，不管是早期扎进市场的创新，还是后来的奥特蓝星，始终都无法在

国内市场进入主流品牌序列，只能游走在市场边缘。多媒体音响产业发展至今，各大品牌之

间比拼的不再是单纯的技术，而是综合实力，更考验品牌对本土市场深入的理解、对消费者

喜好的良好把控力，以及卓越的工业设计和优秀的品质管理。虽然国产品牌起步略晚，但现

如今无论在产品做工还是外观设计、音质表现都有大幅提高，技术上已经不存在悬殊差距，

而且在很多方面已经领先于国际水平，正在从&ldquo;中国制造&rdquo;成功转型&ldquo;中国

创造&rdquo;，这些都是国产品牌在这个行业里对抗并制胜国际品牌的关键。
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