
2011-2015年中国精油行业

运营状况分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2011-2015年中国精油行业运营状况分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/rihua1110/3738271OKG.html

【报告价格】纸介版7800元 电子版8300元 纸介+电子8800元

【出版日期】2011-10-03

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/rihua1110/3738271OKG.html


说明、目录、图表目录

博思数据研究中心 http://www.bosidata.com

报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国精油行业运营状况分析与投资前景研究报告》

共十九章。介绍了精油行业相关概述、中国精油产业运行环境、分析了中国精油行业的现状

、中国精油行业竞争格局、对中国精油行业做了重点企业经营状况分析及中国精油产业发展

前景与投资预测。您若想对精油产业有个系统的了解或者想投资精油行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    香薰精油已经出现两千多年了，由于其昂贵的价格、神秘而美妙的功用，一直都是皇室贵

族们专享的奢侈品，因此被人们称作&ldquo;软黄金&rdquo;。香薰精油的主要市场在北美、西

欧及日本，这几个市场约占全球市场的80%，销售额高达136亿美元左右，其它的国家和地区

消费量很少。中国目前化妆品市场容量高达1500亿，而这其中香薰精油连1%的份额都不到。

实际上，中国历来都是世界芳香产业中的重要供应者，然而在香薰精油的生产及消费方面一

直都处于缺失状态，众多小型厂家急于抢夺短期利益，造成中国香薰精油市场混乱。而反观

消费市场，尽管潜力巨大，但形式单一，且品牌消费意识不强。一段时间以来，消费者对于

精油产品的消费大多集中于专业的SPA馆、美容护肤场所等，而相关精油品牌也大多依托于

这些专业场所进行销售。从这个角度来看，精油产品由于其本身的产品特性以及消费者对其

认知的有限造成了中国消费市场的现状。 
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图表：2011-2015年中国精油行业市场价格预测分析 

图表：2011-2015年中国精油行业市场成本预测分析 

     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、

国务院研究发展中心、国家信息中心、中国保健协会、中国化学工业协会、 国际精油和香料

贸易联合会、中国香料香精化妆品工业协会、中国上市公司资讯等权威渠道数据，同时采用

大量产业数据库以及博思数据研究中心对精油市场所进行的市 场调查大量资料，综合运用定

量和定性的分析方法对中国精油市场发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告从精油概

述和发展环境、精油市场运行情况、细分产 品市场发展、优势企业发展分析、发展趋势与营

销分析几大部分，对行业现状格局、存在的主要问题和营销对策等进行详细的论述。本报告

主要面向于精油生产企 业、精油流通企业及欲进入的产业投资资本，同时对于产业研究规律

、产业政策制定和欲进入的风险投资集团具有重要的参考价值。 
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