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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国医疗器械行业市场供需分析与投资前景研究报

告》共十二章。首先介绍了中国医疗器械行业的概念，接着分析了 中国医疗器械行业发展环

境，然后对中国医疗器械行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国医疗器械行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国医疗器械 行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。  

    医疗器械市场前景看好：医疗器械行业是一个多学科交叉、知识密集、资金密集型的高技

术产业，进入门槛较高。在全球医疗器械市场销售额中，美国占到40%多，欧洲占30%左右，

日本占15%-18%，而中国仅占2%。迄今为止，医疗器械产品的不少关键技术仍被跨国巨头们

所垄断。国内医疗器械生产企业的竞争能力始终令人担忧。从我国医疗器械产品上看，门类

上我国似乎近于齐全，但品种上尚多有缺项，而且高端产品少。从进出口产品种类来看，进

口的主要是技术含量较高的大型医疗设备，出口的虽然有部分高端医疗器械产品，但主要是

技术含量较低常规性的医疗设备。造成这种状况的原因是：国内医疗器械生产企业规模小

，R/D(研发/销售额)比率低，自有技术产品少。目前，中国医疗器械行业同发达国家相比虽

然存在差距，但是中国医疗器械的发展速度令世界都为之侧目。 

 

 目 录 

 第一章 中国医疗器械行业发展环境分析 1 

 第一节 国内医疗器械经济环境分析 1 

 一、GDP历史变动轨迹分析 1 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 3 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 5 

 第二节 中国医疗器械行业政策环境分析 9 

 

 第二章 中国医疗器械行业的国际比较分析 15 

 第一节 中国医疗器械行业竞争力指标分析 15 

 第二节 中国医疗器械行业经济指标国际比较分析 15 

 第三节 全球医疗器械行业市场需求分析 16 

 一、市场规模现状 16 



 二、需求结构分析 16 

 三、重点需求客户 16 

 四、市场前景展望 17 

 第四节 全球医疗器械行业市场供给分析 17 

 一、生产规模现状 17 

 二、产能规模分布 18 

 三、市场价格走势 18 

 四、重点厂商分布 18 

 

 第三章 应用领域及行业供需分析 24 

 第一节 需求分析 24 

 一、医疗器械行业需求市场 24 

 二、医疗器械行业客户结构 24 

 三、医疗器械行业需求的地区差异 25 

 第二节 供给分析 25 

 第三节 供求平衡分析及未来发展趋势 25 

 一、医疗器械行业的需求预测 25 

 二、医疗器械行业的供应预测 26 

 三、供求平衡分析 27 

 四、供求平衡预测 27 

 第四节 市场价格走势分析 27 

 

 第四章 医疗器械产业链的分析 29 

 第一节 行业集中度 29 

 第二节 主要环节的增值空间 30 

 第三节 行业进入壁垒和驱动因素 31 

 第四节 上下游行业影响及趋势分析 33 

 

 第五章 区域市场情况深度研究 35 

 第一节 长三角区域市场情况分析 35 

 第二节 珠三角区域市场情况分析 35 

 第三节 环渤海区域市场情况分析 35 



 第四节 医疗器械行业主要市场大区发展状况及竞争力研究 36 

 一、华北大区市场分析 36 

 二、华中大区市场分析 36 

 三、华南大区市场分析 36 

 四、华东大区市场分析 37 

 五、东北大区市场分析 37 

 六、西南大区市场分析 37 

 七、西北大区市场分析 38 

 第五节 主要省市集中度及竞争力模式分析 38 

 

 第六章 2011-2015年需求预测分析 40 

 第一节 医疗器械行业领域2011-2015年需求量预测 40 

 第二节 2011-2015年医疗器械行业领域需求产品（服务）功能预测 41 

 第三节 2011-2015年医疗器械行业领域需求产品（服务）市场格局预测 41 

 

 第七章 医疗器械市场竞争格局分析 54 

 第一节 行业竞争结构分析 54 

 一、现有企业间竞争 54 

 二、潜在进入者分析 55 

 三、替代品威胁分析 55 

 四、供应商议价能力 55 

 五、客户议价能力 55 

 第二节 行业集中度分析 56 

 一、市场集中度分析 56 

 二、企业集中度分析 56 

 三、区域集中度分析 57 

 第三节 行业国际竞争力比较 57 

 一、生产要素 57 

 二、需求条件 59 

 三、支援与相关产业 59 

 四、企业战略、结构与竞争状态 61 

 五、政府的作用 62 



 第四节 医疗器械行业主要企业竞争力分析 63 

 一、重点企业资产总计对比分析 63 

 二、重点企业从业人员对比分析 63 

 三、重点企业全年营业收入对比分析 64 

 四、重点企业利润总额对比分析 65 

 五、重点企业综合竞争力对比分析 65 

 第五节 医疗器械行业竞争格局分析 67 

 一、2011年医疗器械行业竞争分析 67 

 二、2011年国内外医疗器械竞争分析 69 

 三、2011年中国医疗器械市场竞争分析 69 

 四、2011年中国医疗器械市场集中度分析 70 

 

 第八章 主要生产企业的排名与产业结构分析 72 

 第一节 行业企业排名分析 72 

 第二节 产业结构分析 72 

 一、市场细分充分程度的分析 72 

 二、各细分市场领先企业排名 74 

 三、各细分市场占总市场的结构比例 75 

 四、领先企业的结构分析（所有制结构） 75 

 第三节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析 76 

 一、产业价值链条的构成 76 

 二、产业链条的竞争优势与劣势分析 77 

 第四节 产业结构发展预测 78 

 一、产业结构调整的方向政府产业指导政策分析（投资政策、外资政策、限制性政策） 78 

 二、产业结构调整中消费者需求的引导因素 80 

 三、中国医疗器械行业参与国际竞争的战略市场定位 81 

 

 第九章 重点企业分析 84 

 第一节 沈阳东软软件股份有限公司 84 

 一、主营业务及经营状况 84 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 84 

 三、主要市场定位 85 



 四、主要优势与主要劣势 86 

 五、市场拓展战略与手段分析 86 

 第二节 乐普(北京)医疗器械股份有限公司 87 

 一、主营业务及经营状况 87 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 88 

 三、主要市场定位 89 

 四、主要优势与主要劣势 89 

 五、市场拓展战略与手段分析 91 

 第三节 山东新华医疗器械股份有限公司 92 

 一、主营业务及经营状况 92 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 93 

 三、主要市场定位 93 

 四、主要优势与主要劣势 94 

 五、市场拓展战略与手段分析 95 

 第四节 北京万东医疗装备股份有限公司 96 

 一、主营业务及经营状况 96 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 96 

 三、主要市场定位 97 

 四、主要优势与主要劣势 98 

 五、市场拓展战略与手段分析 98 

 第五节 江苏鱼跃医疗设备股份有限公司 99 

 一、主营业务及经营状况 99 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 100 

 三、主要市场定位 100 

 四、主要优势与主要劣势 100 

 五、市场拓展战略与手段分析 101 

 第六节 深圳迈瑞生物医疗电子股份有限公司 102 

 一、主营业务及经营状况 102 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 103 

 三、主要市场定位 104 

 四、主要优势与主要劣势 104 

 五、市场拓展战略与手段分析 105 



 第七节 天津九安医疗电子股份有限公司 106 

 一、主营业务及经营状况 106 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 108 

 三、主要市场定位 108 

 四、主要优势与主要劣势 110 

 五、市场拓展战略与手段分析 112 

 第八节 上海医疗器械(集团)有限公司 112 

 一、主营业务及经营状况 112 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 114 

 三、主要市场定位 115 

 四、主要优势与主要劣势 115 

 五、市场拓展战略与手段分析 115 

 第九节 深圳安科高技术股份有限公司 116 

 一、主营业务及经营状况 116 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 118 

 三、主要市场定位 118 

 四、主要优势与主要劣势 119 

 五、市场拓展战略与手段分析 119 

 第十节 深圳市凯特生物医疗电子科技有限公司 119 

 一、主营业务及经营状况 119 

 二、历年生产规模、销售规模、利润指标 121 

 三、主要市场定位 122 

 四、主要优势与主要劣势 122 

 五、市场拓展战略与手段分析 122 

 

 第十章 中国医疗器械行业整体运行指标分析 124 

 第一节 中国医疗器械行业总体规模分析 124 

 一、企业数量结构分析 124 

 二、行业生产规模分析 124 

 第二节 2010年中国医疗器械行业产销分析 124 

 一、行业产成品情况总体分析 124 

 二、行业产品销售收入总体分析 125 



 第三节 2010年中国医疗器械行业财务指标总体分析 125 

 一、行业盈利能力分析 125 

 二、行业偿债能力分析 125 

 三、行业营运能力分析 125 

 四、行业发展能力分析 126 

 

 第十一章 影响企业生产与经营的关键趋势 127 

 第一节 市场整合成长趋势 127 

 第二节 需求变化趋势及新的商业机遇预测 129 

 第三节 企业区域市场拓展的趋势 130 

 第四节 科研开发趋势及替代技术进展 131 

 第五节 影响企业销售与服务方式的关键趋势 132 

 第六节 中国医疗器械行业SWOT分析 133 

 

 第十二章 2011-2015年医疗器械行业投资价值评估分析 135 

 第一节 产业发展的有利因素与不利因素分析 135 

 第二节 产业发展的空白点分析 138 

 第三节 投资回报率比较高的投资方向 139 

 第四节 新进入者应注意的障碍因素 140 

 第五节 营销分析与营销模式推荐 142 

 一、渠道构成 142 

 二、销售贡献比率 143 

 三、覆盖率 144 

 四、销售渠道效果 144 

 五、价值流程结构 144  

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qixie1109/T028532SFH.html

http://www.bosidata.com/qixie1109/T028532SFH.html

