
2011-2015年中国电影行业

深度调研与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2011-2015年中国电影行业深度调研与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/chuanmei1101/9338271X5E.html

【报告价格】纸介版6500元 电子版6800元 纸介+电子7000元

【出版日期】2011-01-13

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/chuanmei1101/9338271X5E.html


说明、目录、图表目录

博思数据研究中心 http://www.bosidata.com

 【报告说明】

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国电影行业深度调研与投资前景研究报告》共十

四章。首先介绍了电影行业相关概述、中国电影产业运行环境等，接着分析了中国电影行业

的现状，然后介绍了中国电影行业竞争格局。随后，报告对中国电影行业做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国电影产业发展前景与投资预测。您若想对电影产业有个系统的了

解或者想投资电影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

【报告前言】 

     统计数据显示，2010年第一季度中国国城市电影票房收入达到29.3254亿。中国电影极有可

能突破原有预测，在2010年内达到百亿目标。2009年中国电影总票房62.06亿，相比2008年增长

了40%，而2010年第一季度电影票房同期增长率又大大超过2009年，其加快增长的速度与环境

和质量因素分不开，同时电影产业的发展很可能成为2010年中国文化产业快速发展的突破口

。 

     中国电影产业国际竞争力不强在于电影本身&mdash;&mdash;电影市场产品仍然不够丰富。

电影的题材范围比较狭窄，类型也比较单一，武侠、爱情占据了商业电影的绝大多数。具有

市场影响力的电影导演、明星、制片人等仍然严重匮乏。导致中国电影产业活跃程度不足，

市场规模也难以扩大。面向市场、面向群众的多样化电影具有明显的竞争优势。《英雄》《

七剑》《十面埋伏》等影片都以其充足的商业元素和娱乐元素受到青睐，丰富的想象力、强

大的高科技手段和明星化阵容使得它们创造了一个个骄人的票房业绩。国产电影的海外竞争

力不断增强。从上面表格的数据可以看出我国国产电影在海外的票房收入是逐年上升，而且

幅度挺大。这些海外票房成绩客观上提升了国产影片的海外影响力，有助于提高国产影片海

外发行的议价能力，也有利于增加海外发行合作模式的多样性和灵活性。 

 

 【报告目录】 

 第一章　2009-2010年世界电影产业发展状况分析 16 

 第一节 2009-2010年世界电影产业发展概况 16 

 一、金融风暴下全球电影业的发展态势 16 

 二、2009年全球电影业欲以3D影片应对金融危机 16 

 三、世界电影的国际化合作现状 17 



 第二节 2009-2010年世界电影产业市场分析 18 

 一、温情片、喜剧片风靡全球电影市场 18 

 二、盗版问题正成为全球电影业的共同威胁 19 

 三、全球电影票房分析 19 

 第三节 2010-2015年世界电影行业发展的新趋势分析 20 

 

 第二章 2009-2010年世界主要国家电影产业运行分析 22 

 第一节 美国 22 

 一、美国电影产业发展回顾 22 

 二、美国电影业推出400部影片救经济 23 

 三、金融危机下美国电影业依然呈现相对繁荣 23 

 四、海外票房仍是美国电影票房重头 24 

 五、美国数字银幕得到迅猛发展 25 

 第二节 印度 25 

 一、印度电影产业的发展概况 25 

 二、2009年印度电影产业快速发展 28 

 三、印度电影产业遭遇发展瓶颈 29 

 四、印度电影全球市场的未来目标是中国 29 

 第三节 其他国家 30 

 一、2009年西班牙电影市场业绩翻番 30 

 二、2009年韩国电影市场发展状况 30 

 三、 2009年巴基斯坦开启电影业发展的新篇章 30 

 四、南非电影业逐渐在世界崛起 33 

 五、肯尼亚制定激励政策大力发展电影业 33 

 

 第三章 2009-2010年中国电影产业运行环境分析 35 

 第一节2009-2010年中国电影产业政策分析 35 

 一、2010年年利好政策支持电影产业企业发展 35 

 二、中国电影投融资的政策引导 35 

 三、政府对于电影产业的公共产品属性管理政策分析 40 

 四、国家需要关注的电影产业发展激励政策 40 

 第二节2009-2010年中国宏观经济环境分析 41 



 一、中国GDP分析 41 

 二、中国经济受金融危机影响分析 44 

 三、2009年居民恩格尔系数 47 

 第三节2009-2010年中国电影产业社会环境分析 49 

 

 第四章 2009-2010年中国电影产业运行形势分析 58 

 第一节 改革开放30年中国电影产业发展综述 58 

 一、改革开放30年中国电影在探索中前行 58 

 二、改革开放30年中国电影体制改革历程回顾 58 

 三、改革开放30年中国电影创作风潮回望 61 

 四、改革开放30年中国电影合拍片历程 66 

 第二节 2009-2010年中国电影行业发展环境 67 

 一、中国电影产业的投融资格局分析 68 

 二、中国电影产业的制作环节分析 74 

 三、中国电影产业的电影发行与市场开拓分析 75 

 四、中国电影产业的人才培养和市场研发措施分析 77 

 第三节 2009-2010年中国电影产业的发展现状分析 78 

 一、中国特色主流电影有了突破性进步 78 

 二、电影事业和公益建设全面进步 79 

 三、中国电影院线的发展现状概述 80 

 四、中国电影产业开辟筹融资新渠道 81 

 

 第五章　2009-2010年中国电影产业发展运行动态分析 82 

 第一节2009-2010年中国电影产业发展现状分析 82 

 一、中国电影产业发展特点分析 82 

 二、中国电影市场结构日趋合理 84 

 三、电影龙头企业竞相打造符合自身发展的经营之道 84 

 四、 2009年贺岁档中国电影市场分析 85 

 第二节 2009-2010年中国电影业改革发展综述 90 

 一、推进转企改制及重塑市场主体 90 

 二、深化院线改革及搞活市场流通 90 

 三、调整行政职能及理顺管理体制 91 



 四、加快电影科技发展及创新公益放映机制 91 

 第三节 2009年中国电影技术发展与应用现状 92 

 一、胶片影片摄制、洗印加工技术质量稳步提高 92 

 二、电影技术标准体系进一步完善 92 

 三、电影科研成果增加创新水平稳步提高 93 

 四、数字电影技术应用发展取得可喜成果 94 

 五、国家数字电影服务监管平台开始发挥枢纽作用 95 

 六、民族电影设备工业逐渐成长及相关领域发展良好 95 

 

 第六章 2009-2010年中国电影产业链运行态势分析 97 

 第一节2009-2010年中国电影制片状况分析 97 

 一、国产电影制片及票房状况 97 

 二、中国电影制片机构特点 99 

 三、国有电影制片企业继续发挥龙头作用 100 

 四、中国电影制片产品类型特点 102 

 第二节2009-2010年中国电影发行状况分析 103 

 一、中国电影发行企业格局 103 

 二、中国电影发行特点 104 

 第三节 2009-2010年中国电影院线与放映状况分析 106 

 一、中国电影院线与放映概述 106 

 二、中国电影院线格局 107 

 三、中国主流电影院线发展分析 108 

 

 第七章　2009-2010年国产电影产业发展形势分析 110 

 第一节2009-2010年国产电影发展现状综述 110 

 一、中国国产电影发展近年成就突出 110 

 二、金融危机下国产电影取得优秀业绩 110 

 三、国产动画电影异军突起获得成功 111 

 四、由贺岁片透析当代国产电影的生态环境 112 

 第二节2009-2010年国产电影的发展分析 115 

 一、中国电影票房国产片占主导 115 

 二、国产电影类型化渐入佳境 115 



 三、国产影片海外市场继续拓展 116 

 四、国产大片回归理性中小电影找到自信 116 

 第三节2009-2010年国产电影发展存在的问题分 117 

 一、缺乏创意和资金不足制约国产电影发展 117 

 二、国产影片产品后续开发存在不足 118 

 三、国产儿童电影市场呈现失调状态 118 

 四、国产电影应对金融危机的措施 118 

 

 第八章　2009-2010年中国电影产业市场营销分析 121 

 第一节 影响电影市场票房的因素分析 121 

 第二节2009-2010年中国电影营销现状分析 122 

 一、中国电影营销模式现状分析 122 

 二、2009年中国电影市场营销状况 124 

 三、 2009-2010年中国贺岁片营销状况分析 126 

 四、中国电影仍缺乏有创意的营销 127 

 第三节2009-2010年国产电影全方位整合营销策略分析 128 

 一、国产影片制作要符合电影市场发展要求 128 

 二、提高观众人次作为提高票房的有效途径 129 

 三、积极发挥票价的经济杠杆作用 129 

 四、充分利用档期的集聚效应 129 

 五、重视观众的口碑作用 130 

 第四节2009-2010年中国电影海外营销的多渠道分析 130 

 一、通过国际电影节等既有平台拓展中国电影知名度 130 

 二、与国外官方或非官方机构合作实现商业销售 131 

 三、多层面开展日常销售工作 131 

 四、实施战略 132 

 

 第九章　2009-2010年中国电影产业发展战略研究 133 

 第一节2009-2010年中国电影业发展存在的问题 133 

 一、国产电影数量增长与质量欠缺并存 133 

 二、中国电影业仍面临电影生产和影院建设考验 134 

 三、中国电影市场化遭遇瓶颈 134 



 四、中国电影和国际上相比存在差距 135 

 第二节2009-2010年中国电影产业发展战略研究理论概述 137 

 一、发展战略的基本涵义 137 

 二、中国电影产业发展战略的特点和研究意义 137 

 三、有关发展战略的主要理论观点 139 

 四、中国电影产业发展战略研究的分析框架 140 

 五、中国电影产业发展战略研究的总体内容构成 140 

 第三节2009-2010年中国电影产业发展的具体战略分析 141 

 一、中国电影产业发展的战略方针分析 141 

 二、中国电影产业发展的战略重点分析 142 

 三、中国电影产业发展的战略目标 142 

 四、中国电影产业的未来战略方向 143 

 第四节2009-2010年中国电影产品在国际贸易市场中的适应性策略分析 144 

 一、电影需要&ldquo;走出去&rdquo;才能更有效对外传播国家形象 144 

 二、中国电影产品出口现状分析 144 

 三、国际电影贸易的特殊性 145 

 四、中国电影产品出口的市场适应性策略 147 

 第五节2009-2010年中国电影海外销售策略分析 150 

 一、近年中国电影海外销售状况 150 

 二、政策策略 152 

 三、人才策略 153 

 四、文化资源策略 153 

 

 第十章2009-2010年中国电影产业市场竞争格局分析 155 

 第一节2009-2010年电影产业竞争力现状分析 155 

 一、我国电影产业近几年来的票房收入状况 155 

 二、以票房收入为例分析我国电影产业的竞争力 157 

 三、2009年中国电影产业集中度分析 157 

 第二节2009-2010年提升中国电影产业竞争力措施分析 159 

 一、积极培育和发展一个成熟的电影市场 159 

 二、高度重视消费主体和消费客体的作用 159 

 三、不断加快电影产业相关产业链的发展 160 



 四、不断改革电影发行和放映市场 160 

 五、不断加强国内市场与国际市场的联系 160 

 第三节2009-2010年提高我国电影产业的竞争力的政策分析 160 

 

 第十一章　2009-2010年中国电影重点企业竞争力分析 166 

 第一节 中国电影集团公司 166 

 一、公司简介 166 

 二、中影集团积极开拓电影文化品牌 167 

 三、2009年中影集团发展概况 170 

 四、2009年中影集团首期投资20亿元影视基地落成 170 

 五、 2009年中影集团的发展战略分析 171 

 第二节 华谊兄弟传媒集团 172 

 一、公司简介 172 

 二、华谊兄弟基本发展现状概述 172 

 三、华谊兄弟主要演员表 173 

 四、2009年华谊兄弟涉入新媒介有望引发电影商业模式变革 174 

 五、华谊兄弟经营管理的独特模式分析 175 

 第三节 北京保利博纳电影发行有限公司 175 

 一、公司简介 175 

 二、2009年保利博纳集团化运作迈出关键性步伐 176 

 三、2009年保利博纳多方资本协调运作 177 

 四、2010年保利博纳或将完成整改上市 178 

 第四节 橙天娱乐集团（国际）控股有限公司 180 

 一、公司简介 180 

 二、橙天娱乐借壳并购 180 

 三、橙天娱乐与华谊兄弟的竞争态势 182 

 第五节 北京新画面影业有限公司 187 

 一、公司介绍 187 

 二、作品一览 187 

 三、经典作品 188 

 第六节 上海联和电影院线有限责任公司 188 

 一、公司简介 188 



 二、公司最新动态分析 188 

 三、公司发展战略分析 189 

 第七节 华夏电影发行公司有限公司 189 

 一、公司简介 189 

 二、公司最新动态分析 190 

 三、公司发展战略分析 191 

 

 第十二章　2009-2010年中国电影产业衍生产品市场分析 192 

 第一节2009-2010年中国电影衍生产品市场的开发现状 192 

 一、中国电影衍生产品市场方兴未艾 192 

 二、中国电影衍生产品开发是大势所趋 193 

 三、中国电影衍生品市场发展模式尚在摸索 194 

 四、中国电影衍生产品市场开发不足 195 

 五、中国电影衍生品市场受多种因素制约 198 

 第二节2009-2010年中国电影衍生产品的消费心理分析 198 

 一、宣告身份及展现文化认同的方式 198 

 二、角色扮演的行为需要 199 

 三、心理投射与消费满足的过程 200 

 四、电影衍生产品与符号消费 202 

 第三节2009-2010年中国电影衍生产品的形象构建分析 203 

 一、电影衍生产品的形象构成 203 

 二、电影衍生产品的目标群体和定位 204 

 三、电影衍生产品的原型和主题分析 204 

 第四节2009-2010年游戏电影给电影产业带来新的挑战和机遇 205 

 一、游戏视频的现状 205 

 二、游戏视频的发展方向 207 

 三、游戏电影给电影产业带来机遇及挑战 207 

 四、游戏电影的商业化道路 209 

 

 第十三章2010-2015年中国电影产业发展前景预测分析 211 

 第一节 2010-2015年中国电影产业前景及趋势 211 

 一、2009年中国电影票房有望突破60亿元 211 



 二、中国电影院线发展趋势的瞻望 211 

 三、中国电影业或将借数字3D电影开拓赢利新空间 212 

 四、中国影院放映信息化前景分析 213 

 第二节 2010-2015年金融危机下中国电影产业的发展趋势 217 

 一、2009年金融危机下中国电影产业趋势 217 

 二、中国电影业将保持长时间增长 219 

 三、电影产业应对金融危机的宏观策略建议 219 

 四、电影产业经营实体应对金融危机的运营策略 221 

 第三节2010-2015年中国电影产业市场盈利预测分析 222 

 

 第十四章2010-2015年中国电影产业投资机会与风险分析 224 

 第一节2010-2015年中国电影产业投融资现状分析 224 

 第二节2010-2015年中国电影产业的盈利模式分析 225 

 一、商业影片盈利模式分析 225 

 二、主旋律影片盈利模式分析 227 

 三、电视电影盈利模式分析 228 

 四、电影网络发行盈利模式探析 228 

 第三节2010-2015年中国电影产业的投资机会分析 231 

 一、电影制片业的投资机会分析 231 

 二、电影发行业的投资机会分析 232 

 三、电影放映业的投资机会分析 233 

 四、数字电影、数字影院的投资机会分析 235 

 第四节 专家投资建议 237 

 

 【图表目录】 

 图表 1 截至2010年4月世界影史票房排行榜（百万美元） 19 

 图表 2 2009年美国好莱坞电影公司北美票房排行榜（截至2010年1月5日） 22 

 图表 3 2010年第一季度中国主要宏观经济数据增长表 41 

 图表 4 2000-2010年第一季度中国GDP及其增长率统计表 42 

 图表 5 2003-2010年中国分产业GDP增长率季度统计表 42 

 图表 6 2003-2009年中国GDP增长率季度走势图 43 

 图表 7 1978-2008中国城乡居民恩格尔系数对比表 48 



 图表 8 1978-2008中国城乡居民恩格尔系数走势图 48 

 图表 9 2000-2009年中国网民规模增长趋势图 49 

 图表 10 2005-2009年中国大陆网民规模与互联网普及率 50 

 图表 11 截止至2009年6月中国互联网统计数据表 50 

 图表 12 部分国家的互联网普及率统计表 51 

 图表 13 截止至2009年6月中国网民性别结构分布图 51 

 图表 14 截止至2009年6月网络应用使用率排名和类别 52 

 图表 15 网民对生活形态语句的总体认同度统计表 53 

 图表 16 2001-2009年中国城镇化率走势图 54 

 图表 17 2000-2008年中国就业人数变化趋势图 56 

 图表 18 2000-2008年中国城镇就业人数变化趋势图 56 

 图表 19 1970-2008年中国城乡就业人口对比图 57 

 图表 20 30年&bull;故事片产量 66 

 图表 21 2009年上半年国内民营影视公司获得银行贷款一览 68 

 图表 22 2007-2009年贺岁档市场数据 85 

 图表 23 2009年贺岁档电影市场周总票房 86 

 图表 24 2009年贺岁档影片票房分布散点图 87 

 图表 25 2009年贺岁档重点影片市场份额 87 

 图表 26 2009年贺岁档发行公司市场份额 88

 图表 27 2007-2009年贺岁档市场数据增长率对比 88 

 图表 28 2002-2009年中国电影产量增长 97 

 图表 29 2005-2012年中国电影票房收入增长趋势 98 

 图表 30 2009年中国票房过亿影片 99 

 图表 31 2002-2009年中国影院数和银幕数增长走势 106 

 图表 32 2009年中国票房过亿院线排名 107 

 图表 33 2009年票房3000万元以上影城排名 108 

 图表 34 2006年中国合拍影片海外市场销售情况一览表 150 

 图表 35 2006-2010年第一季度中国城市电影票房收入增长图 155 

 图表 36 截至2010年4月4日的中国内地影史票房排行榜（人民币） 155 

 图表 37 2010年第一季度国产影片票房前十名影片 158 

 图表 38 2010年第一季度进口影片票房前十名影片 158 

 图表 39 2010年中国影片票房收入前十名地区 158 



 图表 40 华谊兄弟传媒集团主要演员表 173 

 图表 41 橙天娱乐集团（国际）控股有限公司主要演员统计表 180 

 图表 42 北京新画面影业有限公司主要作品统计表 187 

 图表 43 中国电影制作的投融资方式 224 

  

博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国电影行业深度调研与投资前景研究报告》，内容

严 谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定

企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中 心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关 投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要

决策依据之一。本报告是全面了解行业 以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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