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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国电视购物行业市场供需分析及投资前景研究报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对电视

购物行业的实地调研，结 合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进

行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞

争格 局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重

要的参考价值！

    虽然我国的电视购物行业还处在调整爬坡阶段，市场尚在培育和磨合期，但其巨大的市场

潜力被各方看好，国外成熟电视购物企业纷纷觊觎国内潜在市场。我国的电视购物刚刚展露

了发展的曙光，电视购物零售总额占国内零售业总量的比例不足1%，远远落后于韩国、日本

的12%，美国的8%，但这也恰恰预示着广阔的市场前景。
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