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 【报告说明】 

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国在线旅行预订行业市场供需分析及投资前景研

究报告》共九章。首先介绍了在线旅行预订行业相关概述、中国在线旅行预订行业 市场运行

环境等，接着分析了中国在线旅行预订行业市场发展的现状，然后介绍了中国在线旅行预订

行业重点区域市场运行形势。随后，报告对中国在线旅行预订行业重点企业经营状况分析， 

最后分析了中国在线旅行预订行业行业发展趋势与投资预测。您若想对在线旅行预订行业产

业有个系统的了解或者想投资在线旅行预订行业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

        2010年中国在线旅游预订市场依然以机票和酒店单项产品为主。2010年中国在线旅游预订

市场结构中，订房营收比重为46.3%，机票营收比重为42.2%，度假产品及其他旅游营收比重

为11.5%。与2009年相比，机票营收比重下降1.9个百分点，而订房和度假产品营收比重分别上

升0.9、1.0个百分点。 
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