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 报告说明:

 

       博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国手机游戏行业市场分析与行业调查报告》共十

章。首先介绍了手机游戏行业相关概述、中国手机游戏产业运行环境等，接着分析了中国手

机游戏行业的现状，然后介绍了中国手机游戏行业竞争格局。随后，报告对中国手机游戏行

业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国手机游戏产业发展前景与投资预测。您若想

对手机游戏产业有个系统的了解或者想投资手机游戏行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。

   手机游戏是指运行于手机上的游戏软件。目前用来编写手机最多的程序是Java语言，见J2ME

。其次是C语言。随着科技的发展，现在手机的功能也越来越多，越来越强大。而手机游戏

也远远不是我们印象中的什么&ldquo;俄罗斯方块&rdquo;&ldquo;贪吃蛇&rdquo;之类画面简陋

，规则简单的游戏，进而发展到了可以和掌上游戏机媲美，具有很强的娱乐性和交互性的复

杂形态了。于是，抛弃你的随身听和Gameboy，买一个好手机吧，你会发现，一个手机已经

足够满足你所有路途中的大部分娱乐需要了。 

第一章　手机游戏相关概述 

 1.1　手机游戏定义及分类 

 1.1.1　手机游戏定义 

 1.1.2　手机游戏分类 

 1.1.3　手机游戏的特征 

 1.1.4　手机游戏品种走向 

 1.2　手机游戏平台及驱动力量 

 1.2.1　手机游戏的三种平台 

 1.2.2　手机游戏的驱动力量 

 

 第二章 2010年国外手机游戏行业运行动态综述 

 2.1　2010年国外手机游戏产业概况 

 2.1.1　全球软件巨头争相开发手机游戏 

 2.1.2　全球手机游戏市场规模持续扩大 

 2.2　2010年世界主要国家手机游戏产业运行概况 



 2.2.1　美国手机游戏业发展状况 

 2.2.2　英国手机游戏市场发展透析 

 2.2.3　日本手机游戏业发展火爆 

 2.2.4　韩国手机游戏市场发展综述 

 

 第三章 2010年中国手机游戏行业运行环境分析 

 3.1 2010年中国宏观经济环境分析 

 3.1.1 中国GDP分析 

 3.1.2 消费价格指数分析 

 3.1.3 城乡居民收入分析 

 3.1.4 社会消费品零售总额 

 3.1.5 全社会固定资产投资分析 

 3.1.6进出口总额及增长率分析 

 3.2 2010年中国手机游戏行业政策环境分析 

 3.2.1　手机游戏行业政策分析 

 3.2.2 手机游戏终端机型支持列表 

 3.2.3　 手机游戏标准分析 

 3.3 2010年中国手机游戏行业社会环境分析 

 3.3.1　人口环境分析 

 3.3.2　教育环境分析 

 3.3.3　文化环境分析 

 3.3.4　生态环境分析 

 3.4 2010年中国手机游戏行业技术环境分析 

 

 第四章　2010年中国手机游戏产业运行形势分析 

 4.1　2010年中国手机游戏产业发展分析 

 4.1.1　中国手机游戏业务日渐崛起 

 4.1.2　中国手机游戏活跃用户创新高 

 4.1.3　资本驱动手机游戏产业迅速壮大 

 4.2　2010年中国手机游戏产业存在的问题分析 

 4.2.1　中国手机游戏存在的四大问题 

 4.2.2　制约手机游戏发展的主要因素 



 4.2.3　手机游戏缺乏良好的运营模式 

 4.2.4　我国手机游戏产业发展的五大瓶颈 

 4.3　2010年中国手机游戏产业发展对策分析 

 4.3.1　手机游戏发展需要更好的产业环境 

 4.3.2　手机游戏发展需要规范的产业定位 

 4.3.3　手机游戏发展需要建立法律法规制度 

 4.3.4　中国手机游戏产业发展的建议 

 

 第五章2010年中国手机游戏产业运行形势透析 

 5.1　2010年3G时代中国手机游戏业的发展 

 5.1.1　全面剖析3G对手机游戏发展的影响 

 5.1.2　3G成为我国手机游戏迅猛发展的助推器 

 5.1.3　3G手机游戏成游戏开发商新盈利点 

 5.1.4　3G时代手机游戏发展面临的考验 

 5.5　2010年中国手机游戏业务收费模式分析 

 5.5.1　手机游戏产业链及收费模式 

 5.5.2　手机游戏收费模式效果分析 

 5.5.3　手机网络游戏收费模式介绍 

 5.5.4　中国手机游戏盈利模式不成熟 

 

 第六章　2010年中国手机游戏市场运行走势分析 

 6.1　2010年中国手机游戏市场概况 

 6.1.1　国内手机游戏市场的发展模式 

 6.1.2　手机游戏培训市场异军突起 

 6.1.3　我国手机游戏业务投放渠道浅析 

 6.1.4　影响未来手机游戏市场规模的因素 

 6.2　2008-2010年中国手机游戏市场的发展 

 6.2.1　2008年中国手机游戏市场驱动因素 

 6.2.2　2008年中国手机游戏市场规模组成模块比例 

 6.2.3　2009年中国手机游戏市场与用户规模同步增长 

 6.2.4　2010年第一季度中国手机游戏市场浅析 

 6.3　2010年中国手机游戏市场的瓶颈及发展对策分析 



 6.3.1　国内手机游戏市场品质成发展瓶颈 

 6.3.2　手机游戏市场的监管引导不能缺位 

 6.3.3　手机游戏市场迅速扩大的两大阻碍 

 6.3.4　手机网游企业的市场突围策略 

 

 第七章　2009年中国手机游戏消费者调查分析 

 7.1　2009年中国手机游戏用户基本属性分析 

 7.1.1　用户性别分布 

 7.1.2　用户年龄分布 

 7.1.3　用户所在区域分布 

 7.1.4　用户受教育程度分布 

 7.1.5　用户个人月收入分布 

 7.1.6　用户职业分布 

 7.2　2009年中国手机游戏用户参与游戏的属性分析 

 7.2.1　用户活跃程度及流失原因 

 7.2.2　用户使用的手机品牌分布 

 7.2.3　用户每月的手机上网花费 

 7.2.4　用户参与手机游戏的时间分析 

 7.2.5　用户参与手机游戏的场所分析 

 7.2.6　用户黏性分析 

 7.3　2009年中国手机单机游戏用户使用行为分析 

 7.3.1　用户偏好的游戏类型分布 

 7.3.2　用户付费情况分析 

 7.3.3　用户支付方式 

 7.3.4　用户未来可以接受的单款游戏费用 

 7.4　2009年中国手机网络游戏用户使用行为分析 

 7.4.1　用户不选择手机网络游戏的原因分析 

 7.4.2　用户偏好的游戏风格和题材 

 7.4.3　用户获知手机网络游戏的渠道 

 7.4.4　用户付费情况分析 

 7.4.5　用户的支付方式 

 7.4.6　用户每天参与游戏的时间段分布 



 7.4.7　用户单个游戏周期 

 7.4.8　用户态度对比分析 

 7.4.9　用户最期望的手机网络游戏功能 

 7.4.10　用户期望的手机网络游戏附属功能 

 7.4.11　用户在线活动研究 

 7.4.12　用户所最看重的3G对于手机网游带来的影响 

 

 第八章　2010年中国手机游戏移动运营商及政策影响分析 

 8.1　中国移动 

 8.1.1　中国移动推出手机游戏新平台 

 8.1.2　中国移动开放手机游戏收费接口 

 8.1.3　中国移动推出手机游戏二维码 

 8.1.4　中移动打造精品网游平台 

 8.1.5　中移动大力出击手机游戏市场 

 8.1.6　2010年中国移动与CP对接酝酿手游产业新模式 

 8.1.7　中国移动规范手机游戏SP企业经营情况 

 8.2　中国联通 

 8.2.1　中国联通牵手游戏开发商出击手游市场 

 8.2.2　手机网络游戏业务成中国联通盈利新增点 

 8.2.3　中国联通挖掘手机游戏潜在客户 

 8.2.4　2009年中国联通手机游戏业务增长不敌中国移动 

 8.3　相关政策对手机游戏产业的影响 

 8.3.1　中国数据业务资费政策简况 

 8.3.2　3G资费政策对手机游戏的影响 

 8.3.3　电信运营商3G上网卡资费政策现状 

 8.3.4　电信运营商政策对手机游戏厂商的影响 

 

 第九章　2010年中国手机游戏重点企业运营动态分析 

 9.1　北京摩卡世界科技有限公司（啸傲） 

 9.1.1　企业介绍 

 9.1.2　摩卡世界技术优势 

 9.1.3　摩卡世界主要产品介绍 



 9.1.4　摩卡世界SWOT分析 

 9.2　广州盈正信息技术有限公司 

 9.2.1　企业介绍 

 9.2.2　广州盈正公司优势 

 9.2.3　广州盈正主要产品介绍 

 9.2.4　广州盈正SWOT分析 

 9.3　北京龙迹天地科技有限公司（魔龙） 

 9.3.1　企业介绍 

 9.3.2　魔龙公司优势 

 9.3.3　魔龙主要产品介绍 

 9.3.4　魔龙SWOT分析 

 9.4　北京数位红软件应用技术有限公司 

 9.4.1　企业介绍 

 9.4.2　数位红主要手机游戏介绍 

 9.4.3　数位红背靠盛大图谋无线游戏 

 9.5　上海岩浆数码技术有限公司 

 9.5.1　企业介绍 

 9.5.2　岩浆数码推出国内首款JAVA体育游戏 

 9.5.3　岩浆数码的转型之路及终端商业模式 

 9.5.4　岩浆数码对手机游戏的战略品牌管理 

 9.6　联合众志软件（成都）有限公司 

 9.6.1　企业介绍 

 9.6.2　联合众志主要手机游戏介绍 

 9.6.3　联合众志软件公司的技术优势 

 9.7　扬讯科技 

 9.7.1　企业介绍 

 9.7.2　扬讯科技的竞争优势 

 9.7.3　扬讯科技的发展概况 

 9.8　其他手机游戏企业介绍 

 9.8.1　雅讯天地 

 9.8.2　道隆科技 

 9.8.3　羽蛇科技 



 9.8.4　北京天际互动 

 

 第十章　2011-2015年中国手机游戏投资分析及发展预测分析 

 10.1　2011-2015年中国手机游戏投资分析 

 10.1.1　我国手机游戏产业投资潜力巨大 

 10.1.2　手机游戏产业备受风投青睐 

 10.1.3　手机游戏存在的投资风险 

 10.1.4　手机游戏产业投资建议 

 10.2　2011-2015年中国手机游戏产业的发展预测 

 10.2.1　中国手机游戏产业发展前景分析 

 10.2.2　全球手机游戏市场增长预测 

 10.2.3　中国手机游戏市场增长预测 

 10.2.4　未来手机游戏发展的趋势分析 
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博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国手机游戏行业市场分析与行业调查报告》， 内容

严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定

企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家 信息中心等渠道发布的

权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏

观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企 业、相关投资公司及政府部门准确把握行业

发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要

决策依据之一。本报告是全面 了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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