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报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国手机电视行业市场供需与投资前景研究报告》

根据对手机电视内容提供商产品监测统计数据指标体系，通过技术手段，形成 的连续性监测

数据，反映了一定时期内中国手机电视内容提供商产品生产消费的现状、变化及趋势。本报

告以手机电视内容提供商行业作为切入点，通过对手机电视 内容提供商行业特征和统计数据

的全面分析，确定手机电视内容提供商行业发展概况和基本特征；运用科学的方法和模型，

帮助企业掌握市场动向，明确手机电视内 容提供商行业竞争趋势。为企业制定发展战略、进

行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。

    手机终端的普及性和移动性加上电视媒体的主导性，这一强强结合将电视媒体移植到手机

终端，开创了一种全新的电视播放形式，手机电视业务正成为电信业和传媒业共同关注的焦

点。内容提供商包括电视台、独立影视节目制作商，如中央电视台、凤凰卫视、华谊兄弟传

媒公司等，其提供在传统电视媒体以及影院播放的内容资源。 

    在3G时代，手机媒体化趋势不可避免，目前手机电视业务正是一个极好的切入点。电信运

营商在发展手机媒体业务时，不应固守于做一个通道的角色，而应向价值链上游的内容环节

延伸。手机电视内容提供商无疑将成为最具潜力和投资价值的行业。  

第一章 2010-2011年全球手机电视内容提供行业运行情况分析 

第一节 2010-2011年全球手机电视产业运行概况 

一、全球手机电视用户规模分析 

二、全球手机电视技术及业务分析 

第二节 2010-2011年全球手机电视内容提供运行概况 

一、全球手机电视内容提供运行特点分析 

二、全球手机电视业务发展现状透视 

三、全球手机电视内容提供商市场分析 

第三节 2010-2011年全球手机电视内容提供商主要国家运行情况分析 

一、印度 

二、韩国 

三、德国 

第四节 2011-2015年全球手机电视内容提供商发展趋势分析 



第二章 2010-2011年中国手机电视内容提供商发展环境分析 

第一节2010-2011年中国宏观经济环境分析 

一、中国GDP分析 

二、消费价格指数分析 

三、城乡居民收入分析 

四、社会消费品零售总额 

五、全社会固定资产投资分析 

六、进出口总额及增长率分析 

第二节 2010-2011年中国手机电视内容提供商发展政策环境分析 

一、广播电视管理条例 

二、互联网等信息网络传播视听节目管理办法 

三、信息网络传播权保护条例 

第三节 2010-2011年中国手机电视内容提供商发展社会环境分析 

一、就业与人才分析 

二、城市化进程分析 

三、人口密度分析 

四、年龄结构分析 

五、居民消费 

六、消费观念 

第三章　2010-2011年中国手机电视产业形势分析 

第一节2010-2011年中国手机电视发展概述 

一、中国手机电视市场初具规模 

二、手机电视在中国市场日渐渗透 

三、中国手机电视业务的实践探索 

四、中国手机电视市场竞争异常激烈 

五、手机电视城市覆盖情况 

六、手机电视运营模式确定 

第二节 2010-2011年手机电视市场发展现状 

一、国标统一手机电视产业发展迎来破局 

二、国内手机电视终端市场迅速扩张 

三、奥运因素下中国手机电视市场火爆 



四、中国手机电视发展热点透析 

五、国内终端厂商逐鹿手机电视市场 

第三节2010-2011年中国手机电视产业存在的问题 

一、制约手机电视业务增长的若干因素 

二、中国手机电视发展存在的不足 

三、中国手机电视产业面临的主要挑战 

四、手机电视领域政府合作上面临的难题 

五、中国手机电视亟待解决的重要问题 

第四节 2010-2011年中国手机电视产业发展的对策 

一、促进手机电视业务发展的建议 

二、手机电视产业持续增长的策略 

三、手机电视发展壮大需要政策上的合作 

四、中国手机电视业务发展的出路选择 

五、中国手机电视的市场制胜策略探讨 

六、手机电视产业发展的关键在于掌握核心技术 

七、手机电视的市场营销策略分析 

第四章 2010-2011年中国手机电视内容提供商运行形势分析 

第一节 2010-2011年中国手机电视内容提供商发展概况 

一、手机电视内容提供现状分析 

二、手机电视内容提供技术分析 

三、手机电视内容提供行业特征分析 

第二节 2010-2011年中国手机电视内容提供市场运行分析 

一、手机电视内容提供商供给情况分析 

二、手机电视内容提供商需求分析 

三、手机电视内容提供市场供需平衡分析 

第三节 2010-2011年中国手机电视内容提供商存在的问题分析 

第五章　2011年4月中国手机电视市场的用户调查分析 

第一节 中国手机电视用户特征 

一、用户普及率 

二、年龄 



三、性别 

四、学历 

五、从业性质 

六、地区 

第二节 中国手机电视用户行为 

一、产品认知 

二、产品内容 

三、产品比较优势 

四、使用习惯 

五、非手机电视用户 

第三节 2011年4月中国手机网民调查分析 

一、手机网民概况 

二、手机网民上网目的调查 

三、手机网民年龄层次调查 

四、手机网民学历层次调查 

五、手机网民月收入调查 

六、手机网民上网付费方式调查 

七、手机网民上网频率调查 

八、手机网民上网地点调查 

九、手机网民手机上网时间调查 

十、手机网民最常登陆网站调查 

十一、手机网民各类移动增值服务调查 

十二、手机网民对手机电视内容期望调查 

十三、手机网民手机搜索信息需求调查 

第六章 2010-2011年中国手机电视内容提供商市场竞争格局分析 

第一节 2010-2011年中国手机电视内容提供商竞争现状分析 

一、手机电视内容提供商技术竞争分析 

二、手机电视内容提供商网络竞争分析 

三、手机电视内容提供商设备竞争情况分析 

四、手机电视内容提供商节目内容竞争分析 

第二节 2010-2011年中国重点城市手机电视内容提供商格局分析 



一、北京 

二、上海 

三、广东 

第三节 2010-2011年中国手机电视内容提供商提升竞争力的策略分析 

第七章 2010-2011年中国手机电视内容服务商运营情况分析&mdash;&mdash;电视台 

第一节 上海文广 

一、发展背景及历程 

二、节目内容 

三、业务范围 

第二节 中央电视台 

第三节 广东南方传媒 

第四节 中央广播电台 

第五节 国际台（国视通讯） 

第六节 热度传媒 

第八章2010-2011年中国手机电视内容服务商运营情况分析&mdash;&mdash;通讯社 

第一节 新华社 

一、公司基本概况 

二、运营情况分析 

三、公司发展优势分析 

第二节 华文新闻通讯社 

一、公司基本概况 

二、运营情况分析 

三、公司发展优势分析 

第九章2010-2011年中国手机电视内容服务商运营情况分析&mdash;&mdash;独立的内容制造商 

第一节 东方龙 

一、发展背景及历程 

二、节目内容 

三、支持终端 

四、业务范围 



第二节 空中网 

一、发展背景及历程 

二、节目内容 

三、支持终端 

四、业务范围 

第三节 北京风网 

一、发展背景及历程 

二、节目内容 

三、业务范围 

四、业务发展 

第四节 乐视移动 

一、发展背景及历程 

二、节目内容 

三、支持终端 

四、业务范围 

第十章 2010-2011年中国电信运营商行业运行态势分析 

第一节 2010-2011年中国电信运营商运行走势分析 

一、电信运营商增值服务分析 

二、电信运营商运行分析 

三、电信运营商布局手机电视 

第二节 2010-2011年中国主要电信运营商手机电视分析 

一、中国移动 

二、中国联通 

三、中国卫通 

第三节2011-2015年中国电信运营商发展趋势分析 

第十一章 2011-2015年中国手机电视内容提供商发展前景预测分析 

第一节 2011-2015年中国手机电视市场规模预测分析 

一、2010-2011年CMMB手机电视有望成为主流应用 

二、中国手机电视用户规模发展预测分析 

三、中国PDA、PMP用户情况预测分析 



四、中国手机增值业务增长情况预测分析 

第二节 2011-2015年中国手机电视内容提供商发展趋势分析 

一、移动内容服务具有良好收益前景 

二、手机视频内容市场前景分析 

三、手机电视内容提供客户需求预测分析 

第三节2011-2015年中国手机电视内容提供商盈利预测分析 

第十二章 2011-2015年中国手机电视内容提供投资机会与风险分析 

第一节2011-2015年中国手机电视内容提供商投资环境分析 

第二节2011-2015年中国手机电视内容提供商投资机会分析 

第三节2011-2015年中国手机电视内容提供商投资风险分析 

一、市场竞争风险 

二、技术风险 

三、政策风险 

四、进入退出风险 

第四节 专家观点 
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