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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国手机浏览器行业运营状况分析与投资前景研究

报告》共八章。首先介绍了手机浏览器相关概述、中国移动互联网 行业发展概况等，接着分

析了中国手机浏览器行业运行形势，然后具体介绍了中国手机浏览器市场竞争格局、中国手

机产业及3G的发展。最后分析了中国手机浏览 器行业投资与未来发展预测。您若想对手机浏

览器行业有个系统的了解或者想投资手机浏览器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。  

    手机浏览器是运行在手机上的浏览器，可以通过GPRS进行上网浏览互联网内容。目前，中

国第三方手机浏览器市场累计账户数已经达到2.029亿户，而其中UC浏览器以56.68%的用户占

有率稳居第一。优视科技CEO俞永福将UC定位于管道工的角色，力图通过与产业链各方的合

作共赢实现自身发展。 

     与主流的同时拥有手机操作系统及浏览器的手机厂商相比，第三方的手机浏览器厂商要想

与之进行有效地竞争，创新的速度、市场定位和更加开放的原则将起着非常重要的作用，并

从某种程度上决定着第三方手机浏览器厂商的未来。 

 

 第一章 手机浏览器相关概述 

 第一节 浏览器及手机浏览器简介 

 一、网页浏览器简述 

 二、手机上网简介 

 三、手机浏览器的定义 

 四、手机浏览器与PC浏览器的比较 

 第二节 手机浏览器的分类 

 一、按安装模式分类 

 二、按制造商分类 

 第三节 手机浏览器的评价指标 

 一、外观 

 二、便捷性 

 三、速度 

 四、安全性 

 



 第二章 2010年中国移动互联网行业发展概况分析 

 第一节 2010年全球移动互联网行业发展总况 

 一、全球移动互联网发展概述 

 二、全球移动互联网产业发展规模浅析 

 三、美国移动互联网市场用户规模分析 

 四、欧洲移动互联网市场运行状况 

 五、日本移动互联网产业发展概况 

 第二节 2010年中国移动互联网行业发展概况 

 一、我国移动互联网行业发展环境分析 

 二、我国移动互联网行业运行综述 

 三、中国移动互联网行业获五大进展 

 四、国内农村手机网民迅猛增长 

 五、中国移动互联网企业竞争解析 

 第三节 2008-2010年6月中国移动互联网行业运行分析 

 一、2008年我国移动互联网行业发展回顾 

 二、2009年我国移动互联网市场运行分析 

 三、2010年上半年我国移动互联网行业发展状况 

 第四节 2010年中国移动互联网行业发展存在的问题及措施建议分析 

 一、我国移动互联网行业发展的制约因素 

 二、移动互联网产业运营商错失的三大机会剖析 

 三、我国移动互联网市场亟需完善安全网络环境 

 四、推进我国移动互联网产业发展的措施 

 五、移动运营商打造核心竞争力的策略 

 第五节 2011-2015年中国移动互联网行业未来前景及趋势预测 

 一、全球移动互联网产业发展预测 

 二、我国移动互联网行业发展的促进因素 

 三、我国移动互联网产业发展展望 

 四、中国移动互联网行业未来发展趋势 

 

 第三章 2010年中国手机浏览器行业运行形势分析 

 第一节 2010年全球手机浏览器的发展概况 

 一、全球手机浏览器的发展阶段 



 二、主要手机浏览器厂商大事盘点 

 三、全球手机浏览器将趋于标准化 

 第二节 2010年中国手机浏览器行业发展概述 

 一、手机浏览的主要模式 

 二、3G推动中国手机浏览器行业兴起 

 三、国内第三方手机浏览器市场发展状况分析 

 四、国内手机浏览器行业平台化发展态势明显 

 第三节 2009-2010年6月中国手机浏览器行业发展分析 

 一、2009年中国手机浏览器市场运行特点回顾 

 二、2009年我国手机浏览器行业市场规模快速增长 

 三、2010年1-6月我国手机浏览器市场用户规模分析 

 第四节 2010年中国手机浏览器行业发展存在的问题分析 

 一、我国手机浏览器市场发展存在的主要问题 

 二、我国手机浏览器产品面临的主要挑战 

 三、我国第三方手机浏览器发展存在的威胁 

 第五节 2010年中国手机浏览器行业发展的措施及建议分析 

 一、我国手机浏览器的生存策略分析 

 二、我国手机浏览器的未来发展出路分析 

 三、我国应尽快制定手机浏览器行业标准 

 四、我国手机浏览器行业的服务策略分析 

 

 第四章 中国手机浏览器用户调研分析 

 第一节 我国移动互联网用户调研分析 

 一、我国移动互联网用户基本属性 

 二、用户使用手机上网服务的比例 

 三、我国移动互联网用户基本使用行为 

 四、用户了解手机应用商店及应用类别选择 

 五、我国移动互联网用户基础消费行为 

 第二节 我国手机浏览器行业用户行为基本调查分析 

 一、我国手机浏览器用户基本属性 

 二、我国手机浏览器用户手机上网行为分析 

 三、我国手机浏览器用户使用偏好分析 



 第三节 我国手机浏览器网友调查分析 

 一、手机支持3G功能分析 

 二、手机浏览器使用比例分析 

 三、浏览内容分析 

 

 第五章 2010年中国手机浏览器市场竞争格局分析 

 第一节 2010年中国手机浏览器行业竞争综况分析 

 一、手机浏览器的主要竞争者及进入门槛 

 二、我国手机浏览器市场竞争概况 

 三、&ldquo;入口优势&rdquo;成为手机浏览器行业竞争的导火索 

 四、我国手机浏览器行业竞争焦点逐渐转移 

 五、我国手机浏览器行业推广渠道竞争日趋明显 

 第二节 2010年中国手机浏览器市场厂商竞争分析 

 一、我国手机浏览器市场厂商实力竞争比较 

 二、我国手机浏览器市场厂商竞争状况 

 三、2010年上半年我国手机浏览器市场厂商竞争份额分析 

 四、决定手机浏览器厂商竞争份额的主要因素分析 

 第三节 2010年中国主流手机浏览器竞争比较分析 

 一、3G网背景下五大手机浏览器竞争比较分析 

 二、S60V5三大主流手机浏览器竞争比较分析 

 三、两大国产手机浏览器流量及速度比较分析 

 第四节 2010年中国手机浏览器行业的竞争策略分析 

 一、重点技术和产品功能的提升 

 二、重视市场推广 

 三、加强品牌建设 

 

 第六章 2010年国内外主流手机浏览器竞争力分析 

 第一节 Opera手机浏览器 

 一、Opera公司简介 

 二、Opera手机浏览器国际市场份额占比大 

 三、OperaMini手机浏览器市场受热捧 

 四、Opera手机浏览器在华市场发展遇阻 



 五、空中Opera手机浏览器市场运行迈入新阶段 

 第二节 爱可信NF手机浏览器 

 一、爱可信公司简介 

 二、NF手机浏览器全球市场受青睐 

 三、NF浏览器在华3G手机市场占有率领先 

 第三节 UCWEB手机浏览器 

 一、UC手机浏览器简介 

 二、UC手机浏览器的商业模式分析 

 三、UC手机浏览器获新一轮融资支持 

 四、UC手机浏览器联合俄移动增值服务商拓展海外市场 

 五、2010年8月UC手机浏览器驶入印尼市场 

 第四节 QQ手机浏览器 

 一、QQ手机浏览器简介 

 二、QQ手机浏览器实行开放式运行模式 

 三、QQ手机浏览器市场发展的前景及挑战 

 第五节 GO手机浏览器 

 一、GO手机浏览器简介 

 二、GO手机浏览器的主要特点 

 三、GO手机浏览器市场发展概述 

 四、GO手机浏览器市场运行尚需着力拓展渠道 

 第六节 其它手机浏览器 

 一、Skyfire（天火）手机浏览器 

 二、Fennec（火狐Firefox手机版） 

 三、Safari（iPhone）手机浏览器 

 四、windows手机浏览器（IE手机版） 

 五、YoYo手机浏览器 

 六、MP手机浏览器 

 七、星际手机浏览器 

 八、航海家手机浏览器 

 

 第七章 2010年中国手机产业及3G的发展分析 

 第一节 2010年全球手机市场的发展 



 一、全球手机市场规模分析 

 二、全球领先手机制造商的销量情况 

 三、世界手机市场发展状况 

 四、世界手机行业呈现颓势 

 第二节 2010年中国手机市场的发展现状 

 一、中国手机市场概述 

 二、国产手机发展战略分析 

 三、中国手机市场存在的问题 

 第三节 2010年中国3G产业的发展现况分析 

 一、全球3G的发展现状分析 

 二、中国3G手机市场分析 

 三、中国3G商机催热手机电池的研发 

 四、中国的手机厂商应对3G时代的策略 

 

 第八章 2011-2015年中国手机浏览器行业投资与未来发展预测分析 

 第一节 2011-2015年中国手机浏览器的产业链及行业壁垒 

 一、手机浏览器的产业链 

 二、行业进入壁垒 

 第二节 2011-2015年中国中国手机浏览器行业投资潜力分析 

 一、我国手机浏览器行业投资的政策环境分析 

 二、中国手机浏览器行业投资盈利模式探析 

 三、未来手机浏览器的投资价值探析 

 四、我国手机浏览器行业的投资机遇及挑战 

 第三节 2011-2015年中国中国手机浏览器行业未来发展预测 

 一、手机浏览器是移动互联网的重要发展方向 

 二、未来我国手机浏览器活跃用户规模增长的驱动因素 

 三、未来三年我国手机浏览器行业活跃用户规模预测 

 四、2011-2015年中国手机浏览器行业发展预测 

 五、我国第三方手机浏览器未来发展趋势 

 六、未来我国第三方手机浏览器市场格局将生变 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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