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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国服装电子商务行业深度调研与投资前景研究报

告》共十二章。首先介绍了中国网络购物产业整体运行态势、 中国服装纺织电子商务运行环

境等，接着分析了中国服装电子商务产业运行的现状，然后介绍了中国服装电子商务行业市

场竞争格局。随后，报告对中国服装电子商 务知名网站做了重点企业经营状况分析，最后分

析了中国服装电子商务产业发展趋势与投资预测。您若想对服装电子商务产业有个系统的了

解或者想投资服装电子商 务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    服装电子商务作为服装企业营销手段之一,由于它的经济性和便捷性,近年越来越受到服装企

业的重视。本文通过对我国服装电子商务的应用现状和特点进行分析和研究,指出了服装电子

商务的发展趋势,并针对网民、中小服装企业和电子商务服务平台提出一些建议,希望我们的研

究对服装电子商务和服装企业的发展具有积极意义。 

     近年来,随着信息技术的发展和全国范围的网络普及,电子商务以其特有的跨越时空的便利、

低廉的成本和广泛的传播性在我国取得了极大的发展。作为电子商务中坚力量之一的服装电

子商务的异军突起标志着一种新兴的服装商务模式的产生。在服装电子商务取得长足进步的

同时，有必要对我国服装电子商务的现状和趋势进行分析，加深我们对服装电子商务的认识

和理解，并认清服装电子商务的发展方向。 
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