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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国房地产类网站经营行业市场分析与投资前景研

究报告》共十章。首先介绍了房地产类网站经营行业相关概述、中国房地产类网站经营产业

运行环境等，接着分析了中国房地产类网站经营行业的现状，然后介绍了中国房地产类网站

经营行业竞争格局。随后，报告对中国房地产类网站经营行业做了重点企业经营状况分析，

最后分析了中国房地产类网站经营产业发展前景与投资预测。您若想对房地产类网站经营产

业有个系统的了解或者想投资房地产类网站经营行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    房地产类网站运营，经营模式是最重要的一点了，网站运营水平、传统媒体人脉、平面媒

体支持、产品策划、公司背景与团队构建只是经营的必备要素，要确保网站的生存，还需要

有一套独特的、持久的运营模式，不能被同行业竞争对手打败、不能被复制抄袭，这一点才

是最难的。 

第一章 近几年中国房地产动态监测 

第一节 2009-2010年中国房地产市场分析 

一、2009-2010年商品房施工面积及同比增长情况 

二、2009-2010年商品房竣工面积及同比增长情况 

三、2009-2010年土地开发与购置面积同比增长情况 

四、2009-2010年商品房销售额及同比增长情况 

五、2009-2010年商品房销售面积及同比增长情况 

六、2009-2010年商业营业用房投资完成额及同比增长情况 

七、2009-2010年其它工程用途类投资完成额及同比增长情况 

八、2009-2010年办公楼投资完成额及同比增长情况 

九、2009-2010年住宅投资完成额及同比增长情况 

十、2009-2010年70个大中城市房屋销售价格指数表 

第二节 中国房地产企业分析 

一、中国房地产百强企业分析 

二、中国房产经纪百强企业分析 

第三节 2010-2011年中国房地产行业面临的挑战 



一、中国房地产行业三大弊端 

二、中国房地产市场发展中存在的问题以及负面影响 

三、中国房地产市场的新矛盾 

四、我国房地产业亟需关注的八大问题 

第四节 2010-2011年中国房地产行业发展策略分析 

一、中国房地产行业主要对策分析 

二、我国房地产市场发展的调控措施 

三、克服房地产困难的对策分析 

第二章 2010-2011年中国房地产业信息化分析 

第一节 国外及港台地区房地产信息化现状分析 

第二节 2010-2011年中国房地产业信息化的现状 

一、我国房地产信息化现状分析 

1、房地产信息化方案 

2、企业运营模式转变决定房地产信息化发展 

3、中国房地产信息化管理的现状 

4、中国房地产信息化带动产业化 

二、国内外房地产信息化比较分析 

第三节 2010-2011年中国房地产信息化面临的挑战 

一、中国房地产信息化的&ldquo;三重山&rdquo; 

二、成长型房地产企业信息化问题有待解决 

三、房地产中介信息化存在的问题 

第四节 中国房地产信息化新趋势预测分析 

第三章 2010-2011年国际房地产类网站运行分析 

第一节 2010-2011年国际房地产业运行概况 

第二节 2010-2011年国际房地信息化建设新进展 

第三节 美国房地产网站发展分析 

一、美国房地产网站用户访问行为分析 

二、多数美国人借助网络买房 

三、美国房产网站独立用户数及增长率 

第四节 加拿大房产类网站的发展 



第五节 2011-2015年国际房地产类网站新趋势探析 

第四章 2010-2011年中国房地产类网站综述 

第一节 2010-2011年国内房地产类网站概况 

一、房地产类网站基本情况 

二、房地产网站的特点和功能 

三、房地产类网站类型及赢利模式 

第二节 2010-2011年国内房地产类网站运行状况分析 

一、房地产网站的数量规模 

二、目前发展状况 

第五章 2010-2011年中国主要房地产网站运营状况分析 

第一节 主要房地产网站排名情况 

一、房地产频道排名 

二、Lagoo中国房地产类十强网站 

第二节 搜房网 

一、搜房网简介 

二、搜房收购QQ.COM房产频道 

三、搜房进驻网易房产频道 

第三节 焦点房产网 

第四节 中国房地产信息网 

第五节 中国房地产资讯网 

第六节 顺驰置业网 

第七节 金丰易居网 

第八节 房产之窗 

第九节 虚拟房产网站ROBROAD.COM 

第六章 2010-2011年中另区域房地产网站运行分析 

第一节 华北地区主要房地产网站发展分析 

一、淘房网 

二、北京拓房网 

三、北京房产在线 



四、天津房地产网 

五、津房网 

第二节 华东地区主要房地产网站发展分析 

一、爱家房地产网 

二、上海网上房地产 

三、无忧房产网 

四、住在杭州网 

第三节 华南地区主要房地产网站发展分析 

一、佛山房地产网站发展分析 

二、惠州房地产网站发展分析 

三、珠海房地产网站发展分析 

四、深圳之家网 

第四节 华中地区主要房地产网站发展分析 

一、亿房网 

二、武汉房信网 

三、湖南住宅与房地产信息网 

第五节 东北地区主要房地产网站发展分析 

一、长春房产网 

二、黑龙江房地产网站 

三、哈尔滨房地产信息网 

第六节 西部地区主要房地产网站发展分析 

一、陕西房地产信息网 

二、一起上房网 

三、重庆一家网 

第七章 2010-2011年中国房地产网络营销解析 

第一节 中国房地产网络营销总体分析 

一、房地产网络营销特点 

二、房地产行业网络营销定位 

三、房地产网络营销现状及发展趋势 

四、房地产网络营销的优劣势分析 

第二节 房地产网络营销方法分析 



一、房地产项目网络营销方式分析 

二、房地产网络营销的方法 

第三节 房地产网络营销与传统营销方式的关系 

一、房地产网络营销的模式 

二、房地产网络营销与传统营销方式的对比 

三、房地产网络营销是传统营销的继承和发展 

第四节 房地产网络营销的作用及存在的问题分析 

一、房地产网络营销的作用 

二、目前房地产业网络营销存在的问题 

第五节 房地产网络营销带来的商机 

第六节 房地产行业网络营销开展策略与步骤 

第八章 2011-2015年中国房地产类网站趋势、前景预测分析 

第一节 2011-2015年中国房地产类网站发展趋势 

一、网络时代房地产业发展趋势 

二、加快互联网与房地产领域互动刻不容缓 

第二节 2011-2015年中国网络房地产的发展前景及现阶段的重新定位 

第三节 2011-2015年中国房地产类网站发展建议 

第九章 2011-2015年中国房地产类网站投资环境分析 

第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析 

一、中国GDP分析 

二、消费价格指数分析 

三、城乡居民收入分析 

四、社会消费品零售总额 

五、全社会固定资产投资分析 

六、进出口总额及增长率分析 

第二节2010-2011年中国房地产类网站市场政策环境分析 

一、中国房产业政策解析 

二、中国互联网信息监管 

第三节2010-2011年中国房地产类网站市场技术环境分析 

第四节2010-2011年中国房地产类网站市场社会环境分析 



一、居民消费情况观念 

二、中国互联网、电脑普及及应用状况 

第十章 2011-2015年中国房地产类网站投资战略研究 

第一节 2011-2015年中国房地产类网站行业投资概况 

一、房地产类网站行业投资特性 

二、房地产类网站具有良好的投资价值 

第二节2011-2015年中国房地产类网站投资机会分析 

一、房地产类网站投资热点 

二、房地产类网站投资吸引力分析 

第三节 2011-2015年中国房地产类网站投资风险及防范 

一、金融风险分析 

二、政策风险分析 

三、竞争风险分析 

第四节 专家投资建议 
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